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【中美两国6月就知识产权保护问题进行协商】

僵持两个月后，中国终于将就知识产权问题与美国展开正面交锋。日前，在商务部举行的例行新闻发布会上，新闻发言人王新培透露，中美双方已经商定于6月5日-8日在日内瓦就这一问题进行磋商。

“4月20日，商务部通过中国常驻WTO代表团致函美方，接受了美方的磋商请求。”王新培表示，在接下来的磋商中，双方将主要围绕中国知识产权保护和出版物市场准入等问题展开会谈。

中美之间关于知识产权保护方面的分歧由来已久。2007年4月10日，美国将中国知识产权和出版物市场准入问题诉诸WTO争端解决机制。美方抱怨中国法律在处罚盗版、假冒商品方面力度不够，同时也指责中国对外国音像制品、图书以及其他媒体产品过于严格限制，希望中方能够进一步开放出版物市场。这是2001年中国加入WTO以后，美国第一次针对中国知识产权问题向WTO提起申诉。

对此，中方已迅速作出回应，在日前举行的“2007年中国保护知识产权高层论坛”上，国务院副总理吴仪直言将“奉陪到底”。不过，尽管作出了强硬回击，中国仍然希望通过对话平息这场纠纷。“中方期待与美方在全面的、长期的和战略性方面进行全面的对话。”王新培说。

5月22日-23日，中美第二轮战略经济对话将在华盛顿举行。日前《华尔街日报》撰文对这次对话前景进行预测时表示，中美在中国对专利药、电影和其他商品的知识产权保护以及人民币对美元汇率方面，取得突破的可能性不大。但是，对话的成果无疑仍将成为6月双边知识产权磋商最为重要的影响因素。

北京晨报2007/05/17
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【中国政府全力支持境外投资，四领域“绿灯”大亮】

国家发展和改革委员会副主任张晓强5月16日说，对政府鼓励的境外投资，在符合世界贸易组织原则的前提下，中国政府将从外交、外汇、税收、海关、信贷、保险以及多边双边合作等多个方面给予支持。

张晓强在此间召开的“中国企业跨国投资研讨会”上说，根据发展的现状和需求，也为了促进中国企业对外投资有效、有序、协调、健康发展，中国政府鼓励国内企业境外投资重点投向以下四个方面。

这包括，鼓励有利于缓解经济发展瓶颈的境外资源类投资，拓宽这方面投资合作的渠道和领域；鼓励有助于国内产业结构优化升级，能够带动国内产品、设备和技术等出口和劳务输出的境外生产型设施和基础设施投资，并有助于提高中国企业的国际化经营水平；鼓励能够通过境外投资学习国际的先进技术、管理经验和专业人才的境外研发中心等投资，提高中国企业的创新能力；鼓励中国的优势企业到境外从事贸易分销、银行、电子信息、物流航运等业务，增强服务业的国际竞争能力。

每日经济新闻2007/05/17
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【中国将出台优惠政策扶持服务外包产业发展】

未来几年，中国将大力促进服务外包产业发展，并给予服务外包企业一定资金和税收优惠政策。在此间召开的2007中国国际徽商大会服务外包研讨会上，中国投资促进协会副会长周铭作上述表示。

据悉，目前，商务部、信息产业部、科技部已共同认定大连、西安、成都、深圳、上海、北京、天津、南京、济南、武汉、杭州等11个城市作为“中国服务外包基地城市”。

服务外包指企业将信息服务、应用管理和商业流程等业务发包给企业外第三方服务提供者。周铭说，服务外包已经成为当今国际产业特别是现代服务业转移的新趋势，因此大力承接国际服务外包，提高中国服务业发展水平面临重要机遇。

周铭透露，未来几年，国家将大力促进服务外包产业发展，并将出台一系列政策支持，包括给予专项资金支持和服务外包企业一定的所得税优惠政策，将服务外包企业列入外商投资鼓励类产业，享受相关产业优惠政策。此外，国务院有关部门正在从产业导向、财税措施、人才培训、市场准入、中介组织等方面积极开展研究和协调工作，争取早日出台鼓励和支持中国发展服务外包产业的各项相关政策。

此外，“十一五”期间，国家有关部门还将推动100家世界著名跨国公司将其一定规模的服务外包业务转移到中国，培育1000家取得国际资质的大中型服务外包企业。

新华网2007/05/20
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【深圳将出台两项地方立法保护网络著作权】

为打击日益猖獗的网络盗版侵权问题，保护互联网产业健康发展，深圳将出台《深圳经济特区严厉打击侵犯知识产权行为条例》和《深圳市计算机软件著作权互联网行政保护办法》两项地方立法。专家表示，这是深圳市在保护知识产权方面进行的又一重要探索。

深圳市知识产权局局长徐友军16日在“2007文博会版权论坛”上表示，经过20多年的发展，深圳互联网产业已形成初具规模的产业体系。仅2005年，深圳IT产业全年就实现工业总产值5551.34亿元，同比增长31.7%，占全市工业总产值接近六成。

但与此同时，网络盗版侵权现象与日俱增，互联网企业受到了严重的危害。在目前司法力量尚不足以遏止此类犯罪的情况下，深圳市将利用地方立法权，制定《深圳市计算机软件著作权行政保护办法》，尝试着从立法的层面对此予以规范。

徐友军说，互联网环境下的知识产权保护的另一个问题，就是司法处罚的力度太小，不足以震慑犯罪分子。为改变这一状况，深圳市将出台《深圳经济特区严厉打击侵犯知识产权行为条例》，加大打击力度。该条例将于今年下半年草拟完成。

新华网2007/05/16
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【中国企业有望超以色列，成纳市最大外国军团】

随着越来越多中国企业登陆纳斯达克股票市场(Nasdaq)，中国将有望在不久后坐上纳斯达克外国上市企业数量的头把交椅。

“中国是(纳斯达克)最大的海外市场，以色列位居其次。很快中国还将在上市公司的数量上超过以色列。因此我们非常乐观地认为，中国将继续成为纳斯达克的增长动力。”纳斯达克亚太地区负责人Eric Landheer在出席介绍中国企业到纳斯达克上市的推介会上表示。

但是他拒绝就今年会有多少家中国企业到纳斯达克上市作出预期。但他指出，仅今年一季度就有7家中国企业到纳斯达克上市，而去年共有9家中国企业登陆这一市场。目前共有41家中国内地企业在纳斯达克上市。

为了吸引更多企业，纳斯达克已经与浙江省、江苏省签署了谅解备忘录。同时他们也在去年10月与上海证券交易所签署了谅解备忘录。

在被问到是否担心中国A股市场的繁荣会抢走纳斯达克潜在的生意，以及有报道称中国监管层有意推动更多国内上市项目，而非到海外上市时，Landheer表示：“我们的目标是与当地的市场合作，并且帮助他们发展。”他认为印度排在中国之后，是亚洲第二有潜力的市场。

Landheer还透露，为了更好地与中国的监管层沟通，纳斯达克打算在中国开设一个代表处，最有可能在北京。

第一财经日报2007/05/17

返回目录
【国际投资人淡出中国概念股基金】

尽管中国股市持续走高，但在过去的一周中，国际投资人却罕见地大举撤出中国概念股基金。据美国基金研究机构新兴市场投资基金研究公司(EPFR)对全球范围内近万只投资基金的跟踪调查，在5月份的第二周，国际投资人从EPFR中国概念股基金中累计撤出了5.74亿美元资金，这也是此类基金自今年1月中旬以来首次出现净流出的现象。

据统计，在过去的一周中，EPFR中国概念股基金为投资人带来了4.35%的收益率，是EPFR全球分类基金中表现最好的一个。然而，如此高的回报也令投资人的风险意识大增，不少人都将资金从中国概念股基金中兑现，转而投向被认为更安全的发达市场，譬如美国大盘股基金以及欧洲概念股基金等。

随着中国股市特别是A股市场持续上涨，各界对于中国股市是否过热的争论也不断升温。以高盛为首的一些外资投行发出了A股出现泡沫的警告，但对于A股后市的表现，经济学家们仍存在广泛分歧。

渣打银行高级经济学家王志浩表示，鉴于中国股市流动性充足、利好企业盈利消息不断以及散户投资热情高涨等因素，上证指数有可能继续冲高，甚至不排除在一个月内冲破5000点，除非当局采取降温举措。

摩根士丹利中国策略分析师娄刚在近期的一篇投资策略报告中指出，A股市场已明显过热，股指过高，监管层应快速采取更大胆措施，避免全球乃至中国股市历史上曾出现过的大调整所带来的破坏性影响。

瑞士信贷亚洲首席经济学家陶冬4月底则在个人博客上撰文称，他个人认为A股长期仍将走强，不过在今后的三个月内有跌破3000点的风险。

南方都市报2007/05/15
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〖行业动态〗
【全球性半导体展会明年3月在上海举行】

国际半导体设备及材料协会(SEMI)日前宣布，全球性半导体展会SEMICON China将于2008年3月在上海举行。上海集成电路行业协会秘书长蒋守雷透露，上海市信息化委员会明年将举办上海信息化博览会，届时，SEMICON China展会将成为其中一个组成部分。

据悉，上海信息产业已基本形成以集成电路产业为基础，软件、通信、计算机、数字音视频产品和信息服务业为主体的完整产业体系。据了解，2006年，上海信息产业实现销售收入4683亿元，同比增长25.1%，已成为本市第一主导型支柱产业。

据蒋守雷介绍，作为信息产业的核心和基础，上海的集成电路产业在全国具有明显优势，已架构起包括IC设计、制造、封装测试、设备材料等相对完善的产业链，集聚了相当的企业群体，并达到一定的产业规模。

2006年，上海集成电路产业销售额380亿元，占全国40%，尤其是芯片制造业，上海为156.87亿元，占全国48.5%，成为全国最集中、最具产能规模和晶圆尺寸最齐全的世界集成电路制造中心之一。

据SEMICON China总裁丁辉文透露，自SEMICONChina1988年首次在上海举办以来，每年有来自全球超过1100家展商前来参加。

每日经济新闻2007/05/18
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【半导体产业新政迟迟未出，今年秋天有望改变】

半导体产业新政的一再延宕正让半导体企业变得麻木。

“一直说快出台，快出台了，三年多过去，还没个影。我们现在努力不想它，只求自己的事情做好。”日前，上海一家电源芯片设计企业高层表示。

不过，这一局面有望在今年秋天得以改变。

日前，上海集成电路行业协会秘书长蒋守雷透露：“第三季度半导体新政出台的希望很大。”但蒋守雷仍然显得十分焦虑。

协会与企业方面并没有放弃追踪政策出台的节奏，甚至开始使用、直接使用“催促”的手段。蒋守雷透露，春节前，他们做了一个大胆的举动：上海市、江苏省、浙江省和苏州市集成电路行业协会共同向国务院直接提交了一份报告，其中强调了产业政策迟缓出台对产业的不利影响，反映了企业界的忧虑。

之前相关部门说，政策上升到法律层面是延缓的原因。但一位半导体产业人士直言，这主要是相关部委利益纠葛所致，因为没人愿为政策优惠埋单，毕竟要考虑部门政绩。

新政策一再延宕引发的另一重担忧是，中国半导体产业面对的竞争日趋激烈，印度、东南亚国家正不断适应全球半导体产业趋势，与中国抢单。

这已经不是蒋守雷和行业内的同伴们第一次采取类似的行动了。

早在2004年，当美国政府混淆“税率”与“税负”概念，指责18号文件中有关出口退税、增值税政策，违反WTO贸易原则时，并导致最初拟订的税率由17%降低至13%后，他主管的该协会连续写过至少三次报告，强调这一税率调整的不利，最终的结局是税率重回17%。

2005年，国家最高决策层批示发改委等部门组织制订新的支持政策，即目前的专项基金，但一年多过去，没有结果。于是，该协会便率领上海多家企业代表多次前去相关部门咨询政策进展，为企业“请愿”。

第一财经日报2007/05/18
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【广东省信息产业厅批准将成立平板显示产业促进会】

在由京、沪两地主导的京东方、上广电和龙腾等国内三大液晶厂即将完全合并之时，广东平板产业再度发力。据悉，经广东省信息产业厅批准，广东平板显示产业促进会拟下月成立，助推广东实现液晶大省的梦想。

据了解，广东虽然有TCL、康佳、创维等一批知名的彩电整机企业，但是京沪地区的液晶平板显示产业已先行一步，所以，广东已下定决心，加快液晶平板显示产业的发展。

经过这一两年的急起直追，广东平板产业链已初具规模，这也促成了行业促进会的诞生。去年以来，南海奇美项目、广州LG飞利浦项目、深圳中华映管项目的相继落户，弥补了广东液晶模组领域的空缺。

今年更有夏普、鸿海也将布子广东的传闻。知情人士透露，夏普目前仍在与广东方面磋商液晶项目落户的事宜。

中国消费者报2007/05/21
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【小企业成IT市场主流，PC及软件厂商纷纷出击】

由于目前员工数量在100人以下的小型企业已经成为信息产业的成熟消费者，电脑制造商不断推出新品，改善营销策略试图打开小型企业市场。

首先由于价格的下降，以前那些大型企业才能享用的先进技术与高级产品，小型企业如今也负担得起。来自市场调查机构IDC的分析家Ray Boggs说，“现在科技越来越普及了，几乎所有的产品都在降价。现在的小型企业就等于是5年前的中型企业。”

同时，小型企业对计算机的依赖程度逐渐升高，为了提高生产力和促进销售，企业管理者在技术方面的投资也越来越多。

惠普全球市场高级副总裁Satjiv S Chahil表示，“虽然员工数量相对较少，但是目前所有的小型企业在计算机方面的应用都比过去进步很多。”今年早些时候，惠普推出了面向小型企业的一系列新品，包括服务器，PC，存储设备等。Dell，IBM和思科最近也推出了专门面向小型企业的产品。软件方面，微软和SAP也在努力争取赢得小型企业市场。

Boggs表示，意图冲击小型企业市场的技术还有无线网络，服务器以及商用软件等，例如电子邮件管理和客户关系管理软件等。

IBM的i系列服务器总经理Mark L。Shearer表示，“目前对小型企业来说最基本的，就是要达到企业结构以及能力能够和大企业抗衡。现在是经济全球化的时代，要满足用户日益增长的需求必须如此。”

因此为了打开小企业市场，惠普和IBM整改销售策略，而思科上月则公布了一项计划，意图将其主要负责小企业市场的销售伙伴数量提升到10,000。

太平洋电脑网2007/05/16
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【PMP成本有望大降五成，MP3厂商纷纷转产】

据台湾MP3制造商透露，由于液晶显示面板及其他关键配件的成本大幅度下降，并且集成mp4压缩(on-chip MP4 compression)逐渐普及，PMP(便携式媒体播放器)的价格预计将从299-399美元跌到99-199美元。

有消息指出，PMP销量没有达到预期，主要原因在于其价格昂贵以及视频播放质量差。台湾mp3和PMP制造商人因科技(Ergotech)表示，在采用了集成MP4压缩后，PMP视频播放能达到20到24fps，可与DVD视频播放流畅性相媲美。

据估计，PMP在中国大陆的市场前景非常广阔，因此很多台湾mp3制造商计划生产PMP。根据中国赛迪顾问(CCID)预测，2007年PMP和MP4的总需求量将达到200万台，其中，国产的爱国者(Aigo)，纽曼(Newman)和长虹将分别占据前三大品牌。

太平洋电脑网2007/05/16
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【厂商选择按订单生产策略，NOR闪存供应紧张】

据中国台湾媒体报道，行业提供的消息称，为了避免内部更多的存货，许多NOR闪存制造商采取了按订单生产的策略，目前全球NOR闪存行业出现了供应紧张的趋势。

全球主要NOR闪存制造商的发货时间表显示，在它们接到订单后，发货的时间需要一个季度，这一供货时间过长的情况在过去是罕见的。

全球NOR闪存市场同样受到了价格下滑的沉重打击，在一些提供商削减了它们的产品后目前市场开始趋于稳定。为了避免由于存货过多导致价格下跌造成的损失再一次重复，许多NOR闪存提供商选择在它们接到订单后才开始安排生产。因此实现了市场的供需平衡。

过去NOR闪存制造商先大量生产出产品后才寻求客户，这意味着它们将承受过多存货的风险。为了防止产品在公司内部过多的存货，Spansion公司把越来越多的订单实行外包。目前Spansion首先在收到订单后再把订单外包给代工厂商。

但是按订单生产的惯例明显的延长了产品交货的时间，尤其是一些时间要求紧迫的订单。制造商不能够采取尽快的制造过程满足客户的需求，目前一些客户为了尽快获得产品展开了竞争。导致NOR闪存供不应求。由于供应趋紧，NOR闪存制造商小幅度提高了它们的产品价格，分析师认为，闪存制造商的这一举措可能将赶跑它们的客户。

eNet硅谷动力2007/05/16
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【韩成立显示器行业协会，以抗衡中日】

为了加强合作、应对来自中国及其他国家同类企业越来越强劲的挑战，韩国产业资源部日前宣布，韩国四大显示器生产商正式联合成立“韩国显示器行业协会”，协会会长将由三星电子液晶显示屏生产部门的负责人担任。

韩国产业资源部透露，4家结盟的显示器生产商包括液晶显示器领域的三星电子和LG飞利浦液晶显示器公司，等离子显示器面板领域的LG电子和三星SDI。其中，三星电子与LG电子正在考虑分享专利技术，消除零部件、装备、材料等的不同规格，以政府提供的研究资金为基础进行研发领域的合作等。

“这说明全球显示器产业的竞争加剧了。”日前，我国家电专家罗清启在得知韩国显示器商此次行动后表示，“之前，产业内的企业类似联盟不少见，但这次这种联盟组织是以国别、地区出现比较特别。这也是上游面板产业出现的新趋势”。

电视机生产企业三星电子和LG电子还打破以往“不购买对方企业面板”的惯例，达成了相互购买面板的协议，从下半年起在必要时相互购买。罗清启认为，韩国这次行动的意图非常明显，在技术方面对抗日本同行；在价格方面对抗中国台湾同行。这种举措可以强化韩国本土的生产能力。未来，日本、中国台湾企业也会采取相同举措应对韩国这次行动。

据悉，这4家公司将通过“八大合作”课题促进联合发展战略。八大合作课题包括为了共享并扩大技术开发成果，促进面板企业间以及设备、材料、零部件企业间的联合研发、分享通过上述过程获得的知识产权和收集的情报、并运营为避免专利纠纷的联合团队。

业界认为，目前全球显示器相关企业有250多家，大部分被LG或者三星垄断，而同时向两家公司提供产品的只有20多家，这着实阻碍了技术开发及市场的扩大发展。但罗清启认为，从历史看，任何技术都是扩散发展的，这种联盟的出现并不能阻止技术的垄断。

北京商报2007/05/15
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〖国内厂商〗
【传联想有意收购利盟，分析师称可能性不大】

受联想收购传闻的影响，利盟股价日前大涨9%。但一些分析师认为，这一交易达成的可能性不大。

Theflyonthewall.com网站的分析师保罗·福斯特近日表示：“有消息称，联想领衔的一个财团有意收购利盟，这一消息尚未得到证实。”受此消息影响，利盟股价日前在纽约证券交易所上涨9%，报收56.88美元。在此之前，利盟股价今年以来已经下跌了近20%。利盟发言人拒绝就收购传闻发表评论，原因是“该公司不会就传言或猜测发表评论”。

不过，Cross研究公司的分析师香浓·克罗斯(Shannon Cross)认为，考虑到联想内部正在进行重组，以及利盟早已同另外一家公司签署了知识产权共享协议，联想收购利盟的可能性并不大。他说：“任何一家电子硬件厂商收购利盟都会遭遇法律方面的障碍，因为利盟通过交叉授权获得了inkjet专利，而一旦该公司出售，这一专利不能自动移交。另一方面，联想正通过重组整合IBM PC业务，此时再开展大规模收购的可能性不大。”

早在去年11月，就曾有消息称联想有意收购利盟。

新浪科技2007/05/18
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【实达电脑大股东卖地还债】

日前，实达电脑(600734)发布公告称，公司于2007年5月11日召开2006年年度股东大会，同意大股东以南京顺驰房地产有限公司拥有的南京滨江奥城的商业房产以及车位作价近2亿以偿还股东欠款。

不过，实达电脑2006年年度股东大会会议资料显示，实达电脑集团包括其各地的子公司还有近20笔欠款未偿还，许多已经被法院判令还款，但至今未有进展。

另外，福建实达电脑集团股份有限公司非流通股股东尚未提出股权分置改革动议；公司尚未与保荐机构签订股权分置改革保荐合同。公司在近一周内不能披露股权分置改革方案，请投资者注意投资风险。

实达电脑2006年年度报告显示，实达电脑2006年实现主营业务收入2.19亿元，比上年下降59.02%。由于连续三年亏损，实达电脑于披露2006年年报后被暂停上市。

操作建议：实达电脑基本面一直不好，此次又遭停牌，建议投资者谨慎行事。

大洋网-广州日报2007/05/15
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【中国电子重组南京熊猫】

5月15日，备受关注的中国电子信息产业集团(CEC)重组南京熊猫电子集团等南京地区电子企业的事宜已尘埃落定。

CEC是目前中国最大的电子信息产业集团，2006年的销售额为610亿，利润总额超过18亿，夏新等许多著名企业都是其旗下。

南京熊猫电子也是超大型彩电、电子、通信企业，拥有熊猫彩电、熊猫手机等著名品牌，同时与爱立信、普天等有一系列合资企业，是南京地区最大的国有企业之一，在我国电子信息产业拥有重要地位，一年销售额为两三百亿元。

根据透露，南京熊猫电子的股东江苏省国信资产管理集团、南京市政府将与CEC同时宣布，成立南京中电熊猫信息产业有限公司，南京熊猫电子纳入CEC旗下。

具体的重组方案是，CEC将包括南京熊猫等7家南京电子企业并入南京中电熊猫信息产业有限公司，纳入CEC旗下，重新进入中央企业大家族。其中，CEC占南京中电熊猫信息产业有限公司70%的股份，江苏省国信资产管理集团、南京市政府占南京中电熊猫信息产业有限公司30%的股份。

新浪科技2007/05/15
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【明基卖出DC研发和制造部门】

日前，明基总部正式宣布，将公司数码相机的研发和制造部门卖给台湾本地一家名为佳能企业的制造公司。今后，明基数码相机将只做品牌营销，而生产和研发则全部外包。

明基总部媒体负责人证实，佳能企业将在6月30日按照这部分资产的账面价值支付收购金。该人士并没有透露此次出售的涉及金额，只是表示会在今后予以公布。

明基总部媒体相关负责人表示，此次将这两个部门出售正是品牌和代工分家计划的一部分。

京华时报2007/05/19
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【液晶将助相关产业一臂之力】

液晶电视的增长速度同时也带动了相关产业的发展。全球最大的平板电视玻璃制造商美国康宁公司宣布，将该公司2006至2008年玻璃面板市场需求量的增长率预测由30%提高至32%。

康宁表示，其对2007年市场增长率的预估没有变化，仍为35%-40%。但公司提高了对2008年的预测，因预计液晶电视的整个市场占有率将达到约47%，而不是此前估计的45%。2005年液晶电视在全球电视市场上占据了11%的份额。

就在上个月底，康宁宣布公司董事会已批准了一项金额超过1亿美元的现金支出计划，用以对中国台湾台中的生产厂进行液晶显示器用大尺寸玻璃基板的产能扩充。由此可见该公司对液晶市场非常看好。全球液晶玻璃基板市场需求增长每年大约为60%。

康宁在看好液晶市场的同时也受益于液晶市场。根据康宁2006年第三季度的财报，该公司季度销售总额达到12.8亿美元，同比增长8%，其第三季度的毛利率维持在44%的较高水平上。

“这个数字还将进一步提高。”日前，国内家电专家陆刃波在得知康宁调高其玻璃面板市场需求量增长率后表示，“随着液晶以及平板电视的发展，相关产业的发展肯定会被逐步带动起来”。

陆刃波日前还特别强调了中国这片市场。“去年年底，康宁在北京建立了一个液晶显示器玻璃基板加工工厂。”他说道，“如今，松下、LG电子、三星电子等外资平板电视生产商在华都有组装制造基地，主要是因为我国每年有着3000多万电视的需求量”。

其实，不光是康宁这样的大型玻璃制造商已受益于液晶市场，中国的液晶玻璃制造企业也同样正在这片市场争夺地盘。

就在前两天，中国彩虹电子宣布，该公司可优先收购彩虹集团持有的彩虹玻璃69.66%股权。彩虹玻璃以生产液晶玻璃基板为主业。

北京商报2007/05/18
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〖国外厂商〗
【三星下月开始量产DDR3内存芯片】

据国外媒体报道，三星电子公司正在为DDR3内存芯片的发布做最后准备，三星将在今年晚些时候正式销售DDR3内存芯片。

三星公司称，英特尔公司已经校验了一部分DDR3内存芯片和模块。这种校验旨在检测新内存芯片与英特尔电脑芯片组的兼容性，它是芯片发布前的最后步骤之一。

DDR3是人们期待已久的DDR2内存芯片的更新换代产品，现在绝大多数电脑采用DDR2。新芯片将提供高达1.6Gbps的数据传输速度，是DDR内存带宽的两倍。这意味着可以更好地发挥多内核处理器的3D图形和多线程应用功能。DDR3芯片消耗的电力也更少，芯片电压约为1.5伏，低于DDR2的1.8伏，这意味着可以延长笔记本电池的工作时间。

三星公司表示，它将在下月底前开始量产DDR3内存芯片，在今年下半年开始商业销售。

其他内存制造商也在加快DDR3芯片的出货速度。本月早些时候，Hynix半导体公司称，该公司DDR3内存已经英特尔公司校验，将于第三季度开始生产。

eNet硅谷动力2007/05/15
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【LG电子停止部分小尺寸等离子面板业务】

全球第二大等离子面板制造商、韩国的LG电子公司日前表示，在下个月之前，LG将终止其三个最小的等离子面板基地的运营。分析人士认为，此举表明，LG将大刀阔斧对长期以来实现亏损的部门进行业务重组。

关于对等离子面板业务重组事宜，LG称“目前已有数套成熟方案，预计在未来几个月内将公布具体细节”。

今年1-3月份，LG的手机业务取得了骄人业绩，但等离子面板业务的拙劣表现却使LG公司整体亏损。第一季度LG电子财报显示，该季度该公司亏损额达到1226亿韩元，而包含等离子面板及平板电视业务的LG显示部门在该季度的运营亏损率达到了6%。

韩国证券投资公司(Korea Investment&Securities)的分析师Greg Roh表示，“如果LG打算进行新的融资，比如和其他厂商建立风投企业或者联盟，LG必须全面提升其PDP部门的表现。其中终止小尺寸产品生产线、集中关注50英寸产品策略，或许会使LG亏损减小。”

业界分析人士称，除了等待50英寸以上的大面板成为主流产品外，当前的等离子面板厂商尚无清晰策略来提升自己的业务，预计在今后2-3年、50英寸以上的大面板成为主流产品后，其价格仍将比同尺寸的LCD产品便宜很多。

eNet硅谷动力2007/05/19
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【三洋半导体业务遭四家公司报名抢购】

正处于经营重建阶段的日本三洋电机公司宣布出让其半导体业务以来，已有4家公司报名接手，其中既有海外著名投资基金也有日本国内的半导体同业。

三洋表示，公司将在仔细研究各公司的报价和收购后的发展计划等内容之后，与收购方进行下一步谈判，预计将在夏天确定最后的出让对象。

报道说，在下一步的谈判中，三洋除了会要求收购方确保员工的继续雇用外，还将要求保留一定的出资比例，以维持业务发展所需的“关系”。

由于近年半导体市场价格变化较大，业绩很难稳定，而且进一步的发展需要大量投入，三洋认为以一己之力单独继续这项业务将很困难。而出让半导体业务得到的资金可以加强其充电电池等核心业务的发展，因此正发出公告招募收购者。据悉，三洋半导体部门2005财年(2005年3月至2006年3月)的销售额为1935亿日元(1美元约合120日元)。

中国证券网-上海证券报2007/05/17
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【东芝：“大”项目做能源，“小”项目做电子】

西田厚聪执掌东芝以后，东芝的经营发生了一个很明显的变化。西田总裁将之称为“进攻型经营”，即要么能做得最大，要么能做得最小最精，而避免在竞争对手云集的不大不小的中间地带与日本国内外其他企业竞争。

“大”项目做能源

所谓“做得最大”，指的是东芝的能源战略。西田上任后，最重要的一个决策是花54亿美元收购了美国核电技术企业西屋公司，让东芝拥有了加压型核电技术，再加上原有的沸水型核电技术，这样，东芝就成为世界上惟一一家具有两种类型核电技术的企业。

东芝本身是大型发电机、重型变压器生产厂家，在能源项目上进一步开疆拓土，从而使自己拥有充分的生产能力。在减少二氧化碳排放量成为世界各国的一大目标时，东芝迅速打出了以核电减排的方针，可谓是先人一步。如果发100万千瓦小时的电，核电的二氧化碳排放量只有20万吨，而煤炭是670万吨、天然气为410万吨，核电站在减排上的优点不容忽视。

“小”项目做电子

另一方面，西田上任后对闪存、新型平板电视SED的投资也加大了力度，到2008年，东芝在设备投资方面动用的资金达2万多亿日元。西田总裁对闪存等半导体市场十分看好，并且看准了东芝在这方面的技术优势，愿意极力筹集资金，在这两方面取得优势地位。

西田总裁说：“东芝的半导体技术NAND(一种闪存技术)与过去的DRAM(动态随机存取存储器)技术有很大的不同，DRAM主要用在电脑中，而NAND可以用在MP3、3G手机、电动玩具、数码相机等各个方面。在生产上也更易于微细化，可以从90纳米(10亿分之一米)做到65纳米，再到45纳米，东芝有微细化的技术，能与其他厂家竞争下去。”东芝在半导体方面追求纳米技术上的新进步，从而让生产成本的下降超过了市场价格的下滑。

西田厚聪执掌的东芝，要在巨大(核电站等)与微小(半导体NAND)两个方面同时进取。这种独特的经营方式，让东芝大大地区别于其他综合电器厂家。

金羊网-新快报2007/05/16
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【传英特尔7月再次发动价格战，最高降幅五成】

5月15日，英特尔将在7月份启动今年第二次大规模处理器降价攻势，最高降幅达五成。此前4月下旬，英特尔刚进行了一次大幅度降价。

据一些与英特尔关系密切的下游厂商表示，英特尔早在今年第一季度已放出将在第三季度进行二度降价的消息。当初预定时间在8、9月份，如今突然提前至7月，业内分析此举意在迎击对手即将推出的新一代AM2+处理器。

据透露，英特尔今年3月才推出的主流四核酷睿2 Q6600售价将调至266美元。它曾参与了今年4月的降价行动，两次累计降价幅度达68.7%。英特尔入门级E4400将由133美元下调至113美元。此外，英特尔还将推出多款全新双核产品，个别产品与同规格老型号相比，亦有高达四成的变相降价。

调查数据指出，通过近年多次大幅度与大规模的降价策略，英特尔处理器自2005年第三季以来首次重夺八成市场份额。在今年7月的降价之后，英特尔有望进一步蚕食对手的市场。

对于类似传闻，英特尔中国区人士表示，英特尔每个季度会有不断的降价调整，至于具体在哪个季度可能出现什么降幅，则不能发表评论。

相比之下，英特尔全球高管的言论则要“开放”很多。今年1月29日，据台湾媒体报道，英特尔公司亚太区高管曾向外界表示，2007年将继续打价格战，并先从新兴市场的低端台式机处理器入手。英特尔预计在接下来的一年中让对手持续面对巨大的价格压力。

新浪科技2007/05/15
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【IDC：戴尔退出PDA，使手持设备市场整体萎缩】

据市场研究机构IDC的报告显示，戴尔决定退出PDA(个人数字助理)市场后，该市场规模出现大幅下滑，今年第一季度创新低，出货量为90万部，较上个季度下滑36.3%，与去年同期相比减少40.6%。

据国外媒体报道，IDC所定义的PDA指的是一种手持电脑，具有与电脑同步的功能，不包括通话功能，但可选择支持蓝牙或Wi-Fi无线传输方式。用户也可自行安装应用程序，使得PDA的功能不仅仅限于个人信息管理的范畴。

“戴尔退出手持设备市场进一步促使该市场的整体萎缩，”IDC分析师雷蒙·拉莫斯表示，他认为目前市场上的多功能移动设备和智能手机等夺走了PDA的部分市场，显然PDA也无法继续抵御后者的进功。

拉莫斯表示：“多功能手机产品已大量普及，再加上笔记本电脑价格持续降低，这一切对手持设备市场造成前所未有的压力。”Palm在PDA市场仍占领先地位，占32.1%市场份额，其后是惠普(21.7%市场)，Mio(15.1%)和戴尔(8.5%)。

戴尔上月表示，将停止Axim Pocket PC生产线，等库存销售完之后将正式退出PDA市场。与此同时，Palm也将主要精力转向Treo智能手机，公司最新款手持设备还是2005年推出的，但公司表示将继续保留在手持设备市场。

赛迪网2007/05/17
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【戴尔高层证实：今年年底将进军平板电脑市场】

戴尔日前证实，年底前将开始销售平板电脑(tablet PC)。

戴尔高级副总裁Jeff Clarke日前表示：“今年3月份，市场上曾有猜测，称戴尔将进军平板电脑市场。现在由我来揭开谜底，我们将于年底前推出自己的平板电脑。”

据Clarke透露，该款产品被称为Latitude tablet PC，主要是针对教育、保健和企业市场而设计。此外，Latitude tablet PC将是当前市场上最轻便的平板电脑，将配置手写笔和触摸屏。

赛迪网2007/05/19
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软件

〖行业动态〗
【软件产业新政出台在即，各地热捧软件园】

“5年后，沈阳有信心成为中国一流的软件产业外包与动漫基地。”日前，沈阳市信息产业局局长杨洪峰表示。

这个听上去雄心勃勃的愿望，北京、上海、大连、无锡、西安、南京和深圳等地都曾做过类似的表态。而目前，武汉、南昌、济南，甚至嘉兴等三线城市也加入了谋划建软件园的行列，这一理想的还包括西部重镇成都也没有放过。

政策驱动

这种冲动的背后，是国家对于发展软件产业持续不断的支持驱动力。

“‘十一五’计划再次强调大力发展现代信息服务业的目标，而且支持力度不断增大，各地当然不会放过机会，现在大家都在制订相关配套政策。”赛迪顾问软件研究中心总经理牟淑慧表示。

中国更加具体的软件行业新政策很快也将出台。发改委高技术司处长袁野日前对外确认说，这一政策即将出台，他还透露，新政策仍将以原18号文件(《鼓励软件产业和集成电路产业发展的若干政策》)为基础进一步完善，内容涉及税收扶持、投融资和行业标准等方面。

政策中的优惠条件势必刺激中国新一波软件产业的发展。在原18号文件下，2001年，原国家计委、信产部曾发布过《国家软件产业基地管理办法》，由此带动了上一轮热潮。目前，北京、上海、西安、大连的软件产业发展均已成气候。

信产部经济运行司副司长王秉科5月11日在无锡表示，软件产业尤其软件外包业已成为信息产业增长动力之一。2006年，中国电子销售收入为4.75万亿元，软件占据10%，其中软件出口外包贡献了50亿元，年增长率高于50%。

牟淑慧认为，在政策利好背景下，中国软件产业，尤其软件外包业的发展前景毋庸置疑。事实上，连中国软件外包业务最大的对手--印度也正借助中国政策机会抢滩本土市场，目前，该国前四大软件外包企业已全部进入。

“印度除了利用中国成本优势外，未来势必与本土企业展开竞争，尤其争夺中国的传统客户日韩企业。”牟淑慧说。

“有些乱”

但是，各地匆匆宣称的愿望，给牟淑慧的感受是：有些乱。

“政策面当然是利好，但是，部分省市只是看到了政策趋势，对当地发展软件产业的条件与基础认识还不够。”牟淑慧说。

她表示，之前一批软件基地规划的基调，基本是“欧美软件出口工程”。因为，中国对日本市场外包服务已有一定规模，但跟以欧美市场为主的印度相比，差距十分明显。

“上轮发展确实形成了一些区域特色。”她说，比如大连的软件外包、西安的业务流程外包(BPO)、深圳的嵌入式软件等，这为新的规划奠定了基础。

不过，她同时认为，这一领域，国内已从最初单个业务如“软件外包”、“业务流程外包”、“动漫”等许多“点”向“面”延伸，国家也将它们纳入到现代信息服务业中。这表明，在整个软件产业链上，中国企业可扮演更多角色，不一定非得全部定位于软件外包。

而另一位IT咨询人士则认为，跟一年前各地半导体产业规划风潮一样，软件产业园的规划，很大程度也是冲着国家的资金支持与优惠条件去的。牟淑慧补充说，政府每年都有一些资金支持，地方上也经常会拿出配套资金。

这可能是沈阳等“后来者”显得更为主动的原因之一。

优势比拼

但杨洪峰不认为发展软件产业只是冲着资金而去。他说，沈阳发展软件产业的历程已经很长，早有基础。

沈阳国际软件产业园董事长赵久宏强调，当地有成本优势，以人才为例，沈阳的成本约为大连的70%、北京的60%、上海的50%。杨洪峰说，在“五险一金”方面，沈阳社保基金的缴纳基数、个人所得税返还额度，比上海、北京等地更有竞争力。

但也有业内人士认为，这并无特别之处。武汉东湖驻上海招商代表张权说，各地优惠条件其实大同小异，关键要看企业愿不愿布局，是否重视某一市场。

杨洪峰更强调人才因素。他说，沈阳发展动漫的基础是美术人才，该市每年大约有3000名美术学生毕业。

牟淑慧同时认为，北京、上海等地的优势在于，企业众多且有群聚效应。

第一财经日报2007/05/17
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【第11届软博会即将在京举行】

日前信息产业部、国家发改委、科技部和北京市人民政府联合宣布2007第11届中国国际软件博览会(以下简称“软博会”)将于6月14日至16日在北京展览馆召开。

软博会是我国历史最久、最具知名度的软件业展会，至今已经走过了11个年头，本届软博会由国家信息产业部、发改委、科技部和北京市人民政府联合主办的，中国软件行业会等具体承办。

据了解，本届软博会总体展馆规模约为2万平方米，共分一个主论坛和11个分论坛。这一个主论坛和11个分论坛分别是“中国软件与信息服务业发展高峰论坛”、“中国中间件软件推介大会”、“软件与信息服务外包峰会”、“知识产权与软件创新峰会”、“中国软件投融资峰会”、“软件人才培养峰会”、“系统与软件度量国际论坛”、“企业信息化”、“开放软件技术”、“SOA架构与SAAS"、“现代服务业应用与实践”等十多个论坛。

信产部产品司肖华司长在发布会上宣布，信产部产品司将主办以国产软件--我信任，我使用为主题的“中国中间件软件推介大会”。

近年来，在国务院《鼓励软件产业和集成电路产业发展的若干政策》(国发[2000]18号)等政策措施的有利推动下，我国软件产业发展环境不断改善，产业发展步入了快车道，对国民经济及社会发展的带动作用和倍增效应日益凸显。

目前，我国在全球软件产业的份额已经从5年前的1.5%上升到7.1%，软件出口从5年前的15亿美元增长到现在的60亿美元，全国有软件企业约15000家，员工129万。

2007年是全面落实科学发展观，构建和谐社会，建设创新型国家，贯彻软件产业“十一五”专项规划，推动我国软件产业“由大到强”的关键一年。为此，信息产业部决定联合有关部委和北京市人民政府在京主办“第11届中国国际软件博览会”。本届软博会以“展自主创新成果，创中国软件品牌，促软件产业发展”为主题，全面展示、宣贯我国软件产业政策和产业发展成就，研讨软件产业发展技术、发展趋势以及新思路、新举措，推动我国软件产业自主创新发展、做大做强。软博会将围绕上述内容精心组织各展馆、展区，举办一系列高水平的专题论坛，为产业界搭建一个宣传与展示，交流和互动的平台。

据软博会承办方中国软件行业协会秘书长胡昆山介绍，目前，论坛和展览的筹备工作已经就绪，宣传工作全面启动，各项工作都在按计划实施。据他介绍，本届“软博会”预计有国际著名软件企业、国家重点软件企业、集成电路设计企业、软件应用与信息服务企业、嵌入式软件企业、多媒体与游戏软件企业以及数字化3C企业400-500家，预计将有8万名观众、用户前来参观参会。

同往届一样，由全国各省市组成的软件军团，将以整体形象和地方特色亮相“软博会”，成为“软博会”的一大亮点。作为本届“软博会”主办单位之一，北京市人民政府表示，将加大对2007"软博会”的投入，大力支持在北京举办“软博会”，继续开设阵容强大的北京软件馆，打造“北京软件之都”形象。除北京馆、深圳馆、广东、南京、济南、重庆、天津、湖南、黑龙江、江西、宁波等省市展团外，“软博会”还将开设“动漫与游戏”、“集成电路设计”等展区，集中展示该领域的优秀企业和产品，满足不同用户对软件、系统集成和信息服务的需求。“软博会”的亮点还有很多，如微软、Google、Sun、CA、摩托罗拉、中软、东软、用友、长城、一汽启明等大型企业参展并参加论坛等有关活动。

在软件产业国际化竞争与合作的过程中，需要加强业界的交流，加强与用户的沟通，需要有我国软件产业和企业的声音，树立中国软件的品牌和形象。而“软博会”正是这样一个面向全球、面向全国软件企业和用户服务的大平台和主战场。十年来，中国国际软件博览会一直在展示、宣传并见证着中国软件产业的发展历程，“软博会”已经成为我国和世界软件产业交流合作的盛会。在政府主管部门和企业的全力支持下，今后“软博会”将继续发挥其重要作用，在推动软件产业发展过程中扮演重要角色。

除了信产部的肖华司长外，参加新闻发布会的还有信产部产品司副司长陈英、国家发改委综合处处长袁野、科技部产业处副处长王春恒以及北京市科委的陈力工委员。

民营经济报2007/05/16
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【开源软件高峰论坛下月广州举行】

日前，国家发改委、信产部等有关部门在广州宣布“2007开源中国开源世界--开源运动与中国信息产业发展高峰论坛”将于6月21日至22日在广州召开。

随着“十一五”规划的出台和鼓励自主创新政策的实施，我国开源软件的发展已经从启动早期走向成熟期，中国也正成为全球最大的开源软件市场。不过，在全球软件产业链和国际开源社区中，我国仍处于边缘地位。主办方介绍，本次峰会邀请了众多国际开源界的领袖和大师，是国内开源软件产业一次难得的国际交流机会，峰会希望通过这样的交流帮助国内开源软件产业更快进入国际产业链。

据介绍，本次峰会由国家发改委、信产部、科技部、国务院信息化办公室、广东省人民政府共同指导，中国开源软件推进联盟、广东省Linux应用软件工作协调会议联合主办，广东省Linux应用软件专门委员会等单位承办。会议邀请了包括Linux基金会执行总裁JimZemlin、IBM副总裁郑妙勤、Intel开源战略总监DirkHohndel、Google全球副总裁李开复等众多国际开源界的领袖和大师，并将围绕中国开源运动在发展中出现的机遇和挑战等问题展开讨论。

主办方表示，本次峰会之所以选择在广州举办，是因为广东已经成为目前国内开源软件产业最发达的地区。广东省政府有关部门早在2004年6月就制订并颁布了《广东省Linux软件推进计划》，大力支持本省开源软件的发展，在广大企事业和各界的努力下，Linux等开源软件在政府、金融、通讯、制造业等多个行业都得到应用，希望本次峰会能帮助相关企业探寻到开源软件的未来之路。

南方日报2007/05/18
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【沈阳国际软件园招商，3家上海企业意向入驻】

近日来上海招商的沈阳国际软件园，目前已有北京和祥通实业公司等3家公司签订了投资意向书，上海游锐科技网络有限公司等3家公司签订了入驻意向书。沈阳市国际软件园总裁赵久宏对此次上海招商成果感到满意。

据悉，沈阳国际软件园将于2007年开工建设，计划5-7年建设完成，预计到2012年，将有1000家企业入园，有10-15万软件工程师在此工作，软件园总产值200亿元人民币，软件产值100亿元，软件出口额5-8亿美元，拉动相关经济产值近1000亿元。

每日经济新闻2007/05/16
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【芯慧同用半导体新总部落户北京】

芯慧同用半导体，在数字媒体处理器领域处于领先地位，现宣布扩大在京业务并扩大在京办事处，来支持中国消费电子市场的动态需求。坐落在北京集成电路设计园量子银座的新办公室将成为公司面向全球业务的总部。办公室总面积超过一千平方米，可容纳100名员工。

芯慧同用把核心工程师团队安置在新的办公室，他们将集中在公司自主产权的产品，实现高性能，低功耗结构的高级媒体处理器的应用。北京的开发团队将通过高速安全性网络与在罗彻斯特、纽约州的贝弗莉、马萨诸塞州的开发团队进行沟通。同时，芯慧同用北京办公室将设供应链管理团队，确保与半导体制造体系在国内的紧密合作。公司还增设了客户技术支持和服务职能，服务于系统OEM和ODM商，挖潜公司产品的优势。本地销售、市场和商务拓展方面的工作将同样以北京为基础展开。

芯慧同用将设立应用工程开发实验室和客户参考设计体验中心，为采用芯慧同用系列媒体处理器的设计实现和应用定制提供支持。

计世网2007/05/15

返回目录
〖国内厂商〗
【用友软件仍居行业龙头】

国内上市公司的软件企业2007年第一季度的财报都已经全部公布，用友软件继续成为国内软件行业的龙头老大，每股收益与净利润均居于各上市公司财报的首位，而与软件巨头微软公司有直接或间接合作关系上市公司则出现分化，宝信软件每股收益近一角人民币，日前股价更以涨停收盘，而*ST创智(000787)则每股亏损0.015元。有证券人士表示，国内软件行业正进入一个快速发展时期，行业进入了强者恒强的局面，企业经营与发展开始出现分化。

微软系同宗不同命

财报显示，用友软件(600588)2007年第一季度每股收益0.22元，净利润50101935元，均居于国内软件行业上市公司的首位。

另据了解，微软公司目前已经与国内多家软件企业成为了战略合作伙伴，除了在香港市场上市的神州数码(0861。HK)、浪潮国际(8141。HK)、中软国际(8216。HK)外，在国内资本市场上市的创智国际(000787)和浙大网新(600797)以及宝信软件(600845)的经营状况出现了分化。刚刚在今年3月、4月份与微软签署合作协议的浙大网新和宝信软件2007年第一季度每股收益分别是0.055元和0.095元，比去年同期都有增长。而在二级市场，两公司股价则大幅上涨。但2004年就已经与微软展开战略合作的*ST创智(000787)2007年第一季度每股收益-0.01元，目前*ST创智已经发出了暂停上市的风险提示公告。

招商证券的分析师罗先生认为，随着国外软件巨头加大对中国市场的争夺，国内软件行业已进入了行业分化阶段，有核心竞争力的企业将越做越大。

操作建议：

用友软件目前二级市场的股价处于强势整理当中，未来有一定上升空间，可适当关注。而宝信软件(600845)日前强势涨停，后市有望继续走强，股民可持股。(招商证券)

目前S*ST新太尚未进行股改，二级市场上股价沿着5日均线振荡上行，股价有望再度走高。而*ST创智(000787)预计2007年中期业绩将继续亏损，并存在退市风险，股民要注意投资风险。

大洋网-广州日报2007/05/15
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【昆腾推出整合重复数据删除技术软件】

昆腾公司日前推出StorNext 3.0数据管理软件，将高性能和弹性数据共享扩展到LAN服务器，集成昆腾专利的重复数据删除技术，进一步降低了数据保护成本。

StorNext 3.0在确保系统在线的同时，扩展了用户的存储性能。与多数传统网络共享方式相比，该软件使LAN应用快速地访问共享存储池，并实现更高级别的弹性。通过集群网关访问以及优化的性能通信协议，LAN客户端不仅扩展了数据共享，也为企业带来了诸如负载均衡和透明I/O备援等特性。

同时，利用重复数据删除技术缩减了用户数据占用的空间，降低容量需求，以节省资金，并在快速恢复磁盘上长期地保留数据。StorNext是包含直观、用户特定数据缩减技术的产品。该软件通过在线服务操作增加了运行时间，允许客户在系统工作时扩展其存储应用——在硬件升级过程中增加新的存储容量或透明化交换调出磁盘阵列。

计世网2007/05/15
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【中华网软件收购Syndmail电子邮件解决方案】

中华网软件宣布，正式收购美国Red Clay咨询公司旗下Syndmail电子邮件营销和沟通解决方案。

Syndmail电子邮件营销解决方案已与匹维托客户关系管理解决方案实现无缝衔接，其特点是可以在线使用，进行订阅和退订管理，客户反馈跟踪(包括浏览率、点击率和弹回率)，监测和报告错误邮件的弹回设置，以及关于客户反馈、互动的分析和报告。目前，北美地区已有25家客户在匹维托客户关系管理系统中采用Syndmail解决方案。

中华网软件客户关系管理解决方案高级副总裁Bruce Cameron表示：“Syndmail解决方案是匹维托产品客户比较经济的选择，客户可以利用解决方案，通过简单、高效的邮件营销方式进行销售线索搜寻活动。Syndmail解决方案完全嵌入匹维托客户关系管理的标准套件中，与整套系统实现即时整合。”

eNet硅谷动力2007/05/16
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【北大方正入选中国软件企业出口25强】

5月11日-12日，“2007中国(无锡)软件出口(外包)论坛暨2006中国软件出口(外包)排行榜发布会”在无锡举行。北大方正集团有限公司入选“中国软件企业出口25强”，并被评为“2006中国软件产品出口示范企业”。

在海外的中文激光照排市场，方正占据了90%以上的份额；在日本有超过300种报纸和杂志使用方正日文排版系统，日本方正已成为日本市场上中国高科技公司的成功代表。此外，围绕自主核心技术所开发的方正RIP应用软件，在美、英、德、日等国家已拥有近百家全球合作伙伴；全球纯英文印艺软件装机量已达4000套；现在方正正在筹划法文、西班牙文印艺软件。

在印刷领域，方正与世界印刷业巨头建立了良好的合作关系：2005年11月，加拿大多伦多方正印捷连锁店合同签约；2006年初，方正集团与海外一家国际知名的打印机厂商签署技术许可出口协议，合同总额超过1000万元人民币；2007年3月，方正集团与荷兰奥西集团正式向全球发布：在当今最先进的数码印刷设备CPS900上安装方正QuiQ打印控制器，由此开始了双方共同搭建全球新一代数码印刷平台的战略性合作。这是“Founder inside”的国际化战略又一重大进展。

在未来的发展战略中，方正明确了以数字出版技术为核心的创新方向，将出版印刷领域20多年的技术积累与信息技术最新趋势相结合，推出了独有的数字版权保护技术(Apabi DRM)，全方位满足互联网环境下可读、可听、可视的需要，广泛服务于媒体、企业、政府、高校、出版社及大众用户，引领印刷领域新革命。如今，Apabi电子书产品已在全球2900多家学校、公共图书馆、教育城域网、政府、企事业单位等机构应用，出版的正版电子书近30万种。

赛迪网2007/05/16
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【江民总裁再离职】

从江民科技得到证实，今年1月份刚刚重新回到江民科技任总裁的常进喜已经离开公司，而江民科技的答复是常进喜自己想创业选择离开，而不是因为业绩不好。

二进二出江民科技

据悉，常进喜最初于2001年加入江民公司，2003年元月，担任江民公司总经理，2004年4月第一次离职。离开江民科技之后的两年时间里，常进喜曾自己创业，建了一个电子商务网站，2007年1月常进喜重返江民科技任总裁，主要负责市场和研发两个部门。据了解，常进喜离职之后，由公司副总裁陶新宇接任。对于常进喜再次出任江民科技不到5个月又再度离职，多名业内人士都表示感到吃惊。

国内某杀毒软件企业负责人孙民(化名)表示，常进喜在这么短的时间里再次离开江民科技应是业务模式以及企业理念与目前江民科技的创始人王江民存在一些差距，导致常进喜无法实现自己的想法，从而选择离开。

广州日报2007/05/18
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【2006中国软件出口排行榜，海辉位居第三】

海辉软件(国际)集团公司在最新公布的2006中国软件出口(外包)排行榜中再次进入前三甲。

海辉集团首席执行官卢哲群先生荣获2006中国软件企业出口(外包)成就人物的称号。海辉集团在其国际化管理团队的带领下，快速地拓展业务，提炼一流的技术能力，受到国内外业内的广泛关注和认可。

位居中国软件外包市场前沿的海辉集团，目前通过一系列的海外拓展，完善北美市场的市场开拓、客户沟通以及在岸咨询的能力，再加上海辉在日本软件服务业的地位，海辉已经基本完成在美国、日本和中国三足鼎立的战略布局。海辉更长远的竞争目标是印度，决心在软件外包最为关键的人才方面与印度抗衡，在全球软件外包业中占有一席之地。

据了解，此次2006中国软件出口(外包)排行榜评选活动由中国软件行业协会发布，国家信息产业部、科技部、商务部等部委监督执行，活动也受到来自日本、欧美等20多家国际发包商的积极关注。

ZDNet China 2007/05/16
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【中国软件子公司完成荷银入股】

日前，中国软件发布公告，公司控股子公司中国计算机软件与技术服务(香港)有限公司的控股子公司中软国际已经按照有关协议的约定，完成对荷兰银行伦敦分行3230万股中软国际普通股股份的新股发行。

据悉，依照协议，认购人有条件以每股1.7元港币的价格认购3230万股中软国际新发行的普通股股份。

不过，资本市场没有对中国软件做出热烈反应。中国软件以21.46元收盘，跌幅为2.41%。

京华时报2007/05/19
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【诺顿误杀百万电脑，尚未作赔偿声明】

由于诺顿杀毒软件“误杀”事件，5月17日和18日，诺顿杀毒软件导致上百万部安装该软件的计算机系统瘫痪。5月19日，诺顿产品的母公司赛门铁克公司发表声明，向用户致歉并发布了官方解决方案。但并未就可能导致的损失而进行的相应赔偿作出任何声明。

据了解，众多知名品牌电脑如联想、ThinkPad、HP、DELL等都预先安装了诺顿杀毒软件，根据保守估计，受到这一问题威胁的电脑在中国内地不下百万台。由于诺顿的用户多是企业级客户，据估计可能在企业级市场上占有近30%的市场份额，特别是在金融、电信等行业拥有一定优势，这也导致此次事故后果十分严重。此次诺顿杀毒软件带来的损失将不亚于“熊猫烧香”病毒造成的损失。

业内法律专家认为，此次事故对企业信息系统安全造成了严重影响，如果发生在美国，肇事公司可能面临巨额法律赔偿，但国内法律在这一领域尚属空白，受损企业若要维权困难重重。

互联网业内律师于国富说：“由于我们国家没有明确的索赔标准，我们每个用户使用电脑的用途也不一样，比如说有的是打电子游戏，有的是炒股，有的是做其他更重要的工作，大家因为这个事件造成的损失也不同，损失不同，索赔额也就不同。”

于国富还表示，由于国内在信息安全方面的法律责任还在研究制定当中，特别是在事故责任和损失认定等方面还是空白，因此企业或个人一旦索赔，可能面临非常烦琐的法律程序和诉讼时间。

中国证券网-上海证券报2007/05/21
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〖国外厂商〗
【日立软件启动全国巡展】

日前，日立信息系统(上海)有限公司在深圳启动大规模巡展活动，并正式发布其综合系统运行管理软件“JP1”最新版本V8。来自华南地区金融、电信、制造等行业的近百名代表参加了本站巡展。随后，巡展活动还将赴北京、大连展开。

调查数据显示，中国企业综合系统运行管理软件市场比去年同期增长150%，很多国内企业存在着在不同平台上开发大量业务系统的问题，系统整体状况的可视化越来越成为企业追求的目标。此外，以国际标准ITIL(Information TechnologyInfras tructureLibrary)为IT系统运行规范的企业在中国日趋增加，因此系统运行管理软件已成为国内企业发展不可或缺的基础。

深圳商报2007/05/18
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【微软称开源软件侵犯235项专利，要求赔偿】

据国外媒体报道，微软声称开源软件用户侵犯了它的235项专利，要求它们支付许可费用。

在接受财富杂志采访时，微软高级副总裁兼首席法律顾问Brad Smith和公司知识产权和许可副总裁Horacio Gutierrez表示，包括Linux在内的开源软件侵犯了微软的专利，微软要求发行商和开源软件使用者对侵犯的专利支付许可费用。

首席法律顾问称，Linux内核侵犯了微软42项专利，开源操作系统的用户界面侵犯的专利更多，已经达到65项。Open Office应用软件侵犯了微软45项专利，开源电子邮件应用软件侵犯的专利超过15项。其他的开源软件侵犯的专利为68项。

在去年微软与开源软件厂商Novell签署的合作交易中，Novell至少要付给微软4000万美元，以保证微软在今后五年之内不会将NovellSuseLinux的用户因侵犯了微软的专利而告上法庭。

ChinaByte 2007/05/15
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【SAP并购欧洲两厂商，谋求小投入大回报】

软件开发商SAP收购了企业通信软件厂商Wicom，并计划收购ID管理软件厂商MaXware。

全球最大的企业管理和协同化商务解决方案供应商SAP公司宣布并购获得了企业通信软件厂商Wicom公司，并称SAP的下一个并购目标是从事身份管理软件开发的MaXware公司。

SAP收购两家公司的目的很明显，Wicom通信软件公司的加盟，可以帮助SAP提高其在CRM软件领域的开发力度，而获得MaXware公司后，将进一步增强SAP公司NetWeaver平台上的身份管理能力。

从以上SAP并购两家企业的个案中，再次体现了SAP以往一贯的并购倾向：SAP的并购多集中在规模小、投资少的小型公司上，而非动辄数十亿美元的大型企业。SAP通过对小企业的兼并、吸收，多数实现了“小投入、大回报”的并购初衷。

SAP日前完成了对Wicom通信的收购工作，而对MaXware的并购预计在本月内完成。SAP没有透露具体的并购财务细节。

完成对Wicom的并购后，SAP开始集中关注对MaXware--这一有利于增强NetWeaver平台身份管理能力厂商的并购。SAP公司的NetWeaver平台业务主管Klaus Kreplin表示，“安全问题，依旧是CIO们考虑的首要问题。如何进一步增强安全和访问控制，而且降低管理费用，是他们的追求目标。”

MaXware公司目前大约拥有300多客户，分布在制造、商务、国防、能源、健康、金融以及政府等领域。

eNet硅谷动力2007/05/15
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【赛门铁克告8家公司侵权，索赔5500万美元】

诺顿杀毒软件制造商赛门铁克日前表示，它已将8家非法拷贝它的电脑安全软件的公司告上了法庭，要求它们赔偿超过5500万美元的经济损失。

据路透社报道，这是最新一家公司借助法律手段来打击盗版行为。据该产业称，这种犯罪行为让软件制造商每年少收入了上百亿美元。

赛门铁克在加利福尼亚州美国地区法院提出了这起诉讼，要求每家公司赔偿它400万到1000万美元的经济损失。

赛门铁克指控这些公司涉嫌商标侵权、版权侵犯、欺诈、不公平竞争、伪造商标和文档及虚假广告宣传。

赛门铁克同时还要求法院下令禁止被告未来继续销售相关产品，并没收它们库存的侵权软件。

据软件和信息产业协会称，软件制造商因为盗版每年损失了110亿到120亿美元。

当天在纳斯达克市场早盘交易中，赛门铁克股价上涨了4美分，至19.56美元。

赛迪网2007/05/17
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【甲骨文收购管理软件提供商Agile公司】

将使甲骨文提供最好的、集成的和企业级的产品生命周期管理

2007年5月16日，甲骨文公司在美国总部宣布，同意以每股8.10美元、总额约合4.95亿美元的现金合并价格收购全球领先的产品生命周期管理(PLM)软件解决方案提供商Agile Software Corporation(纳斯达克股票交易市场交易代码：AGIL)。

Agile公司的PLM解决方案可以帮助工程师、制造和供应链环节的工作人员以及业务主管们促进产品创新，加快产品上市进程，共享产品规格和配置信息，进而在整个供应链系统中高效协作，这个供应链覆盖多个行业，包括高科技行业、生命科学业、工业制造业和快速消费品行业。Agile公司提供的解决方案可以帮助客户更好地做出关于产品组合的决策，加快新产品的上市进程，提高生产质量及管理好法律法规的遵从问题。Agile拥有大量的客户，包括宏基、伟创立、GE医疗系统、Harris、亨氏、强生、洛克西德·马丁、麦当劳、迈隆、高通、壳牌以及ZF公司等。

PLM现在正演变进入企业级应用领域，跨越多种产品设计系统，并与各种企业应用系统相互作用，以对从概念、设计到生产、销售和服务等方面的整个产品生命周期进行管理。Agile公司和甲骨文公司的合并将创造出集成的、企业级的PLM解决方案。此外，甲骨文公司的提供基于公开标准的集成的承诺也将使那些使用其他企业应用系统的用户能够利用Agile的业内最佳的功能。

甲骨文公司总裁Charles Phillips说：”对于那些基于产品的行业来说，能带来高额利润的产品创新至关重要，这使得PLM成为发展最快的应用系统板块。Agile将会成为我们PLM产品线的根基。Agile公司的加入将进一步推动我们向客户提供面向行业的企业应用系统的战略，并使我们可向SAP的客户提供又一个战略应用产品的选择。“

Agile公司首席执行官Jay Fulcher表示：”Agile公司在全球有1,250多家PLM客户及10,000多家可视客户，并拥有大量快速和成功实施不同类型的ERP和CAD系统的案例和经验。通过加入甲骨文公司，我们能向更多的客户提供Agile解决方案，加速企业级PLM软件的发展。“

该合并正等待股东和监管部门的批准，并受其他惯例成交条件的约束。这项合并有望在2007年7月中旬至下旬结束。

新浪科技2007/05/16
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网络

〖行业动态〗
【信产部称我国上网费目前实行市场定价】

信息产业部清算司负责人17日表示，在目前的互联网使用价格中，由政府定价的只有拨号上网每分钟0.02元的通信费即电话费这一项内容。因此，我国上网费实行的是市场定价原则。

按照世界电信联盟指标，互联网资费包括电话使用费和互联网服务提供商(ISP)资费之和。而互联网资费占人均国民总收入的百分比，指的是每月20小时上网费占人均国民总收入的百分比，反映了一个国家的上网费高低。

目前，我国各地上网费价格不一，主要由固定电话运营商中国电信、中国网通按市场决定。按照上网费高于其他地区的北京网通20小时24.5元的资费标准计算，2006年北京城市居民人均年收入大约为2万元，互联网资费占北京市居民人均收入的百分比为1.47%。

从中国电信、中国网通了解到，电信运营商的收入80%来自话音，来自互联网上的收入仅占20%。但是，创造20%收入的互联网却占用整个通信带宽的80%。加上我国互联网处于高速发展期，网络电话(VOIP)、“点对点”网络技术(P2P)等新技术新业务不断推出，使扩大带宽成为运营商在互联网上的主要投入。随着大规模网络投入的完成，上网费应该会逐渐降低。

新华网2007/05/21
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【齐向东：中国还没有进入网络社区时代】

5月15日，奇虎总裁齐向东表示，中国目前还没有进入互联网社区时代，但社区会有很大的发展，现在面临的困难，都是黎明前的黑暗，未来机会很大。

齐向东认为中国进入互联网社区时代将是一个过程，互联网的发展带动了一些特别的小众性需求的这些网站的蓬勃发展。以前在互联网上的泡沫复苏以后，有一些垂直网站，还是一垂到底，所涵盖的用户还是要求比较高的。但现在越来越多非常小的，网民很少的论坛诞生了，比如讨论螺丝钉、垃圾桶的，满足了网民非常小的个性化的需求。这至少代表一个发展的趋势，

更多的互联网公司开发了一些互动功能，让网民把他们共同的智慧集中在互联网上来，这样就增加了互联网的粘性。这就导致互联网已经从一个媒体的工具，演化成了一种网络生活方式，人原来是利用这个媒体的工具来获取信息，现在是依托互联网来生活。

新浪科技2007/05/15
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【电子商务信用将成贷款依据】

网商群体的电子商务信用将首次成为银行提供针对性融资方案的依据之一。日前，中国建设银行与阿里巴巴宣布将携手推出企业信用度贷款服务，允许网商群体中信用度较高的“诚信通”及“中国供应商”会员向建行申请贷款和融资项目，与传统贷款程序不同的是，传统模式上的评级、授信过程被精简了，建行将参考阿里巴巴提供的信用档案，这样企业获贷的流程就极大地精简，放贷的速度会加快很多。

据悉，此项活动率先在浙江杭州展开，随后年内将拓展到建设银行网点覆盖的其他省份。建设银行对此的关联贷款种类包括“个人助业贷款”及“速贷通”。“个人助业贷款”针对中小企业股东或业主、个体户，额度在10万-1000万甚至更多；“速贷通”则主要面向中小企业用户，只需拥有足额抵(质)押担保就可获得，无需进行评级、授信等环节，时效性更高。

四川在线-华西都市报2007/05/16
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【Sun联合创始人：环保科技比互联网商机更大】

Sun合伙创始人乔伊(Bill Joy)表示，全球对气候变化的关注将会刺激一场比互联网规模更大的商业革命。

在谈到问题的规模，以及从更谨慎地利用能源等措施中获得的利润时，乔伊接受采访时说，这是一个大得多的商机。

他表示，更高效地利用能源带来利润，如果不这样做会带来负面成本和竞争劣势。乔伊以创建和开发计算机操作系统和微处理器而闻名，例如帮助开发了Java编程语言。

大多数科学家都认为，气候变化是由人类排放温室气体的行为造成的，尤其是燃烧煤、石油等石化燃料产生的二氧化碳。

以汽车产业为例，乔伊看到了三个方面的反应：一是使用旧技术，例如更小、能源利用效率更高的汽车；二是采用混合燃料等新兴技术；三是研究突破性技术，例如由农产品废物生产的运输燃料。

乔伊指出，气候变化会刺激创新，硅谷也将因此而受益。燃料电池靠半导体，热-电转换靠半导体，管理系统的软件出出自硅谷。

全球企业正在进行成为首家商业化突破性技术的竞赛。这些突破性技术将大幅度削减温室气体的排放量。

乔伊表示，美国和加拿大正在研究更安全的可充电锂电池，小型电能汽车的创新则集中在亚洲和欧洲。

未来的突破性技术包括更高效的燃料电池、纳米技术、能够降低成本的规模经济。

乔伊承认，气候变化也将造成商业上的输家，例如抵制大功率燃料电池标准的美国汽车厂商。

四川在线-华西都市报2007/05/16
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【黄澄清：博客实名不会强制但会鼓励】

中国互联网协会秘书长黄澄清17日说，近期将发布“博客服务自律公约”向网民征集意见，其中涉及博客实名问题。

黄澄清说，博客是网民表达思想和感情的平台，不能因为少部分人传播了有害信息，就否定博客的形式。

据介绍，自律公约会将博客服务商、博客作者各自的权利和责任予以明确。如对于博客作者，发表的信息应符合国家法律法规，对于博客服务商，对于违反法律、法规的信息，有权将其断离网络。

黄澄清表示，自律公约还将对博客实名制进行引导。所谓博客实名，也是指后台实名，指博客作者在后台注册时使用实名，而在博客的外在表现形式上，可以不是实名。

“由于隐私保护、验证机制等问题，目前实行博客实名制的条件还不成熟，”黄澄清说，“自律公约里不会强制实行实名制，但会鼓励实行实名制。”

黄澄清说，将来无论是博客作者还是博客服务商，都能够自愿选择是否实行实名制。虽然非实名博客会吸引更多的用户，但由于博客服务商要对博客内容负责，不符合法律的信息政府要进行处罚，这也是一种成本，因而实名与非实名，博客服务商要衡量哪种方式对自己更合适。

新民晚报2007/05/18
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〖国内门户〗
【腾讯称积极寻求并购机会，拍拍网5年可扭亏为盈】

腾讯总裁兼执行董事刘炽平表示，今后将积极在国内寻求并购对象，并预期下半年增长点将主要来自网络游戏及网络广告业务；此外，刘炽平还预计5年内可将旗下拍卖网站拍拍网扭亏为盈。

腾讯公布了2007年第一季度财务报告，其今年第一季度净利润达到2.9亿元人民币，同比上升16.2%。据悉，目前腾讯账上拥有32亿元现金，今后将在国内开展并购，但刘炽平未透露具体计划。今年初，腾讯以2000万元的总价收购了移动增值服务商北京英克必成。

此外，刘炽平还对外表示，今后公司预期未来的业务增长点将来自网络游戏及网络广告业务，预计在未来五年内，将可把旗下拍卖网站拍拍网及搜索业务扭亏为盈。

腾讯股价日前收报于30.7港元，涨幅1.66%，该股在本月初被纳入摩根士丹利香港指数。

新浪科技2007/05/16
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【新浪斥巨资加入视频分享战局】

去年玩博客，今天玩播客。曾经将博客推向流行的新浪网近日表示，今年将沿用打造博客旋风的方法，斥巨资重点打造视频分享产品。业内人士表示，门户网站加入视频分享的战局中，能利用影响公众对视频分享的关注度，但也进一步升级了视频分享网站的竞争。

Web2.0时代的到来，让视频分享变得越来越受欢迎。去年10月，美国著名视频娱乐网站YouTube被谷歌公司以16.5亿元美元收购，一时间视频分享网站的风头无人能及，也使得六间房、土豆网等一些国内知名的视频分享网站顺利得到风险投资的二轮融资。如今新浪网宣布继博客之后，推广视频分享的“播客”写作，被许多人认为很有可能成为“播客年”。

从新浪网副总编辑侯小强处了解到，通过“名人博客”的形式，中国博客之风迅速流行，在推动播客写作上，同样会沿用这一方法，通过名人的示范效应，比如让各类名人用DV记录展示他们的一天等主题，来展示视频写作的魅力。另外，新浪网从即日起举办“首届中国播客大赛”，除了准备价值高达百万的奖金奖品外，还组建了强大的评委阵容、著名导演冯小刚、著名动作影星成龙等中国影响力的导演、影星都将会以评委的身份助阵。

上个月，据国外媒体报道，网络流量分析公司HitWise公布了一个调查数据，对YouTube访问量进行分析发现，总访问量的0.1%传视频内容，也就是说，每一万次对YouTube的访问中，只有16次是为了上传视频而产生的访问。对于视频分享产品或网站来说，目前是很少的人在做在些视频上传工作，更多的是进行浏览分享。侯小强表示，为了打破许多人认为视频上传是很麻烦的定势，新浪网将做一些关于视频知识的拍摄和上传的介绍，更好地带动视频分享的流行。

目前从视频分享网站经营情况来看，还没有人占据绝对的领导地位，竞争非常的激烈。

六间房副总裁朱晓明表示，门户网站做视频分享产品与专业的视频分享网站有竞争，但还是有所不同。比如六间房这类的视频分享网站是完全的Web2.0概念，是完全的“用户生成内容”；对于门户网站来说，做好视频分享产品，首先要解决成本投入问题，它需要很高的费用；另外门户网站不会脱离门户定位，因为完全用Web2.0的方式，对管理模式和企业文化来说是个巨大冲击，未必可行。

环球时报2007/05/16
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【慧聪网迎来神秘大买家，首批采购规模超亿元】

日前，知名b2b平台慧聪网迎来了一位神秘大买家。以往大型采购商进行采购招标，总是旗帜鲜明，一面借助品牌的影响力吸引更多供应商，一面也为企业进行了免费的宣传，而本次的这位神秘买家却要求隐去企业名称，只冠以江苏某知名汽车制造企业，反其道而行之。

据悉，该公司是专业从事客车及商务车生产的著名企业，客车车型涵盖8大系列180多种车型，本次将通过慧聪平台采购汽车内饰、车载电器、汽车配件等几大类产品，首批采购规模就超过亿元，之后还有陆续增加的可能。

作为国内最大的b2b平台之一，慧聪网每年为超过500万家企业提供b2b服务，而其庞大的供应商资源也令国内外知名大企业纷至沓来。经慧聪网买家服务人员介绍，保密是在采购企业要求下进行的，企业方面有自己的裁量是正常的，只要不违背诚信原则。而网站方面会在每个采购活动开始之前，对双方的资质进行认真考察。

采购活动是b2b平台的重要组成部分，随着在b2b电子商务平台上采购的企业越来越多，个性化的需求与服务也成为发展中的必然趋势。目前该知名企业的神秘面纱尚未揭开，但并没影响到供应商的热忱，仍有大量的供应企业积极报名。有该行业的供应商表示，他们对慧聪这样的大型平台比较信任，况且等到招标开始自然就能得知对方的庐山真面目，对双方的平等交易不存在什么影响。

赛迪网2007/05/16
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【消息称第九城市已秘密签下网游劲舞团2】

据网游界人士透露，休闲网游劲舞团2的中国区代理权已经被第九城市秘密签下。目前尚不清楚双方最后所达成的代理价格。

《劲舞团》是目前国内最成功的休闲游戏作品，最高峰值同时在线人数为80万左右。因此，对于它的后续版本的代理权，国内争抢得也特别厉害。

在业界比较公认的网游排行榜上，《劲舞团》最高同时在线人数仅次于网易的《梦幻西游》，而位居第三的为《征途》，第四为《魔兽世界》。

上周曾有传言称，金山前高级副总裁王峰所创立的新公司从去年即开始围绕《劲舞团2》进行筹备，目前已经拿下该游戏的代理权，并获得IDG的1500万美元投资。

而久游网凭借第一版《劲舞团》的运营，在网游界迅速蹿升，甚至在去年一度传出将登陆日本股市。该公司今年还发布了一款仿《劲舞团》的游戏《超级舞者》，该游戏随推广费用较高，但是业绩并不出色。

中国休闲游戏市场的发展非常迅速，目前休闲游戏领域市场排名第一的为腾讯，而休闲游戏在盛大网络也占总收入的15%的收入。

在2006年第四季度财报发布之后，第九城市CEO朱骏曾向华尔街分析师表示，休闲游戏业务在2007年将实施精品战略，与MMORPG战略吻合。他当时说，“未来我们希望同世界上最好的休闲游戏开发商合作，将我们的精品战略扩展至休闲游戏领域。”

此前有传言称，九城还签下了游戏巨头EA公司的网络游戏《FIFA Online》中国独家运营授权。

韩国网游运营商Yedang Online为劲舞团系列的全球发行商，代理《劲舞团2》是第九城市首次进入休闲网游。消息人士还向新浪科技表示，鉴于该游戏受欢迎的程度之高，任何一家公司拿下该游戏的代理权，都将导致中国网游市场格局产生微妙的变化。

该人士透露，双方公司可能近日将正式宣布此事。

新浪科技2007/05/21
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【蔡文胜称谷歌与265收购谈判未达一致】

5月14日，坊间再次流传谷歌(Google)将收购网址导航网站265的消息，新版本的消息称随着业务的交割，265可能会裁减部分员工。当天下午，265总裁蔡文胜明确否认了这一传言，但他透露说，265确实与谷歌谈过收购，最终未能达成一致。

另据一位不愿具名的业内人士透露，谷歌可能以注资控股而非全资收购的方式进入265，而蔡文胜将主要把精力放在建网站联盟平台上。蔡文胜至今仅承认265与谷歌的确谈判过资本合作事宜，但最终未能达成一致，因此上述说法也就无法得以证实。

2005年底，谋求进入中国市场的谷歌曾投资过265，虽然此事并未公开宣布，但此后一直有传言称谷歌将收购265。2007年2月，蔡文胜曾对新浪科技否认谷歌收购265的传言，并表示265将以网站联盟的概念上市。

2007年3月，谷歌曾低调推出与265类似的“谷歌导航”服务。

新浪科技2007/05/15
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【财华社1.5亿收购天畅进军内地网游】

财华社集团宣布1.5亿元收购杭州天畅网络，进入内地网络游戏行业。财华社行政总裁余刚透露，收购资金将在两年内分四期视公司业绩支付，此外，财华社还将额外投资5000万元用作公司的运营和游戏宣传。

余刚说，该公司刚过投资期，其投资额主要是开发3D网络游戏的引擎，为日后推出新游戏及产品打下坚实的基础。

他透露，天畅新游戏虽然仅仅推出3个月，但是已经实现单款游戏盈利。他预计天畅公司明年全年可实现盈利，09年净利润率达30%。

余刚说，该公司未来还将继续扩大其网络游戏业务，并会考虑收购海外有潜质的游戏开发公司，或者在中国地区代理国外的游戏业务。

据悉，成立于2005年初的天畅前期投入包括注册资本1,250万元，及不超过5,000万元的额外投资。

天畅目前拥有400万注册用户，余刚称认为防沉迷系统对天畅的业界会有所帮助，“玩家更急于赶游戏进度，可令每月每户平均消费(ARPU)亦会增长，让利润更大”。

新浪科技2007/05/16
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【优酷视频亮相盛大，两强联手共赴前程】

最近，有着3年网游经验的玩家王先生表示“就是因为看了优酷网上盛大俱乐部中的游戏互动平台中，高手上传的‘打怪升级’支持类视频，才让自己在‘疯狂赛车’的成绩大幅飙升”。有着这种兴奋体验的网游玩家还为数不少。

在盛大游戏论坛中也惊喜地发现了很多网游高手黏贴的通过视频分享网站优酷网上传“打怪升级”等支持类的精彩视频，这些游戏视频不仅内容丰富、精彩，形式多种多样，其视频播放速度也十分流畅。网游玩家可根据自己对不同游戏类型的兴趣，很方便的检索到要观看的精彩视频，通过观看其他网游高手的支持类视频，来提升自己的网游经验和成绩。

盛大和优酷网上同时出现网游高手的支持类视频决非偶然，近日从国内领先的视频分享网站优酷网获悉，这些视频的出现得益于优酷网与盛大的战略合作，具体的合作内容是：盛大旗下所有网络游戏的版权内容，包括玩家第一视角游戏视频、游戏宣传内容等都将提供给优酷。同时，盛大将在其游戏的官方论坛上独家采用优酷视频服务支持，开放优酷视频播放的发帖功能，增加可直接链接到优酷“视频上传”页面的按钮，网游玩家只需要按提示点击就可方便的将游戏视频轻松上传，并可链接到优酷“视频上传”页面，十分方便。据了解，先期将开通疯狂赛车、滚滚球、乱武天下、功夫小子、苍天等游戏；与此同时，优酷网作为盛大的独家视频合作伙伴在其网站为盛大建立游戏视频互动专区，双方以优酷网上的盛大游戏视频互动专区为基地。届时，网游玩家可以通过优酷网参与盛大的各种与游戏相关的互动活动，并赢取丰厚的奖金、奖品。

此前的一段时期内，优酷网通过与百度开展“榜中榜”嵌入式业务、向央视提供视频素材参与其节目的制作，以及与中国教育电视台、北京电视台、上海电视台、武汉电视台等合作，近期与江苏卫视《绝对唱响》网络赛区的决选更是“如火如荼”，合作大大拓展了优酷网自身的发展空间，使其成为国内发展速度最快的视频网站。快速发布、快速播放、快速检索三大利器，也使优酷网在国内同类视频分享网站的差异化优势日益明显。

优酷网拓展自身发展空间的成功，无疑预示着视频网站的行业走向，相信这也是盛大与优酷网结成战略合作伙伴的重要原因，而盛大本身也将从视频网站这一新颖有效的方式中获益非浅。

计世网2007/05/16
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〖国外门户〗
【罗川：谷歌MSN在华不成功，根源是总部不重视】

MySpace中国CEO罗川在第2届互联网社区大会上表示，谷歌(Google)和MSN不太成功是因为总部不太重视。他说，如果谷歌和微软总部给予中国区的权力和资金，能与百度和腾讯所“烧掉钱”相比，形势与现在肯定大不相同。

罗川首次透露，微软MSN在中国的总投资额仅为800万美元。他说谷歌总部对中国的投资也不够大，“真正对中国的投资也就是李开复的工资”。

进入中国的外资互联网公司都没有取得很大的成功。罗川认为，权限和资源给得并不够也是重要的原因之一，“有时候一个简单开发需求，可能要等上18个月”。

罗川认为，以谷歌和微软总部对中国投入来看，这两个外资互联网公司在中国已经是非常成功。另外，罗川还对TOM在线开发全新的C2C平台表示费解。他认为，开发一个全新的平台并不一定就比继承eBay原先的平台好。

新浪科技2007/05/15
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【谷歌推出统一搜索服务】

谷歌公司16日宣布，将把其不同类型的网页搜索服务整合成一项“统一搜索”服务(UniversalSearch)，将网站、新闻、视频和其它类型的搜索结果显示在同一页面上。

谷歌负责搜索和用户体验的副总裁玛丽萨·迈耶说，新服务将于16日启用，将逐步完善。16日纳斯达克市场谷歌股价上涨3.19%，收于472.61美元。

目前，谷歌处理不同类型搜索的方式是在搜索页面顶端放置“图片”、“资讯”等快捷链接，点击不同链接可转向不同类型的搜索结果页面。

迈耶说，“统一搜索”将从不同的谷歌资料库中提取搜索结果，包括书籍、地区信息、图片、新闻、视频等，这将“打破信息的隔阂”。她还说，新服务将在谷歌搜索结果页面上显示与搜索内容相关程度更高的广告。数据显示，广告业务约占谷歌总营业额的一半，其它收入来自谷歌在其他关联网站上的广告。

据悉，新的综合搜索将涵盖谷歌搜索服务索引的所有网站，包括YouTube，谷歌视频和Metacafe。com等独立视频网站。谷歌还准备提供翻译服务，将检索词翻译成不同语言，使用户获得更广泛的搜索结果。

此外，谷歌还将在所有谷歌页面的上端放置链接，方便用户在谷歌不同服务间切换，例如谷歌Gmail的用户可以通过链接立即跳转到谷歌搜索、日历、文档等服务。

南方都市报2007/05/18
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【AOL酝酿重返中国，拟设大中华区办事处】

AOL CEO蓝迪·法尔克(Randy Falco)日前表示，公司计划在今年展开大规模的海外扩张计划，其中包括设立大中华区办事处。

法尔克表示，公司计划在未来18个月内，在14个国家启动业务。今年，AOL在印度、澳大利亚和荷兰的新网站已经启动，法国、英国和德国的网站也将推出新版。“我希望能尽快推动(海外扩张计划)。”法尔克说。

AOL正在对重返中国市场进行全面业务评估，其后将在大中华区设立办事处。但法尔克透露，公司明年在华启动新网站的可能性不大。2001年，AOL曾投资2亿美元与联想建立FM365网站，后因经营不善放弃。

多年来，中国市场一直是国际媒体和网络巨头们的“噩梦”，其中最著名的要属默多克的新闻集团败走中国。野心勃勃的默多克最终不得不把凤凰卫视部分股份出售给了中国移动(仍保留17.6%股份)。但中国市场的吸引力令传媒巨头们欲罢不能，不久前，新闻集团再次携旗下MySpace社交网站试水中国市场，与IDG旗下投资公司和前微软中国高管罗川创办的公司联手，推出了MySpace中国网站。
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【PayPal将欧洲总部迁至卢森堡】

PayPal宣布获得位于卢森堡的金融监管委员会(CSSF)颁发的欧盟银行业执照，该执照将于2007年7月2日生效。此外，PayPal还将其欧洲总部迁至卢森堡。

根据介绍，获得这一执照后，PayPal将根据相关执业规定继续在欧洲拓展业务，向更多欧洲网络商家提供在线支付服务。

PayPal欧洲副总裁Brent Bellm表示：“我们的目标是，通过PayPal为欧洲各个网络零售站点提供在线支付服务，在卢森堡成立新的欧洲总部和获得银行业执照是PayPal在欧洲市场成长迈出的重要一步。

据悉，PayPal在欧洲拥有超过3500万个注册账户，为超过100,000个欧洲网站提供在线支付服务。2006年，PayPal在欧洲市场的支付总金额达84亿美元。Forrester Research的统计数据表明，23%的欧洲网络购物用户首选PayPal作为支付工具。现在用户能够在更多不同的欧洲零售站点使用PayPal支付，包括Harrods、DHL、Meetic、Pixmania、eBuyer、Tommy Hilfiger、Boots，当然也可以在eBay上使用。

PayPal在欧洲15个国家拥有本地语言的站点，包括奥地利、比利时、法国、德国、意大利、西班牙、爱尔兰、荷兰、波兰和英国。为了促进本地和跨国电子商务，PayPal在190个市场提供17种货币的支付，包括欧元、英镑、捷克克朗、丹麦克朗、匈牙利福林、挪威克朗、波兰兹罗提，瑞典克朗和瑞士法郎。
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【美军方封杀视频网站，YouTube创始人称没道理】

YouTube首席执行官查德·赫尔利(Chad Hurley)、CTO陈士骏及发言人朱丽·苏潘(Julie Supan)等高管日前称，美国国防部以视频消耗过多带宽为由而“封杀”各视频网站，这种说法的合理性令人生疑，但他们同时表示，愿意与五角大楼配合，以期军方今后废除或部分取消禁止美国士兵访问视频网站的规定。

赫尔利在接受采访时以调侃的口吻说：“美国军方称(禁止士兵访问视频网站)与占用过多带宽有关，互联网是由他们发明的，所以我不清楚究竟是出了什么问题。”苏潘则表示，将就此与美国军方一起制定出相应解决方案。五角大楼近日表示，禁止军人使用军方电脑或军方网络登陆包括YouTube和MySpace在内的13个视频、音乐、图片共享网站和社交网站，但士兵在民用网吧访问上述网站不在此限。

美国国防部官员日前称，禁止士兵访问视频网站的主要原因是担心带宽不足。YouTube对此表示不解，称数天前五角大楼刚刚在YouTube上开通了军方栏目。赫尔利称，观看和上传视频确实会影响网络速度，但美国军方的网络规模十分庞大，很难说士兵访问YouTube会对军方网络速度带来实质性影响。

陈士骏表示，YouTube将配合军方工作，以使军方能解除美军士兵不得访问YouTube的禁令。他还表示，如果有必要，YouTube愿意按军方要求安装相应内容控制工具。
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【消息称eBay拟亏本出售Skype】

微软拟斥资9亿美元收购eBay旗下的网络电话工具Skype。

国外博客消息称，微软拟斥资9亿美元收购eBay旗下的网络电话工具Skype。消息称微软目前对IP电话服务非常感兴趣。同时，eBay或许也已经意识到为Skype付出了太多了代价，最终不得不将其低价卖掉。

2005年9月12日，eBay宣布收购网络电话服务公司Skype，eBay为此支付的现金和股票价值合计达到26亿美元。这也是截至目前为止，作为电子商务领域的领头羊，eBay所做的最大胆的一次出价。

Techweb社区2007/05/17
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【Skype与软件公司联合进军网游】

Skype日前宣布，将与Easybits软件公司联合打造Skype游戏渠道及相关的游戏开发计划。

Skype表示，目前用户使用Skype的目的已不仅仅局限于语音呼叫。因此，公司决定联手Easybits进军休闲游戏市场。

根据游戏开发计划，Skype将向第三方游戏开发商提供所有的SDK、APIs、各种工具和相关技术支持。游戏开发完毕后，由Skype负责营销及支付方面事宜。

当然，开发商可以对游戏进行收费，但只能通过Skype支付。目前，还不清楚是由Skype还是开发商对游戏进行定价。

当前，Skype拥有1.96亿用户。

计世网2007/05/18
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【微软收购AQuantive后并购雅虎可能性增大】

知名投资机构高盛日前表示，微软60亿美元收购AQuantive同时也提升其并购雅虎的可能性。

日前，微软宣布将以60亿美元现金收购网络广告公司aQuantive，合每股66.50美元，与aQuantive日前 35.87美元的收盘价相比溢价85%。

对此，高盛分析师Anthony Noto日前表示，微软收购AQuantive的同时也提升其并购雅虎的可能性。Noto在致客户的一份调研笔记中称，并购雅虎能够弥补微软的“战略缺口”，而这是并购aQuantive所无法实现的。

而aQuantive也无法给微软带来足够的广告客户以抗衡Google。Noto说：“我们相信，微软并购雅虎的可能性事实上是增大了。出于战略需要，微软是愿意收购雅虎的。”

近几年，微软并购雅虎的传闻始终未断。本月初有消息称，微软近期再次接触雅虎，商讨并购事宜。因为在并购大战中屡屡受挫后，微软已经意识到收购雅虎的紧迫性。但《华尔街日报》随后报道，双方的谈判再次搁浅。

赛迪网2007/05/19
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系统集成与IT服务

〖国内市场〗
【方正应急管理平台多省市成功应用】

5月15日-16日，2007中国突发公共事件与应急保障技术研讨会在北京举办。中国科协副主席齐让、全国政协人口资源环境委员会副主任张宝明、北京奥组委执行副主席李炳华、国家安全生产监督管理总局副局长王德学、国家防汛抗旱总指挥部办公室副主任邱瑞田以及方正奥德公司等政府、企事业单位代表出席了开幕式。

本届会议以“科技、安全、奥运、平安”为主题，突出专业化，力求在诠释国家突发公共事件预防处置工作及产业发展政策、传递公共安全和应急管理最新技术信息、促进安防产业合作等方面搭建平台。以全球视野把握中国社会时代发展的脉搏，为全面构建平安和谐社会贡献力量，为国民经济“又好又快”发展创造良好的社会环境。

方正奥德政府方案事业部副总经理王宇翔博士在会上做了主题为“建立在资源整合、平战结合基础上的方正应急联动系统”的演讲。他介绍说，方正在多年的公安GIS、电子政务、呼叫中心等建设中积累了丰富的经验，采用成熟的技术，如中间件技术、地理信息技术、PORTAL技术、系统集成技术等信息技术，在2005年即推出了自主知识产权的应急服务平台--方正应急管理平台，并在贵阳市、无锡市和河北省沙河市应急指挥系统的建设中得到成功应用。

方正应急管理平台能够协助各级政府应对各类突发的紧急事件，实现应急事件事前的监测、预警、防范；应急事件发生时进行快速、准确、科学地决策、协调、调度和指挥，向公众提供紧急救助信息和服务；事后进行事件评估、重建等工作。采用该平台建立应急系统，可以为政府构建起全面的应急预警、处警的平台，实现跨地区、跨部门、跨警区以及不同专业人员之间的统一指挥协调，快速反应，信息共享，应急联动，辅助领导决策分析等，充分体现我国政府应急管理系统建设中“平战结合、平灾兼容”的精神。

王宇翔博士用四句话对方正应急管理平台的特点进行了总结：以地理信息系统为基础；以信息资源整合为手段；制定预案实现辅助决策；集成多种技术指挥调度。

大会同时还举办了应急解决方案的展示活动，在方正奥德的展台前，与会者对方正应急管理平台表现出浓厚的兴趣。
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【华胜天成承建中国首个邮政金融客户管理系统】

近日，国内卓越的IT服务提供商华胜天成公司承建的中国首个邮政金融客户管理系统项目经过国家邮政集团公司相关业务与技术部门的严格审核，项目成功初验。

据悉，此次由华胜天成公司承建的邮政金融客户管理系统(CPCIM)是邮政金融信息化建设中第一个以数据汇总和分析为特征的信息化管理系统，是继电子汇兑、统一版本、两网互通等工程之后，国家邮政集团公司推出的又一项重要的邮政金融信息化建设工程，这也是在中国邮政储蓄银行筹建工作中一项重要的全国性信息化建设工程。

邮政储蓄银行在成立之初就直接面临着来自国有四大商业银行以及外资银行在内的全球范围内的金融竞争与挑战。在激烈的竞争环境中，如何有力把握市场动态、有效挽留金融客户、合理部署渠道、准确规避风险、合理设置产品等已经成为邮储银行最为紧迫的问题。作为拥有储蓄营业网点36000个、汇兑营业网点45000个、国际汇款营业网点20000个的国内最具网络优势的邮储银行，随着各业务系统的不断发展和完善，积累了大量的客户资料、交易信息、渠道信息，这些信息充分反映了邮政储蓄业务发展的特点，隐含了邮政储蓄的经营现状和市场需求，而金融客户管理平台的建设正是帮助中国邮政储蓄的管理层从这个巨大的客户数据库中发现有价值的信息，用于进行企业经营管理和分析、客户差异化服务和针对性的营销活动，从而最大限度地提高企业效益。华胜天成协助中国邮政建设的金融客户管理平台将有助于邮储银行转变经营思路，有效改善中国邮政金融客户信息分析的手段和方法，为管理和决策提供有力的系统支持，增强中国邮政在金融市场的应变能力，从而提升中国邮政独特的核心竞争力。

华胜天成作为中国首个邮政金融管理系统项目的IT服务提供商，为了确保项目的成功实施，在系统建设中采用的是“总体规划，分步实施”策略。第一阶段：搭建邮政金融客户系统数据仓库，建立客户统一视图；第二阶段：提升客户关系阶段，发掘业务知识；第三阶段：整体运营效用提升阶段，实现客户关系的闭环管理。对每一个项目阶段都实现了严格的项目管理，同时结合华胜天成IT软件开发和服务的流程控制方法，系统在中国邮政的31个省市全部成功上线。本项目是中国邮政金融信息化的重要建设项目，华胜天成公司通过强有力的项目管理，有效的协调和沟通完成了复杂系统体系架构的可扩展性设计以及系统数据模型的可扩展性建设，并高效地进行了数据整理，获得了可靠的数据质量。另据悉，华胜天成公司拥有多年的IT服务经验，特别在跨平台的集成服务和数据仓库项目实施上拥有丰富的成功案例；同时，华胜天成通过对多个邮政业务系统的实施已经具备了对邮政业务的深刻理解能力，这也是中国邮政选择华胜天成作为其最紧密的合作伙伴的重要因素。

对于项目的成功上线，中国邮政的管理者对由华胜天成公司建设的邮政金融管理平台给予高度评价。国家邮政集团公司金融信息化领导小组副组长武士雄表示，通过这个系统，中国邮政储蓄可以及时、准确的了解各项业务的发展情况，节省了全国邮政系统内上万名报表人员的工作压力，而且有效地促进了营销活动的开展，能够根据实际工作需要迅速而准确地提供各种数据和报表，并通过对长期不动户的筛选和处理大大降低了业务系统的处理压力。邮政金融管理平台的成功运行推进了邮政的信息化建设，使邮政金融业务的发展和管理水平迈上一个新的台阶，有助于确保邮政金融业务在激烈的市场竞争中占据有利地位，不断提高企业的核心竞争力。

对于成功实施邮政金融管理平台，华胜天成公司高级副总裁杨俏从先生表示：非常感谢中国邮政对华胜天成公司的信任！我们将进一步加深对邮政业务的理解，进一步贴近客户需求，采用先进的IT服务管理方法，协助中国邮政建设和规划整体信息化系统，逐步完善各相关系统的建设，为中国邮政的信息化建设做出贡献。

背景资料

华胜天成公司简介：华胜天成(股票代码：600410)是中国卓越的IT服务提供商，拥有十年的IT服务经验。其业务领域涵盖：IT增值分销服务、软件和集成服务、咨询及IT服务管理等多种IT服务业务，是中国最早提出IT服务产品化的公司。华胜天成立足世界，以为中国企业及政府提升IT核心能力为使命，以坚实的技术实力，对客户业务的良好理解，高效的实施队伍，为大型行业客户、企业集团提供面向业务的IT解决方案与定制化的专业IT服务，在电信、金融、教育、制造、能源、政府等领域拥有大量成功案例。华胜天成总部位于北京，在美国、香港设有全资子公司，并在国内设有多个分支机构，同时还控股三家专业领域的大型IT企业。公司于2004年在上海证券交易所成功上市，股票代码：600410。
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【用友移动电子商务平台全面启动】

运营战略同期发布

国内第一个大型全功能移动电子商务平台近日向商家、企业和消费者全面启用。5月15日，用友软件集团董事长兼总裁王文京和政府主管领导及移动商务业界群英一起按下启动键，象征移动商街“开街”的大门隆重开启。同时，用友移动公司CEO杨健发布了移动商街运营战略，承诺将推出丰富多彩的应用，带来精彩的3G商用体验。

移动商街是在移动互联网上建立的虚拟商业中心，它将汇聚上百万商家和企业，以及数以亿计的消费者。在移动商街上，入驻移动商街的企业和商家可通过移动商街进行市场营销、产品推广和形象展示，为消费者提供商业服务，促进销售，并可实现移动交易和支付，获得3G商机，同时节省成本。消费者可以通过手机在移动商街上获得及时有用的消费资讯和生活服务信息，进行比较、选择和购物消费，了解商家并参与营销互动，享受折扣、奖品和积分回报等实惠。

在气势恢宏的用友软件园举办的这个“开街”盛典上，王文京总裁再次强调用友移动要在移动商务领域做到“中国最大，世界第一”的目标和决心。他认为，国内4.5亿手机用户基础和国人偏好使用手机的习惯，使移动商务成为中国企业领先世界的难得机会。在移动商务领域，有可能出现超越欧美的领导企业。

为了在3G商用浪潮中抢先占位，用友投入巨资开发移动电子商务平台，一个能够容纳上百万商家和企业以及数以亿计消费者的虚拟街市。此前，依托这个平台的移动门户、移动营销等部分关键应用已经在无锡、深圳和青岛等地试点应用，赢得了商家、企业和消费者的踊跃参与。随后，全功能版经过了严格的内部测试和公开测试，于3月30日全面上线；同时，用友移动相继启动了在华东、华中、华南和华北落地发展的区域战略；由区域运营中心支持的北京、上海、无锡等区域商街也相继具备开街条件。

“移动商街技术平台已经就绪，”用友移动公司CEO杨健说，“下一阶段的工作重点是迅速形成和发展卓有成效的运营体系。”他透露，在未来6个月内，移动商街将在15个省市推出覆盖广泛的“手机逛街”服务，重点内容包括娱乐、餐饮、酒吧、旅游、招聘、培训、书碟等热点服务。商家可以进行品牌推广、打折促销、优惠券派发、购物抽奖等营销活动；还可以发布企业黄页信息和产品价格行情，提供预订服务等。

在前期试用和测试中，移动商街吸引了国内众多知名企业抢先入驻体验，并在移动商街上建立了适合移动特点的应用。据前期入驻的商家代表介绍，中青旅旗下的遨游网通过移动商街推介最新旅游路线，并提供代价券供移动商街的注册用户下载，获得了用户的踊跃参与；好记星则利用移动商街平台汇聚的学生人群，在上海地区提高消费者对品牌的指定性。

杨健表示，随着手机钱包等应用环境变成现实，移动商街的服务将极大丰富，并将融入人们的日常生活和工作。比如在移动商街的商旅街区上，消费者可以购买机票、预订酒店，也可以寻找最佳旅游线路和各具特色的酒吧和美食，并能享受折扣，获取优惠券或参加抽奖，形成“有人天天用、天天有人用”的使用习惯和依赖关系，最终改变人们的生活方式。

此前，用友与NTT DoCoMo签署协议，宣布双方拟投资1342万美元筹备成立合资公司。该公司将专注发展企业移动信息化技术，从事移动商务平台和应用的开发，并向企业级客户提供移动商务的解决方案，技术咨询和应用服务。NTT DoCoMo驻北京事务所主任佐野先生说，3G移动商务在日本迅速兴起，创造了成功的范例；相信中国3G商用市场会有更加辉煌的前景。

“移动商务应用环境和移动商街服务的发展都需要一个过程，我们的商业模式、特别是收入模型是从整个产业价值链着眼制定的，在实际运营中被证实是切实可行的。”在随后举办的合作伙伴峰会上，杨健深入解析了移动商街的收入模式，展望了不同发展阶段的收入特点。他指出，移动商街具有占位、应用和投资三重价值。在业务起步阶段，应用收入相对较低，但是机会成本也相对较低，会激发很多有战略眼光的企业和投资者争相进入，进行占位和投资，抢占机会和资源价值，并推动应用进入快速发展阶段。之后，移动商务的应用日益丰富，应用收入将逐步占据主导地位。移动商街的实际收入线是应用收入线和占位及投资收入线的叠加，总体呈现出稳健增长的趋势。移动商街以这样三重价值为基础进行商业规划，为企业、商家和投资者参与移动商务、获取3G商机提供了切实可行的路径。

杨健对移动商街的未来充满信心。他说，“移动商街会成为一个强大的品牌和资源平台，有实力和远见的伙伴可以借助移动商街平台的开放性，创意，创新，创造出独具特色的地方和行业商街。这些将对3G商业产生巨大的聚集效应，最终形成最具价值的移动商务环境。”

计世资讯的产业分析师曹开彬认为，中国手机用户已经超过4.5亿，拥有全球第一位的用户基础。3G商用不仅为用友移动打造移动商街这种聚集消费者与商家的大型虚拟商业中心提供了机遇，也将推动国内消费者和公众生活模式的变迁。
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〖国际市场〗
【微软展望未来Windows Server，只支持64位技术】

日前，微软表示，Windows Server 2008操作系统之后将是一款过渡版本。微软将于2009年发布这一过渡版本。

微软几乎没有公布Windows Server 2008 R2的详细资料，表示R2将只提供64位版本。

在WinHEC会议上发言时，Windows Server部门的总经理Bill Laing说，我们正在考虑下一步将推出的产品。

Windows Server 2008有32位和64位版本。Laing表示，这将是微软推出的最后一款32位操作系统版本。

Laing说，微软仍然计划在今年年底前完成Windows Server 2008。他仍然老调重弹地强调了微软的老调调：质量是主要目标，质量不达到一定的标准，微软不会发售它。

Laing证实，微软仍然计划在明年年底前发售其它数款基于Windows Server 2008的产品，其中包括代号为Cougar、面向小型企业的服务器产品，代号为Centro、面向中等企业的Centro。微软在去年就开始对这二款产品进行测试了。

ZDNet China 2007/05/17
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【HomeServer将上市，已与PC厂达成协议】

微软董事长比尔·盖茨日前表示，已与惠普和Gateway等PC硬件厂商达成协议，共同为微软的Windows Home Server系统提供硬件支持。

Windows Home Server系统是微软针对家庭PC用户而设计的首款服务器操作系统，其宗旨是方便家庭用户存储更多的数字媒体、备份文件，以及设置家庭局域网等。

据悉，美国PC厂商Gateway、法国外部存储厂商LaCie Group SA、德国消费电子厂商Medion AG，以及惠普均与微软达成合作协议，为该套操作系统提供硬件支持。

今年1月，微软在CES展会上发布了Windows Home Server系统。目前，Home Server仍处在测试阶段。据盖茨透露，Home Server有望于今秋上市。

微软此前表示，该款系统将只通过硬件合作伙伴来销售。但最近，微软有意调整该计划，称可能直接面向个人消费者销售。

与此同时，还次还宣布，面向企业用户的Longhorn服务器操作系统正式更名为Windows Server 2008。Server 2008将于年底开发完毕，并交付生产。

计世网2007/05/16
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【惠普Blade System刀片系统，构建数据中心新天地】

传统的数据中心在构建适应性IT基础设施的时候，面临着一系列的问题。首先，传统数据中心的系统架构日常维护很繁琐。其次，而传统的IT基础设施因其复杂性而在管理中容易产生混乱，IT的变化需要多个部门的人员参与，降低了效率。同时，IT架构的孤岛效应导致了系统利用率低下，不同的应用无法取长补短，总体拥有成本(TCO)居高不下。刀片系统的出现，解决了困扰数据中心的一系列问题。

整合一体的刀片

惠普刀片系统最大的特点就是基于整体考虑的模块化设计和系统整合，而惠普刀片系统的整合始于最初，即把计算、存储、网络、电源/冷却和管理都整合到一起。它不仅仅是刀片服务器和刀片存储，还集成了数据中心的众多要素如网络、电源/冷却和管理等。凭借整合的共享基础设施，在服务器、存储和连接之内对其提供支持。与1U服务器相比，惠普c-Class刀片服务器节省空间高达60%，使用更少的功耗和冷却，并需要更少的线缆和时间来构建和维护。利用刀片系统的管理功能，HP板上管理员可在15分钟内对多达64台服务器进行配置，不论本地还是远程。刀片系统中内建的上百个感应点负责收集数据，实现对服务器自身的监视，并在系统故障前向管理员发出告警。借助一系列HP虚拟连接模块、开关和互联选择，相比标准机架式基础设施，线缆可减少高达94%，LAN和SAN连接成本可降低高达50%，总体系统管理也实现了简化。

三大关键技术显威力

在标准化的硬件平台基础上，惠普刀片系统引入了三大关键技术，成为自己的”独门武器“。首先是惠普洞察管理技术--提供了建设高效IT基础设施最佳方法，管理效率提升了10倍。管理员设备配比达到了1：200，它通过单一的控制台实现了统一和自动化的物理和虚拟服务器、存储、网络、电源以及冷却管理。第二是能量智控技术--通过有效调节电力和冷却减少能量消耗，超强冷却风扇相对传统风扇降低了服务器空气流40%，能量消耗减少50%。将电源和冷却当作资源池来共享，从而实现了最高效率、可靠性和伸缩性。最后是虚拟连接架构--大大减少了线缆数量，无需额外的交换接口管理。允许服务器额外增加、可替代、可移动，并无需管理员参与SAN和LAN的更改。

惠普的刀片系统蓝图范围从台式机扩展到了NonStop，惠普致力于建设一个远大的未来，那时所有组件和部件都将是“刀片式结构”。这便是全新的机体为何能够满足不同领域的应用――存储刀片、服务器刀片和小机刀片――的原因，而不仅仅是X86服务器刀片。想象一下，一款配置有存储刀片的HP BladeSystem可创建众多信息管理解决方案，或一系列服务器刀片，再联合起来创建更大的服务器――在同一机体内实现横向扩展和纵向扩充。

刀片的春天正在到来

继机架式服务器之后，刀片系统的大潮再度席卷而来。我国越来越多的企业级用户开始利用刀片系统使数据中心的计算密度再上一个新台阶，同时提升管理水平，实现更低的总体拥有成本。以风靡全球的网络游戏魔兽世界为例，在中国就采用了超过3000台惠普BladeSystem刀片系统为玩家提供服务。在大庆油田研究院，刀片系统更是承担起地震资料处理的重任，由1432颗处理器组成的刀片系统达到了浮点计算能力超过9.8万亿次，位居中国刀片系统集群榜首。放眼未来，惠普刀片系统必将成为企业级用户构建适应性IT基础设施，提升竞争力的首选系统：面向X86服务器平台、存储平台和小机平台的适应性IT架构。
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【Sun 30亿美元股票回购计划获批准】

Sun微系统公司日前宣布，董事会已授权回购30亿美元公司普通股。声明称，回购股票目的主要是增加股东价值，并减小期权奖励计划有可能对股票价值产生的稀释。

据国外媒体报道，Sun公司首席财务官迈克尔·雷曼表示：“董事会批准股票回购计划，表明他们对于公司未来业绩的持续增长充满信心，同时这也是不断提升股东价值理念的体现。”他还表示：“公司目前拥有54亿美元的现金加可兑换债券，公司的负债表非常稳健，因此董事会有足够的信心通过股票回购计划来实施新的增长战略。”

股票回购的授权没有设定最终期限，回购的具体时机和规模受许多因素的影响，比如公司营运所产生的现金流，用于公司并购的现金需求，偿付债务，当前股价及其它因素。Sun公司可能将通过公开交易市场隔一断时间回购一部分，也可能利用私人交易，比如与机构投资商的交易等到。股票回购计划有可能在任一时间进行调整或暂时中断。

Sun公司上一次的股票回购授权是2001年2月通过的，目前已经中止。

赛迪网2007/05/18
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技术研发

【首款加密中国芯研制成功】

首款加密“中国芯”——WT6205基带/MAC芯片研制成功，并将在科博会上与观众见面。

信息安全是事关国家利益的重大问题。而无线局域网偏偏在安全性方面非常脆弱，为防止数据在传输中被截取，同时掌握加密的主动性，我国一直致力于研发拥有自主知识产权的无线局域网核心芯片的开发。

这款WT6205基带/MAC芯片由北京微电子技术有限公司研制，系首款全硬件支持中国WAPI2.0加密标准的万通5号芯片，除具备万通4号主要功能模块(MAC，BBP，ADC/DAC以及RF Interface)的所有特性外，芯片还嵌入WAPI2.0硬加密模块，全面支持中国自主知识产权的WAPI加密。它是基于WT4芯片平台进一步进行低功耗设计的产品，对WT4的AD模块和基带模块设计进行了优化。

该芯片除了继承WT4的所有接口外还扩展了一组SPI接口，提高了芯片对射频模块的兼容性，使该芯片具有更广的运用领域。展览会上，不仅将有实物展示，还将有基于无线传输技术的数码相框无线传输演示。

除此之外，六合万通2007年3月研发的可应用于有线电视HFC双向改造的降频WLAN芯片组“万通EoC(Ethernet over Cable)”也将在展览会上展出，参展商还将用笔记本电脑代替电视提供现场演示，供观众观摩体验。

据了解，该芯片组将大大推动HFC数字化双向改造和三网合一的应用发展。

北京娱乐信报2007/05/21
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【三星开发出世界最大容量手机存储卡】

韩国三星电子公司16日宣布，该公司已研发出目前世界最大容量的手机存储卡，存储能力高达8G字节。

据韩通社报道，三星公司在当天召开的新闻发布会上称，这款手机SD存储卡可储存大约2000个MP3音乐文件或者4000张照片。

三星公司还表示，这款只有指甲大小的SD卡不仅存储容量大，而且文件下载和上传速度快，双向速率分别达到每秒16M和6M字节。

权威市场调查机构加特纳数据搜索公司预计，在2010年前全球手机存储卡市场的年均增长速度有望达到10%。

中国证券网-上海证券报2007/05/18

返回目录
【LG飞利浦研发出4096色“电子纸”】

全球第二大液晶显示器生产商--LG飞利浦公司宣布，该公司已研发出世界首款4096色“电子纸”。

“电子纸”是一种超薄、超轻的显示器。LG飞利浦开发的这款14英寸彩色显示器薄如纸张，并且可以随意折叠弯曲。该公司介绍说，这款“电子纸”的电路板由金属制成。

北京晚报2007/05/15
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【AMD推出新图形芯片，包含有7亿晶体管】

计算机微芯片制造商AMD公布了代号为Radeon HD 2000的全新系列图形芯片。这款台式机图形芯片是自去年54亿美元收购加拿大图形芯片制造商ATI后公司首次发布的这一类型芯片。

AMD称，新图形芯片的高端版本HD 2900 XT包含有7亿晶体管和320个独立的处理部件，与先前的芯片相比，新的图形芯片可以使视频游戏的图像栩栩如生和更加形象。

AMD表示，芯片的个别版本也能够用于笔记本电脑。高端产品已经投放市场，主流产品六月晚些时候发货。

AMD希望新产品能够帮助它恢复技术领先地位。新推出的图形芯片将与主要对手Nvidia公司展开竞争，据调研机构Mercury Research提供的数据显示，在全球16亿美元的图形芯片市场，Nvidia的份额已经占到59%。

ChinaByte 2007/05/15
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【英特尔45纳米处理器将于08年提前上市】

英特尔将于今年年底量产首批45纳米处理器，而产品将于2008年初上市。

英特尔首批45纳米台式机和笔记本处理器将于年底量产，明年年初即可出货。该日期要提前于英特尔此前的预期。

英特尔副总裁Kirk Skaugen今年年初曾表示，45纳米的酷睿2双核(Wolfdale)、酷睿四核(Yorkfield)，以及Penryn移动处理器要到明年第一季度才能上市。

相比之下，竞争对手AMD的45纳米产品要到明年年中才能上市。尽管如此，AMD CEO鲁毅志近日表示，一款产品的成功，不完全取决于制造工艺。尽管鲁毅志承认，在制造技术上可能要落后英特尔2-3个季度，但AMD将通过创新和产品设计来弥补这一差距。

计世网2007/05/17
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【纳米胶水用于芯片开发设计，比头发还薄10万倍】

美国研究人员表示，在高温下粘合力提高的一种廉价胶水在装修房屋时非常有用，但如果使其厚度比人的头发还要薄上10万倍，我们就得到了纳米胶水，这种物质将有助于生产极其微小的计算机芯片。

由莱塞拉尔理工学院研究人员开发的纳米胶水是由已经批量生产的极细的物质生产的。

材料科学研究人员拉曼斯(Ganapathiraman Ramanath)说，考虑用一层分子提高物质的粘附力是令人难以置信的。他说，我们的研究表明，生产比现有最薄的有机胶水的有机纳米胶水是可能的。

利用厚度只有百万之1米的材料已经得到了相似的韧性，但厚度只有1纳米的物质还从来没有得到过如此的韧性。

拉曼斯在接受电话采访时表示，这是一层组织得士兵的分子。这些胶水有着碳分子中枢，在这一链条的一端是氧化硅，另一端是硫磺，这些具有不同端的分子能够象钩子一样钩住其它物质。拉曼斯在链条上覆盖上了一层很薄的铜，作为一层保护性薄膜，保护分子不会受到破坏。

但是，当被加热到750华氏的高温时，铜和硅就会形成化学粘合剂，而且粘合力会得到提高——粘合力提高5-7倍。拉曼斯说，当加热时，它会变成一种更好的胶水。

拉曼斯表示，这种胶水能够被用作连接二种物质的廉价材料。每100克35美元的价格使得它成为一种相当便宜的商业选择。

拉曼斯和他的团队正在申请专利，他认为这种物质可以被用在芯片的开发中。

ZDNet China 2007/05/18
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【NetApp推出重复数据删除技术】

2007年5月17日，领先业界的网络存储解决方案提供商Network Appliance(简称NetApp，美国纳斯达克股票代号：NTAP)推出突破业界传统重复数据删除技术、适用于NetApp NearStore和FAS存储系统的NetApp A-SIS(Advanced-Single Instance Storage)--先进的单一实例存储，以帮助客户在多种应用环境中获得重复数据删除带来的成本效益，这些应用环境不仅包括备份、归档、遵从性存储和主数据集，而且覆盖根目录及基因数据。NetApp A-SIS重复数据删除技术的推出，让客户能通过显著降低需要购买和管理的存储量来减少资金开销和管理成本。物理存储量的减少意味着能耗、冷却成本和数据中心占地成本的降低。重复数据删除技术只是客户对存储提供商的众多需求之一，除此之外还包括对可靠性、可扩展性和应用环境的易管理性需求等。如今，客户还必须考虑适用于所有环境的重复数据删除技术带来的成本和效率，而且还应将其视作备份、归档、法规遵从和一般主数据存储解决方案中的完整组成部分。

企业战略集团(ESG)的资深分析家Tony Asaro表示：“重复数据删除技术的核心其实是另一种形式的数据虚拟化，即一个物理副本代表多个逻辑副本。它在提高效率及节省资金、行政和设备成本方面创造了多米诺骨牌效应。我们相信重复数据删除技术是存储领域最重要和最具价值的技术之一。”

NetApp A-SIS重复数据删除技术已经在客户中使用了将近两年，但只应用到Symantec的NetBackup软件环境中。而现在，同样的技术已经成为NetApp存储系统的完整组成部分，并可以应用于诸多数据类型。只需一个简单指令，就能激活NetApp FAS和NearStore R200存储系统上的A-SIS重复数据删除技术。它能在后台无缝地运行，基本上没有读/写操作，并且在应用方面完全是透明的。

领先的Unified Data Management？解决方案提供商CommVault？已经用其备份软件对A-SIS重复数据删除技术进行了测试，结果表明用户能比传统模式节省高达20倍的空间，而且随着时间的推移可能达到更大的压缩比。

CommVault市场和业务发展副总裁David West表示：“A-SIS重复数据删除技术为客户节省的空间大小就是它的最好证明，通过此项技术，用户能够在NetApp FAS或NearStore存储系统上存储更多的数据保护和存档副本，并达到更高的存储利用率。通过将NetApp的A-SIS重复数据删除技术与CommVault的软件结合，客户在企业级重复数据删除解决方案方面就有了更多选择。”

自动器械辅助微创手术领域的全球领导者Intuitive Surgical就是NetApp重复数据删除技术的用户之一，如今这一领域发展势头迅猛。

Intuitive Surgical信息系统部副总裁Steve Lucchesi表示：“NetApp减少了我们对根目录和数据库日复一日的存储管理需求，从而帮助显著降低了总体拥有成本(TCO)。NetApp重复数据删除技术在保持高性能的同时为我们提供了节约存储系统空间的另一种方法。”

NetApp大中华区总经理柯志明表示：“现在，不管数据如何产生或者从哪里产生，客户都可以通过A-SIS节省空间和降低存储成本。因为A-SIS重复数据删除技术已经被整合到NetApp存储平台中，所以客户在获得重复数据删除技术带来的好处的同时也可利用RAID-DP？等带来的可靠性优势。除了A-SIS的一般功能，我们正在向包括Snapshot？在内的强大空间节省系列技术中增加另一项重要的功能，这就是自动精简配置和空间无损备份技术。”

计世网2007/05/18
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行业数据

〖IT行业数据〗
【发改委报告称：一季度电子工业盈利下滑】

国家发改委《一季度电子工业经济运行情况及趋势预测》报告称，一季度我国电子工业销售收入4989亿元，同比增长14.6%，利润总额121亿元，同比下降14.2%。出现了近年来利润增长最低水平。国家发改委称，利润增幅降低主要是自主创新能力弱，自主品牌产品未能形成产品主流，导致通信设备、电子计算机利润下降和电子元件业利润增速回落的影响。

南方都市报2007/05/16
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【我国信息产业重硬轻软现象普遍】

近日信息产业部负责人表示，与我国的硬件制造业相比，软件产业发展滞后，国内用户忽视软件价值和“重硬轻软”的现象仍比较普遍。

有统计显示，我国在硬件和网络上的投资与在软件和咨询服务上的投资比例为6：4，而发达国家一般为3：7。我国软件收入规模前10家企业收入总和占软件产业总收入不足15%，最大的软件企业收入不足50亿元，而IBM、微软等国际软件企业收入都达到几十亿美元甚至上百亿美元。

据了解，2006年我国软件市场销售总额达到4800亿元，出口与外包服务达到60亿美元，但在全球软件市场中，我国软件与信息服务业所占比例还不到6%。

据信息产业部电子信息产品管理司司长肖华介绍，政策落实不到位、产业结构需优化、自主创新不足、市场狭小、人才不足、服务体系不完善等六大突出问题制约着软件业的发展。

中国青年报2007/05/16
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【报告称电子商务尚未饱和，数年内仍将2位数增长】

据日前发布的一份在线零售产业报告称，电子商务正在“全速增长”，距离饱和还有数年时间，未来数年内仍将以2位数的速度增长。

由Forrester Research为全美零售商联盟的数字分部Shop.org进行的这项调查还显示，2006年是消费者在网络上购买衣服所花的钱超过购买PC的第一年。

报告发现，2006年电子商务零售额达到了2200亿美元，增长速度为25%，超过了预期的20%，与2005年的增长速度相当。报告说，电子商务在持续高速增长，并获得了更高的零售市场份额。

每年使用高速宽带连接的消费者越来越多，更方便、更容易导航的网站的增多，也促进了互联网零售业的增长。

带有更多图像的网站帮助服饰、鞋类的销售增长了61%，达到了183亿美元，这使得它成为在线零售业中的第一大类商品。相比之下，计算机软、硬件的销售增长了20%，为172亿美元。

Shop.org执行董事斯科特说，在识别妨碍人们在网上购物的障碍并消除它们方面，零售商做得相当好。他表示，它们使得购物体验更好了。

斯科特表示，尽管还有很大的增长空间，但超过20%的年增长速度是不可能持续下去的。在线零售业今年的销售额将达到2590亿美元，较去年增长了18%。

他说，在线零售产业的增长速度将慢下来。在线零售产业的发展已经进入第13或14个年头，它将开始饱和。

ZDNet China 2007/05/15
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【等离子一季度产量狂跌九成，仅为液晶电视3%】

近日，信产部公布了我国彩电业第一季度的统计数据，其中，等离子电视今年一季度产量竟然只有区区11万台，同比去年同期暴跌95.5%，与液晶电视的296.9万台相比，仅为液晶电视同期产量的3%。等离子电视前景严重堪忧。

根据信产部的统计数据，我国彩色电视机今年一季度生产1610.7万台，比去年同期的1596.9万台增加了0.9%；其中，等离子电视和背投电视产量下滑严重。据悉，背投电视机去年一季度产量为44.2万台，今年一季度居然只有2万台，下降了95.5%。而等离子电视产量今年一季度产量也仅为11万台，比去年同期的16.1万台下跌了31.7%。

但是，并非所有电视机产品都是这种趋势。根据信产部的统计，液晶电视今年第一季度产量为296.9万台，比去年同期的162.9万台增加了82.3%。

有业内人士表示，没有想到液晶与等离子电视之争这么快就见分晓，没想到等离子的结局如此惨淡。

信息时报2007/05/15
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【一季度全球芯片工厂利用率上升为87.5%】

日前，由四十个芯片制造商组成的国际半导体产能统计协会(SICAS)公布统计数据显示，全球一季度芯片工厂的利用率仍然低于90%。

SICAS称，尽管一季度全球芯片工厂的利用率从去年四季度的86.4%上升为87.5%，但芯片制造商仍然没有投资构建新工厂的兴趣。这一新闻对于芯片设备制造商不是利好的消息。

今年第一季度全球所有集成电路工厂的加工能力从去年第四季度的每星期188万片初始晶圆提高到189万片。一季度实际初始晶圆加工数量从去年第四季度每星期163万片上升到165万片，实际初始晶圆加工数量反映了芯片的需求。

当产能增加而芯片工厂利用率下降时，除了表明芯片制造商确实因增加更多产能而没有充分利用外，也可能反映出某些芯片产品出现了供过于求的情况。

工厂利用率达到90%以上会促使芯片制造商开始构建新的工厂。

ChinaByte 2007/05/17
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【英国官员宣称政府IT项目70%失败】

英国就业和养老金部首席信息官表示，政府部门的IT项目有70%是失败的。

英国就业和养老金部首席信息官Joe Harley呼吁以纳税人较低的成本来完成这些项目。他说，英国政府要把IT项目失败的数量减少到10%。

Harley本星期在英国政府IT峰会上发表讲话说，目前，只有30%的政府IT项目和计划是成功的。我们要在2010年和2011年期间把这个成功率提高到90%。我们要把政府的整个IT开支减少20%，其中包括把政府笔记本电脑的总成本减少40%。

Harley说，一个项目成功的标准包括它是否及时交付、符合成本和达到承诺的质量。尽管私营企业IT项目也有同样的失败率，但是，政府的IT项目在成本和交付方面需要更有效率。

Harley说，英国政府每年的IT开支为140亿英镑。英国政府不能持续保持这个水平的IT开支。我们要在减少开支的同时提高质量。

赛迪网2007/05/18
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【一季度美国市场数码相机销量同比增长6%】

据市场研究公司IDC称，柯达和三星电子2007年第一季度在美国数码相机市场继续赢得竞争对手的市场份额。

柯达在经过了连续五个季度的下降之后在2007年第一季度的数码相机出货量实现了正增长，比2006年同期增长了5%。柯达第一季度在美国数码相机市场的份额为13%，落后于排名第二位的索尼和排名第一位的佳能。索尼的市场份额为16%，佳能的市场份额为21%。

三星电子的市场份额为11%，排在第四位。超过了尼康。

IDC称，2007年第一季度美国市场的全部数码相机(包括数码单反相机)出货量为490万台，比2006年同期增长了6%。IDC认为，这是较好地处理圣诞节期间存货的结果。

赛迪网2007/05/21
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〖公司财报〗
【日立发布2006财报，净亏损2.78亿美元】

日立发布2006财年财报，报告显示，由于硬盘、平面电视和液晶显示器业务表现不佳，日立2006财年净亏损327亿日元(约合2.78亿美元)。

在截至3月31日，日立的净亏损为327亿日元，上一财年净利润为373亿日元。日立2006财年运营利润为1825亿日元(约合15.47亿美元)，比上一财年的2560亿日元下滑29%。不计入税费支出和少数股东权益，日立的运营利润为2023亿日元(约合17.15亿美元)，比上一财年的2749亿日元下滑26%。日立2006财年营收为10.248万亿日元(约合868.47亿美元)，比上一财年的9.465万亿日元增长8%。

日立信息和电信系统部门营收为2.472万亿日元(约合209.51亿美元)，比上一财年增长5%；运营利润为603亿日元(约合5.11亿美元)，比上一财年下滑29%。日立电子设备部门营收为1.287万亿日元(约合10.91亿美元)，比上一财年增长7%；运营利润为457亿日元(约合3.88亿美元)，比上一财年增长124%。日立电力和工业系统部门营收为3.022万亿日元(约合256.13亿美元)，比上一财年增长8%；运营利润为363亿日元(约合3.08亿美元)，比上一财年下滑61%。

日立数字媒体和消费产品部门营收为1.506万亿日元，比上一财年增长15%；运营亏损为584亿日元，主要由于平板电视、DVD录像机等业务表现不佳。日立高实用材料和配件部门营收为1.795万亿日元，比上一财年增长12%；运营利润为1323亿日元，比上一财年增长20%；日立物流和服务部门营收为1.214亿日元，与上一财年基本持平；运营利润为202亿日元，比上一财年增长4%。日立金融服务部门营收为5000亿日元，比上一财年下滑3%；运营利润为235亿日元，比上一财年下滑33%。

按市场划分，日立2006财年来自于日本市场的营收为6.094万亿日元，比上一财年增长5%；来自海外市场的营收为4.154万亿日元，比上一财年增长14%。在海外市场中，日立来自于亚洲市场的营收为1.86万亿日，比上一财年增长15%；来自于北美市场的营收为1.057万亿日元，比上一财年增长9%；来自于欧洲市场的营收为8690亿日元，比上一财年增长16%；来自于其它地区的营收为3682亿日元，比上一财年增长22%。

尽管出现亏损，但日立2006财年业绩仍然超过了此前的预期。今年2月，日立预计2006财年净亏损为550亿日元，销售额为9.74万亿日元。日立预计2007财年营收为10.5万亿日元，比上一财年增长2%；运营利润为2900亿日元，比上一财年增长59%；净利润为400亿日元。

eNet硅谷动力2007/05/17
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【索尼发布第四财季度财报，亏损5.6亿美元】

5月16日下午，索尼公布了2006财年第四季度(2007年1月-3月)财报，报告显示，由于游戏业务表现不佳，该季度索尼净亏损5.62亿美元，亏损幅度为过去四年最高。由于最新上市的PS3游戏机销售不理想，加上巨额的研发推广投入短期难以收回，令这个以往被称为“利润金牛”的游戏业务拖累了索尼复苏的步伐。

整个2006财年，借助液晶电视、数码相机、数码摄像机等电子产品的热销，索尼整体业绩本应呈现强劲反弹，但全球召回900多万块笔记本电池、PS3销售不佳等影响，令其在销售额增长10.5%的同时、净利润仅获得2.2%的增长。

近年来，索尼将未来业绩增长押宝在新一代家用游戏机PS3上，为其投入了巨大的研发生产成本，由于硬件规格超前导致售价过高，索尼不得不削减利润甚至亏本来销售游戏主机，希望能迅速抢占市场份额、获取后期的软件销售利润。但PS3上市后销售未如理想，令索尼的亏损进一步扩大，从去年同期的5.2亿美元扩大到9.14亿美元。

除了亏损严重的游戏部门，索尼的其他部门表现理想。其中，电子部门(主要生产平板电视、数码相机、电脑等)销售额同比增长24.9%、电影娱乐部门的销售额也有19.1%的增长。

至于整个2006财年，索尼的销售额增长由于电子部门的复苏而获得了10.5%的增长，整体获得了2.2%的利润增长，为10.71亿美元。预计2007财年的销售额将增长5.8%达到744亿美元，净利润更将翻倍增长到27亿美元的水平。

南方都市报2007/05/18
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【惠普发布第二季度财报，营收255亿涨13%】

日前，惠普发布了利润下降的业报，但由于受PC和打印业务销售的拉动，惠普营业收入出现了增长。

在第二财季中，惠普营业收入由上年同期的226亿美元增长到了255亿美元，涨幅为13%。净利润由上年同期的19亿美元下降到了17.8亿美元，跌幅为7%。每股收益较上年同期降低了1美分，为65美分。

惠普业绩略微超过了分析人士的预期。

惠普将对全年营业收入的预期由990亿美元提高到了1005-1009亿美元。

PC、成像和打印业务是营业收入增长的主要原因。在所有业务中，PC业务的表现最好，较上年同期增长了24%。笔记本电脑的营业收入较上年同期增长了45%，台式机和工作站的涨幅分别为9%和19%。

惠普首席执行官赫德在一次电话会议上说，我们的业绩非常强劲，这是自2000年以来我们最高的营业收入增长幅度。惠普的成功主要来自零售合作伙伴关系。他说，我们的全球零售合作伙伴网络很大，是我们的一项竞争优势。

赫德表示，Vista的发布对惠普第二季度的PC销售没有帮助也没有影响。他说，我们承认Vista有一些正面影响。

赫德强调说，惠普计划在未来二个财年进一步降低成本，尤其是在IT、房地产、支持服务方面。与2005、2006财年相比，现在至2009财年的成本降低幅度会更大。

ZDNet China 2007/05/17
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【携程网发布第一季度财报，净利润800万美元】

5月17日，携程网(Nasdaq：CTRP)发布了截至3月31日的2007年第一季度未经审计财报。报告显示，携程网第一季度净营收为人民币2.32亿元(约合3000万美元)，同比增长49%；按照美国通用会计准则，携程网第一季度净利润为人民币6500万元(约合800万美元)。

主要业绩：

携程网第一季度净营收为人民币2.32亿元(约合3000万美元)，同比增长49%；

携程网第一季度毛利率为79%，低于去年同期的82%，主要由于机票预定业务和度假产品在总营收中所占比例增加导致服务成本上涨；

按照美国通用会计准则，携程网第一季度运营利润为人民币7100万元(约合900万美元)。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度运营利润为人民币9000万元(约合1200万美元)，同比增长42%；

按照美国通用会计准则，携程网第一季度运营利润率为31%。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度运营利润率为39%，低于去年同期的40%；

按照美国通用会计准则，携程网第一季度净利润为人民币6500万元(约合800万美元)。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度净利润为人民币8400万元(约合1100万美元)，同比增长35%；

按照美国通用会计准则，携程网第一季度每股美国存托凭证摊薄收益为人民币1.92元(约合0.25美元)。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度每股美国存托凭证摊薄收益为人民币2.47元(约合0.32美元)。

携程网第一季度股权奖励支出为人民币1900万元(约合200美元)，在净营收中所占比例为8%，相当于每股美国存托凭证支出人民币0.55元(约合0.07美元)。

财务分析：

携程网第一季度总营收为人民币2.49亿元(约合3200万美元)，同比增长49%，比上一季度增长3%。

携程网第一季度来自酒店预订业务的营收为人民币1.33亿元(约合1700万美元)，同比增长40%，主要由于用户通过携程网预定的酒店客房天数增加；比上一季度下滑3%，主要由于受到季节性因素影响。

第一季度用户通过携程网预定的酒店客房天数约为192万天，去年同期约为138万天，上一季度约为194万天。

携程网第一季度机票预定业务营收为人民币9500万元(约合1200万美元)，同比增长64%，比上一季度增长9%，主要由于通过携程网售出的机票总量增加。

第一季度通过携程网售出的机票总量约为222万张，去年同期约为128万张，上一季度约为190万张。

携程网第一季度度假产品营收为人民币1600万元(约合200万美元)，同比增长73%，比上一季度增长46%。

携程网第一季度净营收为人民币2.32亿元(约合3000万美元)，同比增长49%，比上一季度增长3%。

携程网第一季度毛利率为79%，低于去年同期的82%，以及上一季度的80%。携程网毛利率的下滑，主要主要由于机票预定业务和度假产品在总营收中所占比例增加导致服务成本上涨

携程网第一季度产品开发支出为人民币3400万元(约合400万美元)，同比增长48%，比上一季度增长10%，主要由于产品开发人力资源的增加。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度产品开发支出在净营收中所占比例为13%，与去年同期持平，高于上一季度的12%。

携程网第一季度销售和营销支出为人民币4800万元(约合600万美元)，同比增长40%，主要由于销售和营销人力资源、以及广告支出的增加；与上一季度基本持平。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度销售和营销支出在净营收中所占比例为20%，低于去年同期和上一季度的21%。

携程网第一季度总务和行政支出为人民币3000万元(约合400万美元)，同比增长47%，比上一季度增长20%。携程网总务和行政支出的增长，主要由于人力资源增加，以及计入了人民币1100万元(约合100万美元)的股权奖励支出。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度总务和行政支出在净营收中所占比例为8%，与去年同期和上一季度基本持平。

按照美国通用会计准则，携程网第一季度运营利润为人民币7100万元(约合900万美元)。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度运营利润为人民币9000万元(约合1200万美元)，同比增长42%；

按照美国通用会计准则，携程网第一季度运营利润率为31%。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度运营利润率为39%，低于去年同期的40%；

按照美国通用会计准则，携程网第一季度净利润为人民币6500万元(约合800万美元)。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度净利润为人民币8400万元(约合1100万美元)，同比增长35%；

按照美国通用会计准则，携程网第一季度每股美国存托凭证摊薄收益为人民币1.92元(约合0.25美元)。不计入股权奖励支出(不按照美国通用会计准则)，携程网第一季度每股美国存托凭证摊薄收益为人民币2.47元(约合0.32美元)。

截至2007年3月31日，携程网的现金盈余为人民币8.66亿元(约合1.12亿美元)，截至2006年12月31日为人民币8.51亿元。

业务展望：

携程网预计2007年第二季度净营收同比增长约35%。

新浪科技2007/05/17
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【e龙发布第一季度财报，净亏损80万元人民币】

e龙发布了截至3月31日的2007年第一季度未经审计财报。财报显示，e龙第一季度总营收为人民币6530万元，去年同期为人民币5350万元；净亏损为人民币80万元，去年同期净亏损为人民币1220万元。

主要业绩：

e龙第一季度总营收为人民币6530万元，去年同期为人民币5350万元；

第一季度旅游营收(包括酒店预订营收、机票预订营收、其它旅游产品和服务营收)为人民币6300万元，同比增长22%；

第一季度酒店预定营收为人民币4890万元，同比增长16%；

第一季度机票预定营收为人民币1210万元，同比增长50%；

第一季度其它旅游营收为人民币210万元，同比增长43%；

第一季度运营亏损为人民币520万元，去年同期运营亏损为人民币1550万元；

第一季度净亏损为人民币80万元，去年同期净亏损为人民币1220万元；

截至2007年3月31日，e龙持有的现金和现金等价物盈余为人民币11.8亿元，比截至2006年12月31日的人民币12亿元下滑1%。e龙第一季度现金盈余减少人民币1460万元，主要由于计入了人民币960万元的汇兑亏损，以及人民币450万元的资本支出。

财务分析：

e龙第一季度总营收为人民币6530万元，去年同期为人民币5350万元，上一季度为人民币6970万元。

e龙第一季度旅游营收(包括酒店预订营收、机票预订营收、其它旅游产品和服务营收)为人民币6300万元，去年同期为人民币5150万元，上一季度为人民币6710万元。

e龙第一季度来自酒店预订业务的营收为人民币4890万元，比去年同期的人民币4210万元增长16%，在总旅游营收中所占比例为77.6%。e龙酒店预订业务营收的年度增长，主要得益于通过e龙预定酒店客房天数的增加，以及每间酒店客房平均佣金的提升。第一季度通过e龙预定的酒店客房天数为75.6万天，同比增长14%。e龙第一季度每间酒店客房平均佣金为人民币65元，同比增长3%。截至2007年3月31日，用户可以通过e龙预订中国300多个城市的近4000家酒店。

e龙第一季度来自机票预订业务的营收为人民币1210万元，比去年同期的人民币800万元增长50%，在总旅游营收中所占比例为19.1%。第一季度通过e龙预定的机票数量约为32.6万张，同比增长50%。e龙第一季度每张机票平均营收为人民币37元。

e龙第一季度其它旅游营收为人民币210万元，比去年同期的人民币150万元增长43%，在总旅游营收中所占比例为3.3%。

e龙第一季度毛利率为72.9%，低于去年同期的75.4%。e龙第一季度毛利率的下滑，主要由于低利润率产品和服务在营收中所占比例增加，以及呼叫中心薪酬支出增加。

e龙第一季度总运营支出为人民币5270万元，比去年同期的人民币5580万元下滑5%，在总营收中所占比例为80.8%。

e龙第一季度销售和营销支出为人民币2700万元，比去年同期的人民币2180万元增长24%。e龙第一季度销售和营销支出在营收中所占比例为41.4%，高于去年同期的40.9%。e龙第一季度销售和营销支出的增长，主要由于业务量和营销支出增加。

e龙第一季度总务和行政支出为人民币1120万元，比去年同期的人民币2020万元下滑45%。e龙第一季度总务和行政支出在总营收中所占比例为17.1%，去年同期为37.8%。e龙总务和行政支出的下滑，主要由于专业费用有所减少。

e龙第一季度服务开发支出为人民币1060万元，比去年同期的人民币1050万元增长1%。e龙第一季度服务开发支出在总营收中所占比例为16.2%，去年同期为19.6%。

e龙第一季度运营亏损为人民币520万元，去年同期运营亏损为人民币1550万元。e龙第一季度运营亏损的减少，主要由于营收的增长，以及总务和行政支出的减少。

e龙第一季度其它利润(包括利息利润、未实现汇兑收益或亏损、以及其它利润或支出)为人民币430万元，与去年同期基本持平。e龙第一季度未实现汇兑亏损为人民币960万元，去年同期未实现汇兑亏损为人民币680万元。e龙第一季度利息利润为人民币1380万元。

按照美国通用会计准则，e龙第一季度净亏损为人民币80万元，去年同期净亏损为人民币1220万元。e龙第一季度净亏损的减少，主要由于运营亏损的减少。

按照美国通用会计准则，e龙第一季度每股美国存托凭证摊薄亏损人民币0.04元，去年同期每股美国存托凭证摊薄亏损人民币0.50元。

截至2007年3月31日，e龙持有的现金和现金等价物盈余为人民币11.8亿元，比截至2006年12月31日的人民币12亿元下滑1%。e龙第一季度现金盈余减少人民币1460万元，主要由于计入了人民币960万元的汇兑亏损，以及人民币450万元的资本支出。

业绩展望：

e龙预计2007年第二季度总营收为人民币7300万元(约合950万美元)到人民币8100万元(约合1050万美元)，同比增长9%到21%。

新浪科技2007/05/15
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【腾讯公布2007第一季度财报，营收7.731亿元涨8.4％】

5月16日，腾讯公布截至2007年3月31日的第一季度未经审计业绩。

业绩摘要：

总收入为人民币7.731亿元(1亿美元)，比上一季度增长8.4%，比去年同期增长19.8%。

互联网增值服务收入为人民币5.018亿元(6,490万美元)，比上一季度增长14.9%，比去年同期增长14.9%。

移动及电信增值服务收入为人民币1.965亿元(2,540万美元)，比上一季度增长1.8%，比去年同期增长20.3%。

网络广告业务收入为人民币7,410万元(960万美元)，比上一季度下降9.1%，比去年同期增长77.3%。

毛利为人民币5.355亿元(6,920万美元)，比上一季度增长11.7%，比去年同期增长14.0%。

经营盈利为人民币3.274亿元(4,230万美元)，比上一季度增长34.0%，比去年同期增长16.3%。

期内盈利为人民币2.902亿元(3,750万美元)，比上一季度增长10.1%，比去年同期增长16.2%。

主要运营数据

即时通信注册帐户总数达到5.979亿，比上一季度增长3.0%。

即时通信服务最高同时在线帐户数达到2,850万，比上一季度增长16.3%。

即时通信活跃帐户数2.537亿，比上一季度增长9.1%。

“QQ游戏”门户最高同时在线帐户数(仅包括小型休闲游戏)达到316万，比上一季度增长16.6%。

互联网增值服务付费包月用户数为1,500万，比上一季度增长20.0%。

移动及电信增值服务付费包月用户数为1,020万，比上一季度增长3.0%。

（美元数据基于1美元兑人民币7.7342元计算）

腾讯主席兼首席执行官马化腾说：“2007年第一季度，受农历新年和寒假等有利的季节性因素影响，互联网增值服务的用户数和消费量都有所增长。本季度，我们进一步提高了用户账号的安全性，继续改善互联网增值服务的社区产品，丰富游戏产品线。”

马化腾还表示：“面对这个机遇与挑战并存的市场，我们将继续提升自身的长期竞争力，发展网络平台、加强战略性研发投入、培育人才和团队、拓展商务合作、并在以免费服务吸引更多用户和形成收入之间保持平衡。过去，这样的长期发展策略令公司受益，展望未来，我们相信这样的策略也将令用户、员工和股东长期受益。”

业务分析

互联网增值服务收入比上一季度增长14.9%，达到人民币5.018亿元，占第一季度总收入的64.9%。主要由于农历新年和寒假的季节性影响，网络虚拟形象和社区业务，尤其是“Qzone”和“QQ宠物”的收入显著增长。另外，在线推广活动和季节性因素也推动了“QQ会员”收入的增长。

作为互联网增值服务的一部分，第一季度网络游戏收入为人民币1.412亿元，比上一季度增长3.9%。增长主要是受季节性因素影响，另外，“QQ游戏”完成了旨在改善性能和用户体验的系统升级。该系统升级自2006年第四季度开始实施，期间“QQ游戏”产生收入的能力受到一定负面影响。

移动及电信增值服务收入比上一季度增长1.8%，为人民币1.965亿元，占第一季度总收入的25.4%。收入增长主要来自于加强产品和服务推广所带来的通信类短信业务增长，公司在与中国移动就移动聊天类服务确定继续合作之后，加强了相关服务的推广力度。2006年12月，腾讯与中国移动达成合作，共同开发”飞信QQ"平台，实现中国移动手机终端的飞信用户与QQ用户之间的互联互通。新平台预计将于2007年年中推出。另外，由于竞争激烈以及规范措施加强，非包月内容类短信服务的收入有所下降。

网络广告收入比上一季度下降9.1%，为人民币7,410万元，占第一季度总收入的9.6%。广告收入下降主要是受每年第一季度为广告淡季的季节性因素影响。

财务分析

第一季度，毛利为人民币5.355亿元，比上一季度增长11.7%，比去年同期增长14.0%。毛利率为69.3%，2006年第四季度毛利率为67.2%。经营盈利为人民币3.274亿元，比上一季度增长34.0%，比去年同期增长16.3%。经营盈利率由上一季度的34.2%增至42.3%。期内盈利为人民币2.902亿元，比上一季度增长10.1%，比去年同期增长16.2%。净利润率为37.5%，高于上一季度的37.0%。基本每股盈利为人民币0.164元，摊薄每股盈利为人民币0.158元。

本季度股份酬金开支为人民币1,880万元，上一季度该项支出为人民币2,330万元。由于人民币升值，公司于本季度计入了人民币1,200万元的汇兑损失，上一季度该项损失为人民币1,430万元。

业务展望

2007年第一季度，受农历新年和寒假等季节性有利因素的影响，互联网增值服务的用户数和消费量都有所增长。一般来说，第二季度的季节性相对不利，但公司相信，互联网市场的长期增长潜力很大。

对于即时通信平台，公司继续致力于提高帐户安全性和打击垃圾信息。去年以来采取的这些措施已经取得一定成效，即时通信平台上盗取帐号和虚拟物品、发送垃圾信息的现象正在减少。但是，恶意用户也在相应地改变他们的欺诈手段，因此，不断提升安全和反垃圾措施，确保其有效性，对公司至关重要。同时，公司也将继续完善即时通信服务的基本功能，如提升客户端软件的性能、提高文件传输速度以及整合更好的电子邮件服务。

为了进一步提高QQ。com在用户和行业中的认知度，公司开展了大规模的品牌推广计划，包括针对商务人士的广告宣传、签约成为大型体育、商务以及娱乐活动的网络媒体合作伙伴、购买高端内容使QQ。com各频道内容更加丰富。

对互联网增值服务中的社区产品，公司着重加强了“Qzone”的性能和功能，在用户使用量和收入方面，“Qzone”已成长为公司至关重要的平台。“QQ秀”推出的时间已经比较长，影响了近期的收入状况，因此公司正在开发“QQ秀”的升级版本。对于公司的创新性产品“QQ宠物”，公司也将进行升级，并增加更多娱乐元素。

互联网增值服务中的网络游戏业务受益于第一季度有利的季节性。其中，“QQ游戏”的最高同时在线帐户数显著上升，收入也有所增加。但是，公司预计，“QQ游戏”第二季度将受到不利的季节性因素影响。大型多角色网络游戏(MMOG)方面，“QQ幻想”作为一款按时收费的游戏，面临众多按时免费而以道具收费的游戏的竞争，因此收入有所下降。公司正在开发“QQ幻想”的升级版本，并在按时收费之外尝试道具收费模式。下半年，为增加游戏产品，公司将推出自主研发的轻型MMOG“QQ三国”。中型休闲游戏方面，“QQ音速”受益于第一季度的季节性，但“QQ堂”因推出时间相对较长所以表现有所下降。下半年，公司计划推出两款中型休闲游戏，具体时间取决于开发进度。公司将通过自主研发、代理以及与第三方合作等方式不断增加新的网络游戏产品。

移动及电信增值服务方面，行业环境依然严峻，尤其是竞争性的内容类服务，但公司通过改善用户体验以及产品差异化保持了业务的基本稳定。公司着重进行了“飞信QQ”的开发，这项与中国移动的合作正在按计划顺利进行。公司也通过优化产品来适应更严格的行业规范，公司相信，这些规范措施有利于行业的长期发展。另外，公司继续进行无线互联网应用如免费WAP门户的开发，为3G时代的到来做好准备。

网络广告方面，由于第一季度通常是广告淡季，收入有所下降。但公司不断加强广告团队，推进与主要广告客户和广告代理商的合作，通过发挥整合不同网络平台的强大优势，相信公司全年的广告收入增长将能够超出行业平均水平。
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【新浪公布2007年第一季度财报，净收入5130万美元涨10％】

2007年5月14日—服务于中国及全球华人社群的领先在线媒体及移动增值服务提供商新浪公司(Nasdaq：SINA)公布了截至2007年3月31日的第一季度未经审计的财务报告。

2007年第一季度焦点业绩
净营收5130万美元，较去年同期增长10%，超过公司先前4800万美元至5000万美元的预期。
广告营收3180万美元，较去年同期增长43%，达到公司先前3100万美元至3200万美元的预期。
非广告营收1950万美元，较去年同期下降20%，超过公司先前1700万美元至1800万美元的预期。
美国通用会计准则净利润860万美元，合每股摊薄净收益15美分；去年同期美国通用会计准则净利润700万美元，合每股摊薄净收益12美分。
非美国通用会计准则净利润1140万美元，合每股摊薄净收益19美分；去年同期非美国通用会计准则净利润960万美元，合每股摊薄净收益16美分。
新浪首席执行官曹国伟表示：“我们非常高兴地看到公司在本季度再次取得稳固的财务和运营业绩。在线广告业务在第一季度继续表现强劲，中国大陆地区的广告营收已连续四个季度实现了45%以上的同比增长。运营方面，新浪已成为一家拥有广泛用户参与和高粘度互动社区的多媒体内容平台，我们相信我们已从转型中获得了可观的收益。”
企业业绩
2007年第一季度，新浪公司的营收额总计5130万美元，2006年同期为4670万美元，2006年第四季度为5640万美元。
2007年第一季度广告营收总计3180万美元，较去年同期增长43%，较上季度下降了11%。2007年第一季度中国大陆地区的广告营收达到3090万美元，较去年同期增长45%。广告营收较上季度下滑的主要原因是受季节性因素的影响，通常每年第一季度是公司广告业务的最淡季。2007年第一季度广告营收占公司营收总额的62%，去年同期这一比重为47%。
2007年第一季度非广告营收总计1950万美元，较2006年同期下降了20%，较上季度下降了6%。
2007年第一季度移动增值业务营收总计1820万美元，较2006年同期下降了20%，较上季度下降了5%。互动式语音应答业务(IVR)营收较上季度下降了32%，至350万美元。IVR业务运营商成本的上升促使公司在2007年第一季度减少了对该业务的推广。由于从自主开发的IVR平台转移至中国移动的IVR平台，公司与中国移动合作的IVR业务的运营商成本从15%上升至30%。2007年第一季度短信营收为1060万美元，较上季度下降了1%；包括彩信、WAP、Kjava在内的2.5G产品的营收较上季度增长了32%，达320万美元。
主要由搜索和其它付费业务构成的其它非广告营收为130万美元，较去年同期下降了31%，较上季度下降了7%。旧版搜索引擎逐步退出运营是其它非广告营收下降的主要原因。
2007年第一季度毛利率为59%，去年同期为61%，上季度为62%。2007年第一季度广告业务毛利率为58%，去年同期为63%，上季度为65%。2007年第一季度广告业务毛利率的计算中包含了一笔数额相当于广告营收1%的股票报酬费用。若不计入该项费用，2007年第一季度广告业务毛利率为59%，去年同期为64%，上季度为66%。广告业务毛利率下降的主要原因是公司为支持新推出的播客和其它Web 2.0产品增加了带宽投入。导致广告业务毛利率较去年同期下滑的其它因素还包括内容和网络制作成本的上升。与上季度相比，2007年第一季度较低的营收基数也是广告业务毛利率下降的原因之一。2007年第一季度移动增值业务毛利率为60%，去年同期为59%，上季度为61%。
2007年第一季度运营开支总计2290万美元，较去年同期增长4%，较上季度下降7%。不计入股票报酬费用和无形资产摊销费用的非美国通用会计准则运营开支总计2080万美元，较去年同期增长2%，较上季度下降7%。运营开支的同比上升主要与人民币对美元汇率升值以及坏帐费用增加有关，薪资成本和市场费用的下降则起到了一定的抵消作用。运营开支较上季度下降的主要原因是销售提成和其它薪资开支以及旅行、娱乐费用的降低，但坏帐费用的增加产生了一定的不利影响。
2007年第一季度净利润为860万美元，合每股摊薄净收益15美分；去年同期净利润为700万美元，合每股摊薄净收益12美分。2007年第一季度非美国通用会计准则净利润1140万美元，合每股摊薄净收益19美分；去年同期非美国通用会计准则净利润960万美元，合每股摊薄净收益16美分。
截至2007年3月31日，新浪的现金、现金等价物及有价证券投资总额为3亿8270万美元，2006年同期和上季度结束时分别为3亿440万美元和3亿6280万美元。2007年第一季度的运营现金流为1660万美元，2006年同期为1250万美元，上季度为1490万美元。
业绩展望
新浪公司预计2007年第二季度营收总额将在5800万美元至6000万美元之间，其中广告营收将在4000万美元至4100万美元之间，非广告营收将在1800万美元至1900万美元之间。在不授予新的股票期权的情况下，2007年第二季度的股票报酬费用预计约为200万美元。

新浪科技
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〖国内硬件〗
【长城电脑公告拟以11.4亿购冠捷2亿股】

5月15日，长城电脑收购京东方所持有的冠捷科技股权的消息，终于得到双方的正式确认。长城电脑(000066)在其发布的公告中称，公司董事会同意以11.4亿港元收购冠捷科技2亿股股份。

同时，*ST东方A也发布公告称，公司将于5月31日召开2007年第三次临时股东大会，审议关于出售其持有的2亿股冠捷科技(0903)股份给同在深交所上市的长城电脑，总代价为11.4亿港元。

长城电脑是在5月10日召开的第三届董事会第17次会议上通过上述议案的。公告称，长城电脑同意公司以11.4亿港元等值的人民币收购京东方科技集团股份有限公司持有的冠捷科技有限公司200,000,000股，占冠捷科技截至2007年4月11日已发行普通股股份的10.27%。但该议案尚需提交公司股东大会审议。

在今年1月电脑显示器生产商冠捷科技，已遭京东方在市场配售2亿股股份，令持股量由约21.85%，降至11.55%。这次交易后，持有冠捷约14%股权的第二大股东飞利浦，遂成为冠捷最大股东。

由于2005年、2006年连续两年亏损，京东方股票于4月30日起被实施退市风险警示的特别处理。为了确保公司2007年度整体盈利，京东方已经作出了一系列重组决定，包括悉数出售所持的冠捷股份，以及剥离公司原来的TFT-LCD主营业务等。

消息人士透露，这次冠捷科技的股权变动，不会导致要向其他少数股东进行全面收购。另外，多名消息人士均称，京东方及长城电脑将于下周发布公告。

赛迪网2007/05/15
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【一季度浪潮服务器销量超联想，排名第四】

据来自易观国际的统计数字显示，2007年第一季度服务器整体市场出货量为12.2万台，相比上季度下降了14.3%；市场价值为42.4亿元，相比上季度下降了4.5%；与去年同期相比，出货量增长3.9%，市场价值下降了22%。本季度RISC构架服务器出货量增长迅速，主要由于IBM在金税工程大单中RISC构架服务器较多。

市场格局

本季度x86服务器出货量为11.3万台，占到市场份额的92.3%；RISC服务器出货量为0.9万台，受大单影响，RISC服务器有增长迅速。而由于2006年第四季度行业采购的基本完成，X86服务器市场比例下降教多。

本季度5万元以内的产品出货比例为45.6%，较上一季度有所减少，10万元以上的服务器占总出货量的25.0%，较上一季度显著增加，还是由于RISC构架服务器比例的上升。

本季度IBM以25.4%的市场分额超越HP和DELL成为出货量第一，而DELL由于X86整体市场的萎缩以23.0%的市场分额由第一下滑到第三位。从市场价值上依然是IBM以39.2%排在首位、HP、DELL以24.4%、9.1%的份额排在第二、三位。

本季度浪潮服务器超越联想成为国内品牌第一，联想服务器较上一季度有较大幅度下滑，一是由于整体服务器市场下滑，二是由于2006年第四季度联想大单较多，如天府热线网络游戏的千万大单，广西的金税工程等，而2007年第一季度几乎没有大单。

技术趋势

刀片式服务器产品在多核、低功耗技术的推动下，将从最初追求高密度的第一代刀片，发展到强调整体综合性能、高生产力的第二代刀片产品。未来两到三年，随着企业信息化水平的不断提升，以及对降低能耗绿色生产需求的加大，以及数据中心的广泛建设，刀片式服务器成为与机架式服务器并驾齐驱的成熟的主流产品。随着技术的进步和X86服务器芯片处理速度和稳定性的进一步提升，基于开放和标准的64位x86架构多路SMP服务器将能够在一定程度上在信息化建设的关键应用领域挑战传统小型机优势。

计世网2007/05/16
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【TCL列深市业绩下降绝对金额第一】

根据统计显示，深市主板上市公司2006年度业绩实现了大幅增长。但在业绩高速增长的背后，深市主板上市公司依然存在非经常性损益比重大、盈利质量不高，现金流较为紧张等现象。2006年度仍有133家公司业绩较上年存在不同程度的下降，而TCL列深市业绩下降绝对金额第一名。

根据深交所日前发布的统计显示，截至4月30日，深市主板490家上市公司均披露了2006年年度报告。深市主板上市公司2006年度业绩实现了大幅增长，实现主营业务收入12442.17亿元，同比增长19.15%；实现净利润484.49亿元，同比增长228.59%。

此外，深市主板公司行业业绩分化进一步加剧，采掘业上市公司每股收益为0.543元，盈利能力继续保持各行业首位；金融保险业上市公司以0.409元的每股收益从2005年度的第六位跃居第二位。但在整体业绩高速增长的同时，传播与文化产业、信息技术业由于市场竞争激烈、相关公司缺乏核心技术竞争力，已连续两年整体亏损。2006年度仍有133家公司业绩较上年存在不同程度的下降，合计下降金额达115.83亿元。其中，TCL集团较上年一举增加亏损16.12亿元，列深市业绩下降绝对金额第一名。

京华时报2007/05/21
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〖国内软件〗
【调查称中国软件实际价值综合盗版率仅24%】

国内机构得出的数据，未及国外机构调查数据的1/3

中国软件盗版情况到底是一个什么状况？日前发布的《2006年度中国软件盗版率调查报告》显示，全行业盗版率仅24%，这组数据与美国商业软件联盟(BSA)公布的86%的盗版率数据正好相反。

负责此次调查的互联网实验室董事长方兴东表示，很多年来，以点盖面的BSA数据被国内媒体、业界、政府和学术界等“公认”为中国软件盗版率的真实体现。因此，互联网实验室受国家知识产权局委托，对此进行了深入的调查，得出中国软件实际价值的综合盗版率只有24%。

据了解，中国软件盗版率如此之低与统计口径有关。假如把整个软件行业的销售额作为考察对象，算上软件服务与集成还有软件出口等业务，软件盗版率就只有24%。但如果以软件安装套数为考察对象，仅包含计算机软件的安装套数，那么2005年个人用户的盗版率就高达80%。方兴东表示，基于数量的软件盗版率可以反映软件盗版行为的普遍程度，基于销售额的软件盗版率则可以更好地反映软件盗版行为对经济的危害程度。

尽管两组数据对中国软件盗版的实际情况描述差别巨大，但中国盗版情况在逐步改善却是不争的事实。互联网实验室的数据显示，去年中国的盗版率从26%降至24%。而BSA的数据也显示，中国2005年的盗版率比2004年降低4%。微软大中国区CEO陈永正也表示，在中国现在只有30%的电脑最终会安装盗版操作系统，比上一年的90%有大幅下降。

调查过程中发现，造成计算机软件盗版的主要原因有四个方面，新装软件随意性大、数量偏高；盗版软件安装行为存在较大惯性；软件商不注重售后服务；缺乏免费或低价的教学版软件等。从根本上遏制盗版行为不仅要依靠市场管理工作，而且还取决于软件产品的质量和结构。提高软件产品售后服务、增加免费和低价的教学版软件，可以有效地降低软件盗版率。

金羊网-新快报2007/05/15
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【2006年中国软件盗版率为82%】

国外媒体报道，据商业软件联盟(BSA)日前公布的调查报告显示，2006年中国的软件盗版率为82%，连续三年呈下降趋势。

报告显示，2006年安装在PC中的软件盗版率为35%，给全球软件产业带来400亿美元的损失。尽管如此，一些新兴市场的盗版软件得到了有效控制，其中以中国最为明显。

去年，中国的软件盗版率下降了4个百分点。在过去的三年中，中国的软件盗版率持续下滑。2003年，中国的软件盗版率为92%，而去年已降至82%。

权威调研机构IDC称，中国软件盗版率下降10个百分点，软件产业就可以免遭8.54亿美元的损失。

去年，中国合法软件市场规模达到了12亿美元，与2005年相比增长了88%。自2003年以来，中国合法软件市场规模增长了358%。

赛迪网2007/05/16
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【我国软件外包去年逾14亿美元】

日前，在江苏无锡召开的2007中国(无锡)软件出口(外包)论坛上，信息产业部电子产品管理司司长肖华指出，2006年中国软件外包服务市场规模达到了14.3亿美元，同比增长了55.4%，软件外包服务已经成为中国软件产业新的增长点。

据统计，2001年-2004年，中国软件外包服务市场年复合增长率达到52.1%，市场规模由2001年的1.80亿美元上升到2004年的6.33亿美元。赛迪顾问预测，2005年-2009年，中国软件外包服务市场将以48.4%的年均复合增长率高速增长，2009年市场规模将达到45.6亿美元。

业内人士认为，中国软件外包服务市场高速增长，得益于外包国际市场开始复苏和本土外包市场日渐成熟。

人民网-人民日报海外版2007/05/21
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〖国外硬件〗
【日本数码影像巨头全线走出亏损阴影】

日前，日本的几大数码影像巨头佳能、富士、奥林巴斯、理光、宾得纷纷公布了2006财报。在经历了前几年从传统影像向数码转型、业务调整的阵痛后，各大数码影像厂商终于走上业绩反弹增长轨道。

佳能富士继续领跑

佳能和富士业绩最为亮眼。佳能最一季度报告显示，由于数码相机、复印机和打印机产品销售快速增长，1月-3月利润比上年同期增长13.9%，再创历史新高。数码相机产品销售额总计达18.85亿美元，比上年同期增长15.8%，运营利润同比增长37.4%。富士2006财报显示，营业利润同比大幅增长60.5%、达9.58亿美元。

二线影像厂商财报飘红

二线日系数码影像厂商奥林巴斯、宾得也出现反弹。宾得2006财年营业利润同比增长89.3%、达0.48亿美元。其中销售数码单反相机的影像系统部门营业利润达31亿日元，由上年同期亏损12亿日元转为盈利。

由于数码相机销售目标大幅提升，奥林巴斯预计今年将销售1150万台数码相机，较上年增加20%，其中高利润的数码单反相机销售翻倍增长到50万台。

至于另一个约有3/4业务来自复印机和打印机等业务的影像厂商理光，则“低调”地维持了13个财年的业绩增长。2006财年销售额比上年增长8.4%，达20689.25亿日元(约175.3亿美元)，纯利润同比增长15.1%，为9.47亿美元。

南方都市报2007/05/19
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【索尼发布年度盈利预期，超分析家估算20%】

日前，索尼发布了收益预期报告，数据表明公司亏损额度有所加剧，不过公司依然表示，凭借家用视频游戏主机PS3和液晶电视产品的坚挺，未来公司将逐渐步入正轨。

日本电器巨头在此之前的日子可谓艰难，首先是为了宣传下一代家用视频游戏主机PS3花费了大量资金，然后就是多达960万块电池的回收，并且造成了公司产品发热量过大的不良影响。不过在此之后公司采取了一系列措施降低PS3生产成本，并且和三星电子共同提升了液晶显示器面板的制造工艺。索尼宣布，在截止到2008年3月份的财政年度中，公司营业利润将达到36.6亿美元。该数字超过了之前路透社提供的预期数字31.3亿美元。另一方面，索尼表示财政年度销量预计增长5.8%，达到728亿美元。分析师一致表示，索尼此次提供的财政预期数字十分强劲。

“预期数字看起来十分不错，如今惟一的问题就是索尼是否能达到该目标，”Shinkin Asset管理公司高级基金经理汤米如是说。“在此之前投资者一直希望索尼电子业务能够重整旗鼓，如今公司表示将在视频游戏市场有所作为。”在1月到3月季度中，索尼公司营业亏损达到9.412亿美元，该数字在去年同期还只有4.307亿美元。与此同时，公司销量增长了10.5%，达到688亿美元，与此同时净利润上涨2.2%，达到10.4亿美元，索尼爱立信子公司的优异表现在此过程中功不可没。

据悉目前索尼旗下的Bravia液晶电视品牌和Cyber shot数码相机产品以及Vaio电脑已经在消费者层面打响了名号，再加上整合多项先进技术的PS3主机，日本电器巨头的传统支柱产业电器领域可谓全面复苏。据索尼估算，今年液晶电视总出货量有望突破1000万台，该数字在去年翻了一番，达到了630万台。就在消息发布的当天，公司股票就上涨了1.3%，实际上今年至今为止公司股价已经上涨了27%，而在新任CEO霍华德上任以来，公司股价已经彪升了70%。

赛迪网2007/05/17
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【谣言称iPhone跳票，苹果市值6分钟蒸发40亿美元】

5月17日的市场谣言令苹果股价出现异常波动

一则关于苹果iPhone手机和Leopard操作系统双双跳票的谣言令苹果市值在短短6分钟内蒸发了40亿美元。

5月16日上午11：49，美国著名硬件网站Engadget发布了一则消息称，从苹果公司内部获取的一份邮件显示，iPhone手机和Leopard将无法如期上市，iPhone由6月推迟至10月，Leopard由10月推迟到明年1月。

消息刚一传出，在纳斯达克交易的苹果股票立即出现大量卖出指令，从11：56到12.02，短短六分钟内从107.89美元猛跌至103.42美元，市值瞬间蒸发40亿美元。随后Engadget发布澄清声明，称获苹果公司通知，上述邮件非公司所发，内容并不属实，“苹果将如期在6月底推出iPhone、10月推出Leopard。”

股市立刻对此消息做出回应，到12：22，苹果股价便迅速反弹至下跌前水平，当天收盘时微跌1.4美元。

市场人士怀疑，有人蓄意发布虚假消息，操纵股市从中渔利。目前尚不清楚美国证券监管当局是否会介入调查。

新浪科技2007/05/18
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【希捷三季收入28亿美元低于预期】

日前，硬盘领军企业希捷科技中国区总经理杨建初在沪公布希捷2007财年第三财季财务报告，该公司收入达到28亿美元，纯收入2.12亿美元。从财务报告看，希捷的收入低于预期，也略低于上个财季的29.9亿美元。

杨建初表示，希捷起初对2007年第三财季市场需求评估过于乐观，因此在这一季度全球硬盘需求减缓情况下，希捷的业绩也难免受到波及，但这不影响希捷的基础，希捷仍占有35%的最高总体市场份额。杨建初认为中国快速增长的笔记本和数码消费市场，是支撑硬盘企业业绩的主要力量。

每日经济新闻2007/05/17
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【IBM多管齐下，目标2010年每股收益翻一倍】

IBM表示，通过回购股票、提供利润率、新投资计划和并购等举措，到2010年，该公司每股收益有望增长到11美元。

据IBM此前公布的财报，在2006年该公司净利润达到了94.9亿美元，合每股收益6.11美元。在日前提交给美国证券交易委员会的一份投资简报中，IBM首席财务官Mark Loughridge表示，预计在未来3年中，每股收益将因股票回购增加1.10美元，利润率提升增加1美元。此外，缩减退休金开支将使每股收益增加90美分，营收增长将贡献75美分；另外1.20美元将来自新投资项目和并购计划。

IBM在简报中表示，预计到2010年，软件在该公司整体利润中所占的比重将由去年的约40%提高到近50%，利润率也将因此而得到改善。在首席执行官塞缪尔·帕米沙诺(Samuel Palmisano)的带领下，IBM一直在从电脑硬件这样的低利润率的业务向软件等具有更高利润的业务转型。

IBM在2002年将其硬盘业务部门出售给了日立公司，并在2005年将PC事业部卖给了联想集团。

IBM在简报中还预计，到2010年，该公司来自“新兴国家”的营收将增长一倍。

帕米沙诺还称，改善IBM服务业务的盈利能力的努力，到2010年将把该业务的利润率提高2个百分点。

IBM预计快速增长的虚拟化技术未来3年将为它新增10亿美元的毛利润。

IBM股价当天在纽约股票交易市场早盘中下跌45美分，报价105.42美元。主要受惠于其高利润率的软件业务，该公司股票价格今年以来已经上涨了29%。

赛迪网2007/05/18
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【Gartner：苹果保持西欧市场老大地位】

据市场研究公司Gartner最新的市场份额统计数据显示，苹果在西欧教育市场保持了排名第一的位置。

苹果在2007年第一季度再一次取得了西欧教育市场(包括服务器在内的全部CPU)排名第一的位置，市场份额为17.3%，并且在台式电脑和笔记本电脑市场取得了18.4%的市场份额。

Gartner的数字显示，苹果还在英国市场继续提高市场份额。目前，苹果在英国台式电脑市场和整个销售收入都排在第二位。

这个消息表明，苹果在欧洲教育市场继续巩固自己的成功。苹果在去年10月份在英国教育市场超过了戴尔并且在去年2月成为欧洲教育市场排名第一位的厂商。

苹果2005年在西欧教育市场的份额达到了15.2%，排名第一位。戴尔的市场份额为14.7%，降到了排名第二的位置。

苹果2005年第四季度在英国教育市场的市场份额为12.5%。

赛迪网2007/05/20
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【高盛调低先进半导体盈利预测】

高盛日前发表报告表示，先进半导体(3355 HK)首季业绩虽符合预期，但基于第二季度业绩展望令人失望及新产品进展减慢，将07年每股盈利预期由持平降至亏损0.04元人民币，预期08年每股盈利由0.11元降至0.03元。

高盛指出，先进半导体发展8英寸晶圆新产品，可能因产能限产令步伐减慢。虽然该股现价并不昂贵，但短期缺乏催化剂，维持“中性”评级及目标价1.2港元。

中国证券报2007/05/21
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【飞利浦抛售25.6亿美元台积电股票】

欧洲最大的消费电子产品制造商飞利浦电子同意出售所持台积电25.6亿美元股份，该行动是该公司实施收购和股票回购计划的一个组成部分。

该公司在一个声明中称，飞利浦以10.68美元每股出售2.40亿股ADR，即相当于12亿普通股。飞利浦所持全球最大的芯片代工厂商台积电股份将从这次交易之前的12.78%降低至8.13%。飞利浦CEO Gerard Kleisterlee打算到2010年将该公司所持这家台湾芯片制造商的股份全部卖完，以致力于生产灯具、器械和医疗扫描仪。位于阿姆斯特丹的飞利浦预计宣布的股份销售中获得18.4亿欧元净收益。

Kempen分析师Jan Willem Berghuis在写给投资者的一份报告中称，在未来几年飞利浦可能需要至少筹措150亿欧元来实施收购或向股东回报。他给飞利浦公司的股票投资评级是“买入”。5月17日，飞利浦股价上涨了59欧分，每股涨至30.74欧元，涨幅2%。5月18日上午到11：03，该股在阿姆斯特丹股市的价格为30.39欧元。位于台湾新竹的台积电股价在台北股市收盘价为68.50新台币(2.05美元)，全天涨幅1.2%。

飞利浦称，这次股份销售将导致第二季度一个非应征税的登记收益12.2亿欧元。自从飞利浦在3月9日表示它打算从台积电退出以来，该公司已经出售了大约其所持16.2%股份的一半。

飞利浦战略

出售所持股份的计划紧跟的是该公司去年向几家收购公司出售了其芯片分部大部分股份，这实际上表现出飞利浦欲从需求波动业务撤离战略。今年60岁的Kleisterlee于3月份在Sao Paulo对媒体称，该公司在三年内可能需要200亿欧元来实施收购、支付股息和进行股票回购。他在当时称，飞利浦正在寻求收购目标以支持其生产医疗设备、消费产品和照明设备。

据该公司网站上一篇文章称，飞利浦正在实施回购40亿欧元股票计划，截止4月19日该公司拥有15.9亿欧元。该公司截止第一季度末现金余额为59亿欧元。

出售芯片分部

3月份，飞利浦以3.3%的让利出售了所持台积电8.87亿股，导致在第一季度收益6.97亿欧元。所宣布股票出售价与日前纽约股市的该公司股票收盘价差不多。飞利浦去年从向收购者出售其芯片分部股票获得收益64亿欧元，这些收购者包括Kohlberg Kravis Roberts&Co。和Silver Lake Partners。该分部后来命名为NXP BV。

在声明中，飞利浦还表示它将出售剩余部分的光纤零配件制造商JDS Uniphase Corp的2.5%股份。这将导致大约1000万欧元的一次性亏损，这将体现在第二季度。飞利浦还拥有全球第二大LCD显示器制造商LG。Philips LCD Co。三分之一股份，它已经表示它打算减少它的股份。高盛和JPMorgan Chase&Co。将对这次股票销售作出安排，预计这项交易在5月23日结束。

eNet硅谷动力2007/05/19
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〖网络〗
【中华网投资集团将重申过去三年财报】

中华网投资集团(NASDAQ：CHINA)宣布，该公司将重申过去三年的财报，原因是未计入收购和其它因素所产生的递延税项的影响。

中华网投资集团预计，递延税项调整将导致2004年净利润增加320万美元，从而2004年净亏损为740万美元；导致2005年净利润减少10万美元，从而2005年净亏损为340万美元。随着会计师事务所德勤完成对中华网投资集团2006年业绩的审计，后者计划调整2006年财报，原因是该公司拥有的特定税务实体持续盈利。中华网投资集团表示，该公司此前发布的过去三年财报将不再可靠。

此外，法院陪审团判决中华网投资集团在一起诉讼中败诉，也将给这家公司2006年业绩带来一定影响。在这起诉讼中，NOW解决方案公司指控中华网投资集团在出售子公司的业务部门时违反了合同。到目前为止，法院还未做出最终裁决。中华网软件尚未确定是否提起上诉，但已经决定在2006年第四季度业绩中计入一笔税前会计准备金，用于应对潜在的支出。中华网投资集团预计2006年净利润将增加280万美元，从而2006年净利润由此前报告的820万美元增至1100万美元。

中华网投资集团在声明中称，德勤已经取代安永，开始担任该公司的独立注册会计师公司。此次重申财报将由外部审计师审核，在中华网投资集团6月30日向美国证券交易委员会提交报告之前，具体财务数据可能还会有所调整。中华网投资集团表示，自2006年12月31日以来，该公司在财务机构和控制环境方面有了很大的改进，包括大量增加了专业人员，以及高级会计和财务主管。重申财报完成之后，中华网投资集团将继续实施分拆中华网软件的计划。

当日，中华网投资集团股价在纳斯达克常规交易中下跌0.03美元，报收8.52美元，跌幅为0.35%。在随后的盘后交易中，中华网投资集团上涨0.13美元，涨至8.65美元，涨幅为1.53%。

新浪科技2007/05/20
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【我国网民数量已达1.44亿】

我国已成为全球信息通信业发展最快的国家之一。截至今年第一季度，我国互联网上网人数达到1.44亿，其中宽带上网用户9700万户。

在17日举行的2007年“世界电信与信息社会日”纪念活动上，信息产业部副部长奚国华发布了这一最新数据。按照信息产业部“十一五”规划，到2010年，我国互联网网民数有望达到2亿，年均增长8%，普及率为15%。

在网民人数中，青少年占有相当大的比重。据新华社电

新民晚报2007/05/17
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【传雅虎拟10亿美元收购英国社交网站Bebo】

据国外媒体报道，消息人士近日透露，雅虎计划以10亿美元收购英国社交网站Bebo，双方正就此展开商谈。有分析人士称，如果该传闻属实，雅虎10亿美元的出价稍显过高。

自去年以来，有关Bebo将被收购的传闻一直不断。首先是2006年7月传闻英国电信将收购Bebo，出价5.5亿美元；随后又传闻维亚康姆(Viacom)也对Bebo感兴趣。去年雅虎对美国社交网站Facebook的竞购出价曾高达16亿美元，虽然目前Bebo用户量呈增长趋势，但市场规模仍远不及Facebook。互联网流量监测机构Comscore的数据显示，Bebo访问量仍低于Hi5、Orkut、Friendster及Tagged等社交网站。

Bebo称其用户量达2500万，用户规模约为MySpace的四分之一，目前在英国市场的增长势头强劲。业界人士称，如果考虑Bebo的发展潜力，或许雅虎10亿美元的出价并不高。对于上述传闻及看法，雅虎和Bebo都还没有发表评论。

新浪科技2007/05/21
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【四月份美游戏市场任天堂Wii销售第一】

日前调查公司NPD发布4月份美国游戏市场调查数据显示，任天堂Wii的销售量超过索尼PS3的四倍，超过微软Xbox 360的二倍连续四个月在美国游戏市场排名第一。

今年4月份美国游戏市场的硬件和软件收入比去年同期增长了20%达到8.38亿美元，其中任天堂的Wii销售量为36万部。索尼的PS3销售量为8.2万部，微软的Xbox 360销售量为17.4万部。

索尼承认上财年它的PS3销售量为550万部没有达到公司600万部的销售预期。但纽约时报称，索尼PS3的实际销售量为360万部，另外有190万部游戏机在仓库或正在发给零售商。

由于微软抢先一年上市，它的Xbox 360在美国游戏市场已经销售了540万部，任天堂和索尼的游戏机自去年上市以来在美国已经分别销售了250万部和130万部。

ChinaByte 2007/05/20
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【2011年移动IM用户将超6亿市场规模达7.1亿】

随着互联网IM市场的饱和，移动IM成为了整体市场中一个新的增长点，虽然移动IM市场还处于发展初期，但目前中国移动IM市场规模已经达到7.1亿元人民币，用户规模1600万人。在各个服务商经过前几年的准备，2007年将成为移动IM全力发展的一年。

近日赛迪顾问发布的最新移动即时通讯报告显示，赛迪顾问预计中国移动IM市场规模将在2008年达到增长高峰，市场规模预计达到38.5亿元，2009年市场规模增长率受2008年高速增长的影响，市场将进入一个调整期，增长率放缓，市场规模达到70.4亿元，而2010年市场将得益于2009年的调整再次进入高速增长期。

市场规模已达7.1亿元

随着互联网IM市场的饱和，移动IM成为了整体市场中一个新的增长点，虽然移动IM市场还处于发展初期，但目前中国移动IM市场规模已经达到7.1亿元人民币，用户规模1600万人。在各个服务商经过前几年的准备，2007年将成为移动IM全力发展的一年。

用户方面，赛迪顾问预测，2007年底移动IM市场用户规模达到4000万，但这个数字与现有的手机用户量相差甚远，因此未来5年移动IM用户量将保持高速增长，2008年用户量将达到1亿人，而2011年这一数据将达到6.384亿人，移动IM用户逐步接近手机用户水平。

大洋网2007/05/21
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〖硬件〗
【联想人事混血，内阁出现三路人马】

2007年5月，联想国际化两周年，与并购IBMPC初期定立的核心目标(打造一家全球化的IT公司)相比，联想仍然行进在企业文化融合与人事混血的坎坷道路上。

而曾与联想并肩前进在国际化道路的TCL、明基则已经先后跌倒在“全球化”的进程中。

两年前(2005年5月)，联想收购IBMPC后半年，正式迈入全球化的进程，公司对包括从供应链管理到企业文化进行全方位的变革。

与此同时，联想总部从中国北京迁往了美国纽约。2006年3月，新联想宣布裁员1000人，并将公司总部从美国纽约迁到了罗利。

两周前(2007年4月)联想全球(中国区除外)再裁员1400人，其中联想全球总部美国罗利将裁员20%。

历经此次海外削藩后，联想的“大脑”将重新回到中国。

裁员背后，从北京到罗利再回到北京

2007年4月裁撤的1400个员工大多来自欧美市场，其中约750个职位将被转移到更靠近联想供货商及生产地的新兴市场。

目前，联想的供货商、生产线主要集中在中国。同时，联想全部的研发中心将移向中国，部分软件测试业务移到亚洲，部分客服工作由美国移至拉丁美洲、亚洲和欧洲地区。

联想海外从此只剩下销售及研发两个职能。

联想斥资2亿美元打造的IT运营系统，也将在一年内完成全球对接，未来，联想全球业务将完全据这套系统运营。

与2006年的首次裁员不同，联想此次行动的醉翁之意已不在节减成本，对美国等海外市场的战略性调整，预示着联想全球产业资源的重新布局。

TCL、明基国际化的前车之鉴

2006年末，联想高调发布《新世界新联想联想集团2006总结》。联想的长篇总结报告，展现出一派莺歌燕舞的景象。

比如，2006年8月，在《福布斯》杂志公布的“中国顶尖企业榜”中，联想高居榜首；2006年9月，美林证券将联想股票评级由“持股观望”上调至“买进”，显示了对联想全球增长的信心；英国《金融时报》评论，“在中国企业国际化总体进展迟缓的背景下，联想正作为中国企业驾驭收购的正面案例浮现出来。”联想集团董事长杨元庆更是在经销商大会上发表了激情演说--《无限风光在险峰》。

而早于联想从事国际化并购的TCL与在联想之后收购西门子手机的明基，则先后跌倒在“国际化”的道路上，预示着中国公司收购式推进全球化的捷径，正在演化成一种全球化陷阱。

2007年1月，TCL李东生在做客央视《对话》节目时，称呼阿尔卡特与汤姆逊为“老旧的机器”，要让旧机器重新工作不是简单上上油就行了，还必须早一点对它重新架构。

阿尔卡特因结构问题暴露早，已经提早作了调整，现在已度过最困难的时期。

而汤姆逊彩电则由于延误了调整时机，错过了平板电视革命性的技术进步，两年累计亏损20多亿港元。

明基领袖李焜耀先前曾寄厚望于西门子手机的研发能力和先进文化从而进行了并购，此后他发现，以明基的活力绝对不足以把西门子手机这个漏油的老机器重新激活，在赔了8亿欧元之后，明基宣布德国西门子破产而摆脱这个噩梦。

实际上，在并购之前，曾有人向李焜耀提出建议：虽然西门子声望很高，但成本居高、组织系统僵化，难以看好，然而无论李焜耀本人还是整个明基团队，都太想依靠一股外力加速其国际化品牌的塑造。

在总结明基跌倒在国际化道路上的原因时，李焜耀表示，整合一家国际性公司最重要的是人才储备。如果不能在关键岗位布置足够数量的、价值观统一的管理者，并购最终将陷入被动。而在收购前过于乐观、整合中因感情因素作祟而对外方管理层管控不严，则让整合不可避免地走向失控。

联想引入“戴家军”解决供应链问题

联想的竞争对手宏棋上季出货跃居全球第三，兑现其董事长放出首季度超越联想的“狂言”。

有业内人士称，“将联想上季出货排名与它近日裁员行动联在一起最直接的感受是--这家PC企业正处于焦虑之中。”联想的焦虑并不在于暂时被赶超，更在于其国际化战略的成效。

在整合IBMPC的初期，联想集团董事会主席杨元庆提出一套核心价值，即要在全球复制联想的双业务模式。

所谓的“双业务模式”，是联想针对大客户与中小企业和普通消费者的不同，采取的不同通路政策。“联想交易型模式有着巨大的增长潜力，而且这部分市场正是决胜未来增长的制高点所在，也将是联想未来全球业务拓展的决定性因素之一。”

总结起来很简单，实行起来却很困难。

事实上，“双业务模式”的推行需仰仗联想在设计、生产、服务、全球信息系统方面的全面整合，而其中尤以良好的供应链系统为重。事实上，作为PC行业的后辈，联想对于戴尔的供应链效率一直艳羡不已。

一位联想高层主管曾抱怨，“我们后端经常遇到某个主板断货几星期的情况，各个分区客户经理都在抢货、囤货”。

究其原因，其认为有几方面，一是上游厂商英特尔和AMD打价格战导致整个产业出现震荡；二是联想内部的一套“商机预测”机制对下一个季度的预测失准，前后端相互责怪；三是零部件全球采购工作的确欠佳；四是联想的产品线深度细分导致零部件需求复杂化。这几点分析，直戳联想供应链的心脏。

这不是个内部IT技术和流程的问题，而是个长期的渠道积累和建设问题。

为了弥补与戴尔在供应链方面的差距，锻造全球化的、和谐的联想供应链系统，过去两年间，联想持续不断地从戴尔“引进”了大批高管，大力整合联想及IBM原有的供应链系统。

几百个高管才够用？

为了锻造积极有效的供应链体系，戴尔、惠普的亚太区高管被纷纷请进联想大门。

然而，纵观全球市场，联想在美洲地区的业务发展仍然显得不尽如人意，从2006财年开始，联想美洲区就陷入了亏损的沼泽。

第一财季，联想美洲区由赢利转为亏损2414万美元；第二、三财季，联想美洲区的销量分别下降了9%和4%，运营亏损分别为1800万美元和300万美元。

明基李焜耀在总结并购失败经验时谈到奥地利小说家茨威格的作品《昨日的世界》，令其最为感慨的是，书中所展现的一百多年前欧洲社会的生活形态、生活品质、工会跟雇主的关系等诸多细节，在今天的亚洲仍然难做到。这不由得让他得出这样的结论，“即明基的有些主管，在欧洲生活过七八年，坦白说还是不够。”

在收购之初，明基预期，将10余个有国际经验的管理者送到西门子，应该可以控制住局面。但是整合进行中，李焜耀意识到，这一预期过于乐观，他需要的，可能是四五十人的接管队伍。

事实证明，有相应接管人员负责的地区和部门，整合进展就要顺畅得多。但实际的情况是，李手下无足够的人可用。

“除非我有100个人在手上，可以全部派过去，密密麻麻地铺下去。”李说，“即使再找4个很强悍的大主管也不够，找10个也不够，何况找10个需要多长时间？要花多少成本？”

联想内阁出现三路人马

联想在2005年底用戴尔的威廉·阿梅里奥换掉IBM的CEO斯蒂芬·沃德。

接着，联想于2006年8月一揽子引入5名戴尔的高管担任联想全球高级职位。以全球化的团队改组IBMPC团队，这是联想运作的特色。对市场运作和效益的渴望压倒了对技术官僚的敬畏。

当时，联想高层的如意算盘是：与其继续摆放着一个美丽的技术花瓶，还不如把真正懂市场的人请进来。而且，改组也是一箭双雕。既可以抵消IBM文化的影响，又可以把戴尔的底细摸清楚，以便今后跟这个行业老大展开肉搏。这样，联想内阁中实际出现了三路人马：联想中国的老臣子，并购IBMPC转移过来的企业高管以及近一年来“挖角”戴尔所得人员。

少数服从多数的“举手制度”

杨元庆解释，“并购之后由于出现两种不同的企业文化，因此在某些问题上内部依然有观点不统一、质疑的时候，但第三种力量(戴尔文化)出现之后，很多工作做起来反而更容易了。”

因为，在三种做法里面如果有两个成功的企业都这么做，那么反对者就不能再说什么了。

不同文化背景的人走到一起，对于好坏常常没有一个统一的认识，谁也说服不了对方，那么就投票吧。于是在三方的讨论中，常常是多数的双方赢得了胜利的砝码。

1月20日，联想美国总裁宣布辞职。这个IBM老人，所保持的IBMPC那一套根深蒂固的东西，已经不适应新联想由戴尔和联想杂交的基因了。

在美国市场上，交易型业务模式是表，敏捷供应链的建设是里。从里到外，需要联想革命性的转型和调整。对其而言，在这样的背景下，也实在没办法维系IBM高贵的血统。

当然，这种改变是以一种适应美国人的方式发生的--两个对一个，少数服从多数。

戴尔与IBM遗老遗少齐齐举手，于是联想的官方语言变成了英文；

联想旧将与戴尔举手，于是在IBM供职几十年的联想美国总裁离职；

有意思的是，我们不知道是不是也是举手的结果，2006年9月，联想集团高级副总裁、联想中国首席运营官刘军以脱产进修的名义让出了执掌供应链的帅位。

在国资委的一篇关于中国企业跨国并购问题的报告中提到，“不同国家之间的文化冲击，是导致国际化并购业务失败的主要因素。比如，明基在并购西门子手机业务时，关注财务、技术、市场等方面，但忽略了双方民族文化和企业文化上的巨大差异和其可能要求企业付出的巨大整合成本。”

具体到联想的国际化并购，混合了三大IT捍将血液的新联想能否克服肌体的排斥反应，持续走向国际化还在未知之数。

-相关报道

IBM套现6.51亿港元，持股减少至8.82%

联想承认遭遇IBM二度抛售

联想集团股份遭国际商业机器IBM公司二度抛售一事得到证实，这是联想在国际化道路上遇到的又一个难题。

联想集团5月8日晚11时发布公告，IBM已按每股2.92港元的价格向投资者配售约2.23亿股联想股份，总计套现近6.51亿港元。据悉，IBM此次配售的股份占联想现有已发行普通股股本由股份及无投票权股份组成2.51%。配售完成后，IBM所持联想股份将减少至8.82%。

值得注意的是，这已是IBM在最近三个月内第二次抛售联想股份。今年2月，IBM曾以每股3.2港元的配售价向投资者配售3亿股联想股份，并从中套现9.6亿港元。

对联想来说，当初与IBM签署收购协议时，联想或许是希望利用IBM在PC市场的品牌和影响力，为自己开拓美国市场创造条件，但开拓国际市场尤其是美国市场归根结底还是要靠自己的品牌，而在逐步抛掉联想后，IBM对联想在开拓海外市场的支持力度势必会减弱。

对于此事，联想集团品牌总监朱光表示，联想不便对IBM减持联想股份发表评论，也不便于对IBM持有联想多少股份发表评论。减持不会影响双方深入的合作关系，今后双方仍将在有关方面密切合作。

联想季度财务报告概览

□2005财年第二季度(7月1日-9月30日)

综合营业额达港币285亿元，较上年同期增长404%，除税前溢利上升70%，达港币5.07亿元。

个人电脑销量较去年同期增长13%(根据行业统计报告)，联想在中国、美洲及亚太区的个人电脑业务均取得盈利，在EMEA区(欧洲、中东和非洲)的电脑业务录得亏损。其中，大中华区，集团综合营业额达港币102亿元；在亚太区(除大中华区)，集团的营业额为港币34亿元；在美洲的营业额为港币91亿元；在EMEA区(欧洲、中东和非洲)，营业额为港币58亿元，经营亏损为港币0.68亿元。

点评：本季业绩首次反映原IBM个人电脑对集团业绩三个月的贡献。

相关收购在本年4月30日正式完成。

□2005财年第三季度(10月1日-12月30日)

联想第三季度营业额达港币311亿元，增长392%。除税前盈利上升46%。

季内，联想个人电脑销量增长为12%。其中，大中华区营业额达港币115亿元，占总营业额的37%；在亚太区占集团总营业额的12%，经营亏损为港币1.4亿元；在美洲区，占集团总营业额的29%，欧洲、中东区占集团总营业额的22%，较上季转亏为盈。

□2005财年第四季度(1月1日-3月31日)

联想第四季度综合营业额为港币244亿元，较上年同期增长417%。除税及重组费用前亏损港币3.17亿元。

季内，联想个人电脑销量年比年增长为11%。其中，在大中华区，第四季度综合营业额达港币84亿元，占集团总营业额的35%；亚太区(不包括大中华区)的个人电脑销量下降5%，占集团总营业额的14%；在美洲区，占集团总营业额的30%，经营亏损为港币2.52亿元；在欧洲、中东及非洲电脑销量降3%，占总营业额的21%，经营亏损为港币8700万元。

点评：从这个季度之后，产业分析师从各处都查不到明确数据，联想在每个大区营收之余，到底是盈利还是亏损。

□2006财年第二季度(7月1日-9月30日)

联想第二季度的综合营业额为37亿美元，较去年同期上升1%。除税前溢利为4，300万美元。

季内，联想个人电脑全球销量增长约10%。其中，在大中华区，综合营业额达14亿美元，占集团总营业额的39%，当中包括集团主要在中国经营的手机业务营业额；在亚太区(不包括大中华区)销量与上年相比，没有明显增长，占集团总营业额12%；在欧洲、中东及非洲区，销量上升5%，占集团总营业额20%。

点评：在美洲区的个人电脑销量下降9%，第二季度综合营业额为11亿美元，占集团总营业额的29%。

□2006财年第三季度(10月1日-12月31日)

联想第三季度综合营业额为40亿美元，较上年同期录得轻微上升。除税前溢利为6，400万美元。

季内，联想个人电脑全球销量增长约8%。其中，大中华区在区内的销量上升17%。占集团总营业额的40%，当中包括集团主要在中国经营的手机业务营业额。亚太区(不包括大中华区)的个人电脑销量在第三季度下降1%。在欧洲、中东及非洲区，联想的个人电脑在第三季度销量上升3%，占集团总营业额23%。在美洲区的个人电脑销量下降4%，占集团总营业额的26%。

点评：在美洲区的个人电脑销量持续两季下滑。

引入戴尔高管之后引发人事问题，认同感形成所需费时

杨元庆与阿梅里奥之间的价值认同

有评论指出，联想将戴尔亚太的人才引进自家大门，一方面有利于向对手学习；另一方面，也进一步稳固了联想亚太区的市场地位。

然而，有人的地方，就有江湖，因此，坊间流传着这样一个故事：有一天，联想董事会主席杨元庆接到下属的报告称，对原戴尔亚太区总裁、现联想全球CEO阿梅里奥的一些决定不甚满意，杨元庆便找到阿梅进行磋商，后者非常淡定地对前者说，我是CEO，你是总裁，资本运作的事，你说了算，业务上的事，我说了算。

2007年4月，联想集团CEO阿梅里奥向全体员工群发出邮件，宣布联想集团新成立了消费业务群组，由联想集团董事会主席杨元庆领导。

事实上，据此前杨元庆与阿梅里奥的约定，杨元庆不插手公司具体运营，只负责集团战略。分析人士表示，“这次杨元庆亲自挂帅消费业务群组，可能是杨元庆与阿梅里奥达成了新的约定。”

经理人企业归属感十分关键

当中国企业国际化，试图接管一家有着巨大历史遗产、依靠惯性前进的外国公司时，稳定局面的唯一办法是有足够数量的人才，他们不仅需要熟悉海外市场、精于双语表达、善管理，而且要与收购方有着一致的价值观。

这在并购的初期几乎是不可能实现的，职业经理人的企业归属感、并购方遗老遗少对企业的认同感，都是企业文化融合的拦路虎。

新团队成型需3-5年

对于怎么才能将新的团队完全融入到联想的机制中，杨元庆坦言，“我们很清楚，进一步的改善将不再来自于简单的像协同效应、减员增效这样的手段。新的变革是痛苦而需要耐心的过程。”

这个过程，在杨元庆的口吻中，短则3-5年，长则5-10年。投资者会否有这般耐心，不得而知。
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【中国高科技订单背后：微软英特尔的新伙伴】

5月13日，美国芯片巨头英特尔与中国IT公司东进通讯长达两年的诉讼，以和解告终。

2004年，英特尔向深圳市中级人民法院起诉，指深圳东进通讯技术股份有限公司对其SR5.1.1软件构成了著作权侵权，并索赔796万美元。

长达三年的官司为何选择和解？英特尔中国区策略合作总监王黎表示：“合作才能使双方商业利益最大化，英特尔采取了求大同、存小异的做法。”

“中国高科技产业的崛起，对美国的企业当然有竞争，但同时也有机会。”5月14日，国际欧亚科学院院士，中国人才交流协会副主席马俊如认为。

事实上，在此前后几天，中国高科技企业的美国大采购，已经为官司的和解做了最好的注解：

5月10日，联想集团(HK：0992)宣布，2007年将采购13亿美元微软正版软件。这是去年4月联想正版软件采购协议的续约。

5月11日，中芯国际与美国半导体设备制造商签署了6项合作意向书，未来3年内将向美国半导体设备商采购18.6亿美元设备。

5月14日，中国邮电器材集团又在美国签下23亿美元的采购大单。

高科技首唱主角

上述订单都与在美国旧金山召开的中美高科技合作论坛有关，中国高科技企业首次成为中国采购军团的主角。

在5月10日下午举行的中美项目签约仪式暨中美高科技合作论坛上，中国企业一口气吃下了43.2亿美元的采购大单。其中包括联想、网通、中芯、中兴等国内高科技企业，仅联想集团与中芯国际两家就达31.6亿美元，占当天采购金额的绝大部分。

据采访获悉，与中芯国际达成合作意向的为美国一流半导体设备供应商，包括Applied Materials、Axcelis等。此前，中芯在北京建造12英寸芯片生产厂，被禁止从美国半导体设备商采购制造设备，不得不转向欧洲和日本采购。

据了解，从5月9日到5月22日，中国商务部组织的200多家中国企业，将在美国23个州的24个城市展开活动或者签下采购单。“根据贸易投资合作促进团出发前的统计，今年中国的大采购笃定超过去年的160亿美元纪录，很有可能突破200亿美元。”一名了解内情的中国官员说。

据采访获悉，此次中国赴美采购的团队近半年前就开始筹备，包括机电贸易投资合作促进分团、食品贸易合作促进分团、棉花贸易合作促进分团、家居贸易合作促进分团和对美投资贸易合作促进分团5个部分，中国高科技企业的订单首次成为主要组成部分。

互联网分析师方兴东认为：美国是IT产业的上游，随着中国IT产业的发展，中国对美国的采购将迅速增加，包括设备的采购与关键零部件的采购，前者以中芯国际为代表，后者以联想为代表。

微软“21亿美元大单”样本

事实上，对于中国的高科技订单，美国政府历来颇为保守。

中国政法大学教授成晓霞认为：美国高科技企业动辄用知识产权打压中国企业，中国高科技企业的发展给美国企业带来的不仅是竞争，美国企业不应只看到竞争。

微软或将是这种竞合状态下的受益者。

同方集团计算机系统本部产品业务群组总经理邹勇表示：“同方电脑今年对微软正版软件的采购量将在去年的基础上提升30%。”去年同方的采购金额为1.2亿美元。

TCL电脑中央市场总监谢勇表示：TCL今年对微软正版软件的采购量也将比去年有相当提升，但采购规模还未最后确定。方正相关负责人表示，方正今年对微软的采购也将有所增加。

在微软正版软件采购大军中，增加了一名新军--海尔电脑。海尔集团计算机本部营销总监周兆林表示：海尔的采购规模在中国PC采购军团中会排在相对靠前的位置。

在去年的正版软件采购中，联想集团的采购金额为12.5亿美元，方正科技的采购金额达2.5亿美元，同方的采购金额为1.2亿美元，TCL电脑的采购金额为6000万美元，总计接近17亿美元。

从有关途径获悉：今年方正的采购金额将达3亿美元，同方的采购金额将达2亿美元，TCL电脑的采购金额将达1亿美元，海尔的采购金额将达2亿美元，加上联想的13亿美元，微软今年在中国的正版软件采购金额将达21亿美元。

英特尔也不例外。今年4月，英特尔宣布在中国大连投资建厂，其原因就是英特尔的下游合作伙伴，包括PC厂商，硬件集成商，独立软件开发商都集中在中国。方兴东说道：“美国企业应该思考这样一个问题，失去了中国，美国企业将会怎么样。”

新“伙伴关系”

“以前是竞争者，现在既是竞争者，也是合作者。”王黎说，在美国高科技企业的眼中，中国企业的角色正在发生变化。

5月9日，海尔集团计算机本部部长高以诚参加完英特尔新一代迅驰芯片的新闻发布会之后，匆忙赶往微软。周兆林透露，高以诚去微软拜见比尔·盖茨的接班人之一--微软首席研究与战略官克瑞格·蒙迪。

双方商讨的话题包括四个方面：联合共建实验室，通过实验室共同开发在政府、教育等行业的创新型应用，通过实验室共同开发新品；在中国农村信息化方面进行合作，其中包括给微软大篷车提供海尔电脑；今年暑期进行联合营销，其中包括在3C卖场共建Vista体验中心；商讨微软正版软件采购。

为实现扩张，除与微软合作之外，海尔还与英特尔建立了联合实验室，实验室的功能包括增加电脑稳定性、降低电脑噪声、增加电脑散热性、合作共推新品。

事实上，所有的PC厂商都不仅满足于简单的买卖关系。上述方正相关人士称：在方正与微软进行的谈判中，除了采购规模、采购价格等方面的协商，方正还希望获得微软在联合营销、新品开发、产品测试、联合共建实验等方面的支持。

与此同时，同方、TCL在暑期也将启动与微软在联合营销等方面的合作。邹勇表示：同方与微软正在探讨进行多种合作的可能。

现在，通过与OEM厂商合作，微软悄悄地实现了让普通消费者为软件埋单的企图。据业内人士估算，在2006年第一次正版软件采购之前，中国PC市场预装微软正版软件的比例大约只有30%-40%。而在今年这次大采购之后，微软正版软件的预装率将达到一半。

此前，微软大中华区CEO陈永正透露，2006年，联想电脑的正版预装率已经达到了70%。
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【TCL低价募资8亿押注液晶复兴】

面对2006年度27亿多港元的巨亏，以及即将到期的短期债务，TCL多媒体(1070 HK)5月16日对外公布的供股融资计划显得非常及时。

根据公告，TCL多媒体将按照2供1的比例发行19.51亿-20.19亿股新股，每股价格为0.4港元，集资总额为7.806亿-8.076亿港元。根据TCL多媒体有关公告，所募资金中3.9亿港元用于偿还部分银团贷款，余款则用作一般营运资金。

公告同时显示，资金状况同样不容乐观的TCL集团(000100 SZ)，其旗下控股子公司却要以包销形式向TCL多媒体“变相”提供资金4.78亿-5.05亿港元。据TCL集团人士透露，TCL集团将通过接下来的A股定向增发募集这部分资金。

TCL集团人士表示，TCL多媒体已经找到了低成本液晶电视发展模式，在获得新的资金支持后，其全球彩电升级计划将全面展开，并有望改善整体盈利状况。

颇有意思的是，由于供股价格较公司停牌前收盘价0.64元(5月14日)折让37.5%，在TCL多媒体发布供股计划当天，股价出现大跌，一度跌幅高达14%。与此相反，已经戴上*ST的TCL集团在连续三个涨停后，16日开盘再度冲上涨停。

博弈定向增发

事实上，TCL集团一直试图为亏损累累的TCL多媒体输血。

去年10月，TCL集团曾提出要在A股定向增发募集10亿元以上的资金，其中6.5亿元用于TCL多媒体的营运资金，还有2.5亿元用作TCL电脑的营运资金。但这一计划至今没有结果，也成为TCL集团董事长李东生的一块心病。

TCL多媒体的再度巨亏已经容不得继续等待。

根据TCL多媒体4月底公布的未经审核的2006年业绩，公司亏损额为27.16亿港元，其中经营业务亏损扩大至15.32亿元，重组及结束欧洲业务的费用约8.16亿港元。

在这样的情况下，TCL多媒体决定通过供股的方式来募集资金。据TCL集团公告，公司全资子公司TCL实业将全额认购可获配发的股份，按TCL实业现持有TCL多媒体38.74%股份计算，TCL实业拟认购7.56亿股供股股份，合计认购金额约为3.02亿港元。

而为了保障供股计划顺利进行，TCL实业承诺将包销11.95亿-12.63亿股，最多需投入包销资金5.05亿港元。如此，TCL实业持股量或增至59.54%，并会申请豁免全购责任。

TCL多媒体同时表示，供股计划的实施，尚需获得TCL集团股东大会批准。有基金经理认为，供股计划能否实施的关键，在于TCL集团的定向增发能否获批，“因为TCL集团现在也没有钱”。

事实上，4月底李东生表示，“TCL集团定向增发还在准备，但具体操作情况要看5月中旬TCL多媒体供股的情况而定。”

上述基金经理认为，TCL多媒体的供股计划将有利于TCL集团定向增发，“一方面，供股计划降低了TCL集团预计投入TCL多媒体的资金量，而且供股价格偏低，也有利于提高定向增发机构的积极性”。

在TCL人士看来，多项业务的逐渐回暖，也为定向增发的成行打下基础。

据了解，经过2006年的撇账，TCL空调业务今年第一季度实现了1700万元的净利润，通讯业务也实现了200多万元的净利润，目前只有彩电业务还有6728.1万港元的亏损，这主要是因为欧洲和新兴市场业务重组尚未完成。

李东生表示，“2006年TCL在亏损19亿元的情况依然保持了11亿元的现金流，整体财务状况是健康的。”

新“液晶计划”

在募集资金到位后，TCL多媒体将酝酿新的投资计划，其中最重要的就是新的液晶电视生产基地的建设。

TCL多媒体中国业务中心内部人士透露，“由于去年8月开始的TCL内部的供应链条改造取得了成效，TCL液晶电视的制造组装的程序大为简化，而且还简化了试验线的过程，这使得在南海奇美周边建设整机工厂成为可能。”

按照规划，奇美液晶模组从2008年开始释放产能，为了能就近使用其液晶模组，TCL多媒体将在南海奇美设立两个机构。其中一家是根据奇美提供的液晶面板来设计新产品的研发机构，该机构目前已设立，今年10月将推出首批面向北美市场的新品，其中以26英寸、37英寸、42英寸液晶电视为主。

另外的就是TCL的液晶电视整机组装厂，据悉这个整机工厂的规划过去一年多次变化，目前还没有正式开始运营。按照TCL的计划，该整机厂将在奇美液晶模组的生产线上设立延长工序，奇美每生产一块面板，TCL就可以在第一时间组装一台整机，这使此前的运输、物流费用降低到零，而且完全杜绝了面板跌价带来的压力。

 由于奇美南海项目在落地的谈判过程中，TCL在奇美与广东省政府之间起到了穿针引线的作用，所以奇美为TCL的组装工厂提供了最惠待遇。另外，由于TCL的冰箱和小家电基地都在南海，当地政府也为TCL彩电项目落地南海液晶产业园提供了最优惠的政策。

然而对于TCL来说，只有一个南海基地显然不足以满足其需求，TCL多媒体中国业务中心有关人士表示，“奇美提供的液晶模组只占TCL需求的20%-30%，除了无锡和惠州基地外，TCL还将在惠州建设新的基地。”

此外，为了满足欧洲市场的需求，TCL放弃了出售波兰工厂的计划。

李东生表示，“今年初我们的确在与冠捷讨论出售波兰工厂的计划，但是后来我们接到了180万台的电视定单，而且预计在今年6月重组完成后，我们的欧洲业务到2008年将得到恢复，这样波兰工厂对我们在欧洲有重要的价值。”

由于北美市场对液晶电视需求2007年以来转旺，TCL正在增加墨西哥工厂液晶电视的产能，而且奇美南海工厂也将成为TCL出口北美的重要基地。
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【评论：IBM向右，惠普向左】

最近关于惠普报道很多，营收领先于IT业，中国区换帅，相应的战略调整、卡莉·菲奥里娜(Carly Fiorina)再评价等等。个人感兴趣的是，“左派”、“右派”的说法。左派指消费电子，右派指企业计算市场。在这个叉路口何去何从，IBM向右，惠普则向左。

这是否老生常谈的多元化问题？所谓“化”，要有变化的过程。通常多元化出于投资人或管理者主动，比如国内一些“高科技”公司在股市或政府圈到钱，去做房地产。阴阳相生，有的公司也会“一元化”，比如上世纪90年代，诺基亚卖掉了已有百多年历史的林业部门，“如同卖掉祖母的小屋”。

但IT业左右派和上面的多元化存在微妙差异，并非前代管理者的遗产。IT史家会质疑，难道不是IBM在1980年启动“国际象棋计划”，次年推出PC，当时的CEO是约翰·奥佩(John Opel)？确实如此，但就市场而言，当时PC还是一元产品，过了差不多十年，“自然”地多元化。

PC全称个人计算机，在国内还曾被称为微机，对应大型机和小型机。这两种产品的用户都是机构，早期的PC用户除了发烧友，也是机构中的个人。当时的“一元”就是计算机，在厂商和用户眼里，这一系列计算机的差别在数量，如同衣服的尺码从XS到XXL，当然，实际的计算力差距要大得多。

但随着PC越来越便宜和傻瓜，普及大众，不再同高性能计算机为伍，而是与消费电子、手机合称3C，在最近的报道中干脆完全归入消费电子。就这样顺其自然地从一元变成二元甚至更多。

相应前端部门的文化差异也越来越大，做企业计算市场，怎么可能想像天天走街串巷，领着漂亮MM劲歌热舞？

套用危机和青蛙的典故，“人造”多元化首先是机会，又像投身沸水，进入新市场初期形势极其严峻。必须动员巨大的资源，特别是懂行的人，纵身一跃，生死由命。自然多元化首先是危险，像温水煮青蛙，看上去形势一片大好，实则潜移默化，等感觉不妙，已经跳不起来了。

所以要早做决定。如果“进入”新市场，不仅还要用力跳跃，更难的是替代原来一元产品的体系，账面可能仍然好看，人员肯定有巨大的阻力。如果“退出”新市场，同样要平衡财务和组织，关键是如何剥离。或者成立一元公司，如利盟原为IBM打印机业务，或者在新市场卖个好价钱，如IBM PC业务。

选择并非只有左和右。企业计算市场同样发生过自然多元化，上世纪90年代，随着价格和技术的门槛降低，信息系统逐渐分化为硬件、软件和服务。当时的CEO约翰·艾克斯(John Akers)曾计划把IBM拆分成几家一元公司，但路易·郭士纳(Louis Gerstner)接任后，找到了新的“一元”：服务。

惠普也顶住了类似的舆论压力。现任CEO马克·赫德(Mark Hurd)有句名言：“好的公司增加营收，或降低运营成本，伟大的公司可以兼顾二者。”惠普在企业计算市场专注IT基础设施，提出“动成长”的口号，强调帮助客户将现有的资源转化为执行力和创新力。这些都可以看作新纪元。

当然还有“自然”一元化。IT左右派的反面，就是原本相对独立的3C产业融合。几年前的一幅新闻图片至今印象深刻：比尔·盖茨(Bill Gates)拿着手机，怀疑是特效加工的笑容非常狰狞，旁白道，比尔又找到可以装Windows的地方。门户、即时通讯、电子商务等网络业务也贴得越来越近。

说到底，“元”是什么？某种习惯的看法，是政府统计年鉴的分类：机械、电子、化工等等，每类下面还能再分，总之以工艺和产品为准。随着大规模生产转向大规模定制，这种分类法已经过时。综上所述，元，应当是企业能力和客户价值的合理搭配。基于这样的定义，个人倾向于一元企业更成功。

还有一种流行的分类法，按成长性和相对市场份额把业务分成四种：问题、明星、现金牛和瘦狗。这也是一种财务分类法。但在一元企业中，各部分对整体的贡献并非只有现金。如果某项业务既高速增长，又占据大量市场份额，但游离在一元外，也没有决定改元的话，也许应该把它卖掉。

这些分析也适用于人造多元化。比亚迪的王传福解释从电池到汽车的跨越，信心来自对制造的理解。今年3月被思科收购的网讯创始人朱敏评价：“一个公司如果要成功只能做一件事，就像你造好房子，卖房和租房是两个不同的生意……当你在一方做得越强，另一方就容易越弱，因为组织结构都已定型。”

回头看看，国内大量人造的和无关的多元化，没有什么好说，只能看成历史的过渡。很多管理者就没有环境变化的意识。国人擅长建设渠道，但局限于从上往下铺货，从下往上反馈就稍逊一筹。而那些立志百年老店的中国企业，要学会协调专注和灵活。
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【张烈生：IBM颠覆的是服务潜规则】

张烈生对服务产品化很有信心。

服务又一次成为IBM的焦点。

几年前，向服务转型曾经在危难时刻挽救了这个企业；现在，它又一次提出了服务转型战略，这次要做的却是全面颠覆服务行业的潜规则，展开一场价格与价值的博弈。

一场浩大的颠覆工程已经拉开序幕。

去年，IBM开始向全球推出服务产品化的全新战略，而此时中国用户刚刚习惯了服务定制化。IBM服务发展势头正劲，其收入已经超过IBM软硬件收入的总和。既已如此，IBM为何又选择“自行手术”，挑战服务行业的潜规则？

今年，IBM提出执行交付与服务产品化同样重要，不仅推出十大产品线，还展开了渠道合作计划，但这些具体措施能否解决服务产品化的最大难点——业界对价值的认同？近日，中国计算机报执行总编刘保华与IBM大中华区副总裁、全球信息科技服务部总经理张烈生就这些问题进行了深入交流。

价格与价值的博弈

中国服务市场还是传统地认为人的价值几乎就是服务的全部内涵，这也成为服务行业目前的潜规则。面对整个IT服务行业质量标准、价值认定和价格水平的缺失，IBM将如何给业界带来一场新的变革？

刘保华：全球IT服务业发展态势迅猛，尤其是以印度为代表的全球低成本服务业的崛起正带来新一轮的冲击。IBM在此时提出服务产品化战略转型是否与此有关，这一重大改革措施是出于一种什么样的背景和原因？

张烈生：全球化竞争确实是包括IBM在内的任何一家公司必须要面对的问题，IT服务环境和市场的变化让我们觉得应该走服务产品化的道路，但这更多地源于从市场的需求出发。

从两三年前开始，全球用户对服务的需求更为清晰并开始细化，在整个市场形成企业、合作伙伴和用户之间的共同语言已经成为可能，而服务产品化必将加速这一过程。

另外，IBM也会因此具备更快的市场响应速度。我们可以针对每个细分的服务产品做市场调研，并对症下药来设计产品和解决方案，产品的质量保证、解决方案的清晰度都会提高。

此外，我们还可以更有效地去整合全球的资源。有了服务产品化和不同的产品线，IBM全球十几万服务员工就会各有侧重，当中国有需求时，可以更快速地协调资源，促进资源的互相利用，真正做到全球化。

刘保华：这类似于中国软件的发展，从定制走向标准，不但成本下降而且需要QCD——高质量、低成本的按时交付。但IT服务与真正的产品制造和生产交付相比有自身的特点，服务不可能完全产品化。在IBM提出的IT服务的三个关键要素：人员/技能/经验、执行/管理/流程、资产/自动化中，哪些部分是可以产品化的？

张烈生：这三个方面都可以。第三部分自动化，顾名思义本身就是标准化，同样流程也可以固化，而人的标准化需要这样理解，当我们能够清楚地定义和细化服务的时候，在人员培养上就更为有的放矢。换句话说，使得每个人具备同样的技能，这也是标准化的一种体现。

刘保华：原来以人工为基准的定价方式在服务产品化后会发生重大改变，要让市场接受新的定价方式，仅仅教育市场还远远不够。那么IBM现在服务产品定价的基本考量元素有哪些？

张烈生：考虑要素一定是价值。其实这是一个很大的课题，因为这个行业现在的潜规则不是价值。这也是一个庞大的工程，我们不仅要教育市场、教育用户，更重要的是真正能够交付价值。可以说定义价值、创造价值、沟通价值、交付价值、提取价值，都是围绕价值做事情。有了清晰的定义才能真的去教育市场，随着服务产品化的进一步推进，未来我们可以具体到某个产品线。

刘保华：服务价值怎么理解？它如何与价格匹配，又如何与低价博弈？

张烈生：价值体现为给用户带来的实际效益，这个效益可能是IT效益也可能是商业效益。从某种程度上说，顾问服务无形中已经定义了价值，粗略用高级、中级、低级来划分。但是具体又如何定义呢？现在还没有很清晰的定价机制，也造成了服务市场价格竞争比较混乱。

为IT服务定价需要我们不断测试市场、用户能够接受的程度。就好比麦当劳的汉堡制造成本可能是0.5元，定价是3元，为什么不是定2.5元或3.5元呢？这本身有包括市场因素在内的多种因素共同作用。

艰难的行业颠覆

IBM再次第一个吃了螃蟹：用新的价值认定来颠覆整个IT服务行业的潜规则，并将改变未来服务行业的整体格局。面对从价值到价格的量化这一难点，考虑因素繁杂，牵制因素众多，但是难道可以因为困难就不走这条服务产品化之路么？

刘保华：任何行业一旦产品化规模就会做大，但利润率往往会大幅度下降。现在IBM提出服务产品化之后，是否也有可能会出现整个行业规模增加，但利润下降的趋势？

张烈生：IT服务这个行业对于我们来说太新了，我们可能不用完全按照一个传统的观念和逻辑来推敲这个行业的变化。比如一些行业中的龙头企业，他们的策略和业务模型非常特别，一方面走科研路线大力投资研发，一方面又比别人早走一步，永远抢先得到先进的市场优势，后面跟随的企业反而非常辛苦。

刘保华：看来IT的蓝海只有两种可能性：你发现一种新的应用率先进入这个领域；在同一领域中你做的任何事情都比别人更快一步，在这一瞬间是蓝海，当别人反应过来就变成了红海，所以是动态的蓝海。

张烈生：的确如此，在我们这个行业中要不断地开发新的服务产品。如果没有服务产品化的战略，我们可能不知道去开发什么样的新产品，因为每次都是用户需要什么，我们就来定制，只是被动地反应。当有了服务产品化这个观念以后，利用IBM整体优势，包括R&D以及我们在硬件、软件上的核心技术，加上几十年的服务经验和提取的最佳实践，我们就能够做到比别人早走一步。这样当别人再进入的时候只能影响甚微，而低价的恶性竞争可能也不复存在。

刘保华：服务产品化里的核心难点就是最终对价值的界定，怎样把价值量化，这可能是最难的问题。

张烈生：我非常同意你的观点。绝对的定义很难，就是有行业基准也还是要看市场价值，这也是我们不断思考的一些问题，但是反过来，难道现在很难做服务价值的定义，*我们就不去走这条路了吗？

刘保华：就是我们的前瞻方向是否正确？

张烈生：是的，服务产品化的优势依然存在，不会因为我们不去走这条道路而发生改变。很重要的问题就是怎样把价值定义清楚，交付价值，然后才有资格去提取价值，怎样真正做好执行和实施，这也是IBM今年为什么强调执行特别重要。对我来说，我的主要工作不只是做产品化，服务执行同等重要。

刘保华：无论对IBM还是对竞争对手，服务产品化战略的挑战都是巨大的，因为这有可能改变整个产业的格局，对整个产业的发展是一个巨大的贡献，而不仅仅是对IBM如此重要。

张烈生：做这个事情确实对整个行业都有巨大的帮助。服务执行除了QCD外，还有另外两个重要问题，一个是对用户需求的定义。用户往往不清楚具体需要什么样的服务，他们可能已经发展到需要某条服务产品线，但真正形成服务合同就比较模糊了。所以怎样把客户需求定义得更清楚，也会影响到交付。另外一个很重要的课题是风险，这其实也与第一个问题有关。当用户不成熟、环境不成熟、定义不清楚时，风险就越高，而它与QCD完全没有关系。对于风险的评估与控制非常重要，否则整个行业是很难有利润的。

刘保华：这两个问题非常重要，但是今天在这个行业有多少家公司真正看到了这个问题？很多企业的风险内控实际上做得不好。

张烈生：所以，任何一家公司要做好服务的实施和交付，不仅仅是说我们的技能要强，要有规模经济，要QCD，还要具备风险的管理能力。同时，我们还要提前和用户把需求讨论清楚，服务产品化会帮他们清晰这一点，这也会直接或间接影响到服务产品化的进程。

中国服务市场的两难

执行是服务的灵魂。具体的执行环境又是如此错综复杂：中国服务市场与全球的巨大落差，渠道拓展中对参差不齐的合作伙伴如何梳理，全球策略与中国实际市场如何配合。服务产品化在任何一个国家都行得通么？

刘保华：IBM今年重点提出了发展服务渠道的策略，IT服务开始向中小企业和区域市场下移。IBM的服务销售针对大企业一面是直销，而中小企业需要借助于渠道，但国内大企业和中小企业很难完全界定，IBM销售与渠道是否会出现冲突？

张烈生：渠道要分两个层面来看，如果从销售角度来说，目前还不存在竞争，服务还没有发展到这个阶段。今天所谓的竞争，存在于实施角度，举例来说，你有1000人，我也有1000人，我们试着坐下来谈合作，但是谈不清楚，即使有合作也很笼统也会冲突。服务产品化后，我们可以和渠道合作伙伴深化谈判细节，比如十条服务产品线中合作伙伴有哪几条，哪些是你缺乏而我们可以合作的。

刘保华：那么是否说IBM与合作伙伴如果具有相同的服务产品线，就一定是竞争关系呢？

张烈生：一方面，竞合是很正常的事情，在硬件、软件渠道都有，为什么在服务渠道就不能有呢？另一方面，我们与合作伙伴之间有服务产品线的重合也不等于没有合作的机会，因为在技能上也会有细分的。举例来说，同样都具备网络服务这条产品线，合作伙伴有500个人，IBM有500人，之间也同样存在细分。这样，当合作伙伴接到一个网络工程时，它可以做主包，所以说一旦服务产品化深入人心，即使是以前看似不能合作的部分也完全可以合作。

刘保华：以后是否会出现这样的方式，即除了“灯塔式”的大型企业是直销之外，其他的服务即使找到IBM，你们也还会找渠道合作伙伴实施？

张烈生：所有合作模式都可能出现，因为这个行业真的很新，渠道合作就更新。我认为未来会有多种合作方式，而IBM的原则就是一定要开放，一定要允许竞合，最后找到价值之间的配合。IBM从硬件、软件一路走下来，这些主导思想都没有变化过，在服务上为什么会有这么多的疑问呢？关键在于过去服务讲不清楚。随着服务产品化的推进，我们与合作伙伴之间也渐渐有了共同语言，就会出现各种各样的合作模式与变化。

刘保华：中国现在有8000家IT服务型企业，他们都可能成为IBM的合作伙伴。你们是否做过统计，到底服务从业人员有多少？

张烈生：这是一个很好的课题。过去我们没有想过8000家公司里面有多少IT服务从业人员，也没有想过在我们的用户中有多少从业人员，而整个IT服务行业的生态系统最主要的就是这两种。我相信，IT服务从业人员的数量在用户中的比例会远远高于业内8000家从业公司。因为这些公司中没有多少是有规模经济的，由于小公司众多，很多时候就比拼价格，低价竞争没有利润就会恶性循环，这是IT服务行业的现状。

值得一提的是，IBM全球服务已经超过自身总收入的50%，也许这个比例更贴近全球IT服务投入的比例。而今天中国IT服务市场占整个IT市场的百分比很低，无论实际数字是多少，都意味着中国的服务市场还有很多空间，也代表着很多潜在的IT服务需求根本没有被挖掘出来，归根结底还是因为对价值的定义不清楚。

刘保华：IBM推进了近一年的服务产品化概念，在全球已经发展到什么程度了？在推广过程中，用户一定是被教育的，IBM面临的最大挑战是什么？

张烈生：全球有不同的发展速度，在IT服务比较发达的地方，正是他们的需求让我们走上服务产品化之路。虽然中国存在落差，但是用户已经听得明白并且开始认同这一理念。同时，IBM自身也面临多方面的变革，这确实是一个浩大的工程。

刘保华：中国IT服务市场基本上处在萌芽阶段，但是在欧美已经很成熟了。IBM中国服务部门在策略制定上是跟全球保持一致，还是根据自己市场的具体情况进行调整呢？

张烈生：我们是一个全球化的公司，虽然针对市场的不同发展要做一些相应的调整，但所有策略都要跟随全球步伐，这样才能整合和利用全球的资源。虽然中国服务市场发展稍后于欧美，但服务产品化来源于用户需求，方向本身是正确的，只能说唯一的变数是时间。

刘保华：IBM服务今年的战略发布宣称要在中国三年打下基础，如何理解这一时间？

张烈生：服务产品化转型和执行是并行的，要做出一个模样来需要两三年的时间。无论是在流程上，还是在风险管理、项目管理上我们都有很多事情要去做，另外，技能的转移也要配合服务产品化的转型同时运作。三年的概念更多的是让整个行业知道这个转型不是一件简单的事情，我们将不断动态调整。

■相关链接：张烈生简历

张烈生先生现任IBM大中华区副总裁、全球信息科技服务部总经理，全面负责中国大陆、香港和台湾地区IBM全球信息科技服务部的长期策略制订、客户服务及市场业务推广。

1984年加入IBM香港公司，担任见习营业代表

1985年担任IBM中国公司银行业务营业代表

1986年负责IBM中国公司的市场支持及策略发展工作

1990年升任IBM中国公司业务部经理，为运输、贸易、教育、制造及中小企业等领域的客户提供服务和支持。

1993年受命成立IBM中国公司华南分公司，并担任首位华南分公司总经理。

1995年被委任为IBM大中华区直销市场部总经理，负责大中华区的直销业务及市场推广工作。

2003年出任IBM大中华区科技业务部总经理。在此以前，张先生担任IBM大中华区金融服务事业部总监，专门负责管理IBM在中国大陆、香港及台湾地区重要客户的金融服务业务。在此期间，他积极推动了中国银行业的数据大集中建设。

■记者手记：破立之道

多年前，IBM前总裁郭士纳曾经这样阐述服务的重要：“如果建设IBM全球服务部的努力失败了，那么IBM，或者至少是我想象中的IBM，就会随之失败。”危急时刻的破立之道，最终挽救了IBM。今天，稳步发展的IBM却对服务实施大手术——全球服务部重组后全面转型服务产品化，人们不禁要问为什么？

从随需应变到全球整合企业之旅，对于这样一家“善变”的企业，人们已经习惯了捉摸不透；但这家企业的每次变化都代表着整个行业的拐点前沿。这次的服务产品化完全颠覆了整个服务行业的潜规则，也可能是整个IT服务行业的又一个转折关口。从看人定价到最终形成业界认同的价值标准，任何一个改变都需要有创新的勇气，更何况这是一个破与立的颠覆性工程。如今的IBM服务已经成为超过软硬业务之和的支柱业务，发展势头迅猛，敢于在这个时候发现问题，发现需求，对自身最大的业务做重大重组，本身就代表IBM的创新魄力。

在这一重大转型中，在IBM服务23年的“深蓝”张烈生成为把握中国服务转型的总舵手。但他却比全球任何一个地区的服务部领导面临更大的挑战——中国IT服务的落差。中国用户刚刚开始津津乐道定制化的服务，新一轮的服务产品化多少让他们有些应接不暇。但这一转型来源于用户的需求，中国用户在似懂非懂之间也将逐渐接受。也许服务产品化的破立之道正可以使还处在懵懂状态的中国IT服务市场实现飞跃，给IBM在中国带来前所未有的机遇。

中计在线2007/05/21
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【东进与英特尔和解：IT业知识产权危机依然存在】

历时两年多，被称为“蚂蚁与大象”之战的一场轰动一时的中外知识产权纠纷案，出人意料地握手言和。

被业界称为“2005年中国知识产权第一案”(2007年4月22日，入选《中国经济周刊》“2006年度十大知识产权案件”)的英特尔公司(下称“英特尔”)诉深圳东进通讯技术有限公司(下称“东进公司”)侵权案，在历经两年多的僵持后，最终以一种戏剧性的方式告终。

5月14日，英特尔和东进公司联合在北京召开新闻发布会，宣布基于双方目前的企业战略及业务经营考虑，继续诉讼无益于各自的最佳商业利益。因此，在法院的积极推动下，在尊重中国知识产权保护法律的基础上，双方已就相关诉讼达成庭外和解。不过，对于和解协议的具体内容，双方却讳莫如深。

在这场被称作“蚂蚁与大象”的战争中，“蚂蚁”为何最终得以与“大象”握手言和？除去类似“外交辞令”的解释外，和解背后还隐藏着怎样的玄机？此次和解对于东进公司而言是否意味着可以高枕无忧？

从“剑拔弩张”到“谈笑风生”

5月11日，英特尔和东进公司分别委托公关代理公司邀请媒体参加其宣布和解的新闻发布会。此举令受邀记者颇感意外，“打了两年多官司，怎么说和解就和解了？”

发出这样的疑问是因为本案曾被认为是旷日持久的“拉锯战”，两次庭审均无实质性进展。此外，双方还在庭外展开了激烈的口水战。东进公司质疑英特尔诉讼动机不纯，是借诉讼搞垄断；英特尔则称有义务保护自己的技术，保护知识产权是维护股东权益。

不过，在5月14日双方联合召开的新闻发布会上，原本恶语相加相互指责的双方变得一团和气，以往的“剑拔弩张”也被“谈笑风生”所代替。东进公司总经理贺建楠称赞英特尔公司对计算机工业的贡献有目共睹，改变了整个人类的生活。英特尔方面则称在关注中国市场增长的同时，也注意到了中国在鼓励自主创新、建设和完善知识产权保护法律体系方面取得的进步和发展，并称双方是“不打不相识”。同时双方还表示，在尊重知识产权的前提下，将在新的领域促成合作。

与双方长达两年的诉讼形成鲜明对比的是，新闻发布会的时间十分短促，留给媒体提问的时间仅有10分钟。满腹疑问的记者们想从双方代表嘴里挖出一些感兴趣的东西，但结果颇令人失望。尤其对于东进公司是否构成专利侵权这个焦点问题，英特尔中国区策略合作部总监王黎始终没有正面回答，她只是表示，英特尔采用了“求大同存小异”的做法，并称和解是“一个完满的结局”。

原本高调宣传的东进公司也只是说，和解是为诉讼画上了一个句号，有了一个双赢的结局。

和解原因各有说法

由于双方对于和解协议的具体条款内容以及如何展开合作均予保密，外界对于两个“冤家对头”突然握手言和的真实原因众说纷纭。

英特尔中国区策略合作部总监王黎对此的答案是，双方基于理性原则，任何纠纷都可以找到解决办法。经过双方的反复沟通和法院的积极推动，最终通过对话与协商解决了这一纠纷。这一结果也正应了中国的一句古话--"求同存异和为贵”。

但是，这个理由很难让人满意。有业内人士分析认为，当初英特尔与东进对簿公堂，实质上是不同类型厂商对新的通信领域控制权之争，是市场份额之争。在利益面前“求同存异和为贵”显然有点与虎谋皮的意味。

相比之下，东进公司的答案更令人信服一些。东进公司市场总监、新闻发言人张素真表示：“深圳市中级人民法院的大力调解促成了最后的和解。另外，英特尔在去年的业务重组中将全球通信业务出售，与东进公司有竞争的产品不复存在，也是一个重要的原因。”

就此致电英特尔公关部经理张怡□求证，可是电话始终处于无人接听状态。

另一位不愿透露姓名的业内人士认为，英特尔的目的是利用诉讼拖住东进公司，阻碍其在海外市场的发展。这是跨国公司常用的打压对手的手段。英特尔要的是时间，官司输赢并不在意。

赛迪顾问半导体产业研究中心总经理李树翀则认为，英特尔公司是局部利益服从整体战略，和解是其最好的选择。“英特尔与东进公司之间的知识产权纠纷，被指责为‘利用知识产权大棒搞市场垄断’，这对英特尔造成了不好的负面影响。而以和解方式了结争端，并以与中国本土企业合作研发助推中国企业科技创新的形象出现，更有利于英特尔长远的战略利益。”李树翀说。

李树介绍，英特尔非常重视中国市场，正在加大投资力度。4月17日至18日在北京举行的英特尔信息技术峰会上，英特尔总部及中国区高级管理人员几乎悉数到场，6000人参会创下峰会历史纪录就是一个有力的证据。

IT业“知识产权软骨症”依然存在

“英特尔与东进公司知识产权诉讼的和解，为中外企业以后的类似事件提供了一个非常好的解决模式。”作为新闻发布会的主持人，原国家外国专家局局长、现国家863计划专家顾问组顾问马俊如这样说。但李树认为，东进公司还没有到高枕无忧的时候，因为危机依然存在。

李树表示，由于历史原因，我国企业普遍缺乏自己的核心技术，是靠模仿复制国外企业的技术开始起步的。手机、MP3、DVD等产业就是如此。而国外企业知识产权保护意识比较强，他们设立了严密的知识产权保护壁垒，使其技术优势转化为市场优势。一旦中国企业进入他们的市场，在经济利益冲突的情况下，难免掉入知识产权陷阱，遭到诉讼在所难免。珠海炬力集成电路设计有限公司(下称“珠海炬力”)在海外遭遇专利起诉就是一个典型例子。

2005年3月，就在英特尔起诉东进公司庭审之际，另一桩针对国内MP3芯片厂商的指控也在大洋彼岸进行着。美国MP3芯片生产商Sigma Tel以珠海炬力侵犯其多项用于MP3播放器的芯片专利为由，向美国国际贸易委员会(ITC)提起诉讼，要求ITC利用“337条款”对珠海炬力进行制裁。此前，Sigma Tel已就此事向美国奥斯汀市联邦法院提出法律诉讼，要求禁止使用珠海炬力MP3芯片的产品出口到美国。这些举措使得正大力进军海外市场并取得很好成绩的珠海炬力遭到重挫。

“东进公司也是如此。到目前为止，它并未掌握CTI(计算机与电话系统集成技术)的核心技术，在开拓市场时仍然存在遭遇诉讼的风险。”李树翀说。

曾代理过中国首例计算机软件知识产权案件的北京市乾坤律师事务所琚存旭律师也认为，国内IT企业普遍患有“知识产权软骨症”，主要表现在：缺乏知识产权保护意识、自有高新技术相对较少以及存在大量低水平的重复研究。

“企业研发高新技术如同艺术家创作艺术作品。没有自己独立风格，只是一味临摹他人作品，是永远无法称为艺术大师的。同样，一家企业没有属于自己的核心技术，就无法跳出知识产权陷阱。”李树翀说。

新闻背景：

2005年1月20日，英特尔在深圳市中级人民法院起诉东进公司，称其生产的语音产品对英特尔计算机软件著作权构成侵权，并向深圳东进索赔796万美元(约合人民币6578万元)，索赔金额刚好相当于东进公司的全部资产。此案在国内IT界引起强烈反响，被称为“2005中外知识产权第一案”。

2005年4月6日，东进公司的子公司--北京东进信达科技有限公司在北京市第一中级人民法院提起诉讼，以非法垄断技术、妨碍技术进步为由，反将英特尔告上了法庭。

由于索赔数额巨大以及诉讼双方身份的特殊性--一家是正处于成长期的中国民营企业，另一家则是全球最大的半导体芯片制造商，双方的诉讼纠纷又被形容为“蚂蚁与大象”的战争。

中国经济周刊2007/05/21
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〖软件〗
【祝杨军：盗版软件生命力在哪儿】

2006年中国软件全行业的盗版率已由2005年的26%下降为24%。随着免费共享软件的普及，软件厂商向网络增值服务和行业应用软件方向的战略转型，收费软件占全部安装软件的比例降幅明显，反映出免费软件快速发展，盗版行为的危害趋于减轻。

看到了这一连串的好消息，我们似乎有理由相信，正版软件的天下正在慢慢到来，盗版软件会有穷途末路的一天。其实以上这则信息并不能带给我们多少启示，因为它的准确性值得怀疑，最简单的就在于忽略了免费软件的兴起对盗版率的影响等重要的参数，而只是作为一种结果的推论而已。如果非要算的话，大概带给我们最好的消息就在于单位用户盗版率的下降了，以我们的经验来看，这是值得相信的。因为单位用户使用盗版的危害最大，造成的恶劣影响也是最大的。对于个人用户而言，我想，几乎是不可避免了，没有什么比较好的杜绝盗版的办法。正是在这个意义上，对于盗版软件的打击，使我们获得了巨大的利益，挽回了不小的损失，因此，我们有了打击盗版的动力。然而，这是一场持久战，还远远没有结束。如果认为目前这样我们就可以高枕无忧了，那简直就是痴人说梦。须知，盗版软件依旧有很强的生命力。

首先，利益的获得是盗版软件存在的根本原因，而这个诱惑几乎是永远不可能消除的。为什么呢？简单地说，面对着几百块钱的正版软件和不值一文的盗版软件，只要盗版的本领高些，我们有什么理由去选择正版呢？目前的是事实是，盗版软件的模拟技术越来越高，在实际功能上几乎与正版软件不相上下，经过破解之后，甚至于照样能够升级，照样能够享受厂家提供的其他服务。再者，就像Windows，盗版虽然不可能百分之百能模仿正版，但是百分之九十五以上肯定是没问题的，就算再低一点也没有关系。至于剩下的，谁在乎呢？大不了不稳定的话一年半载之后重装系统。现在用Ghost之类的软件非常的方便呢。所以，既然在不丧失自己的利益的情况下，就能获得有利于自身的新的利益，何乐而不为呢？把使用正版的期望寄托在人们的自觉上，那是不现实的，起码在中国目前的情况下肯定不行，这在下文中还有详细的分析。

其次，软件提供商的反盗版技术还存在很多问题。就消费者而言，很多软件升不升级意义都不是很大，也不存在售后服务的问题，所以，就不怕软件提供商利用升级或者售后服务做文章，只要能破解第一次的使用权限，就万事大吉了。再者，软件本身的防盗版能力较差。就像前段时间推出的方正“静蕾简体”，发布一天就被破解，不要说一般的软件，就连安全软件都被频频破解。众所周知，有无数的人在使用破解版的瑞星或者江民。这能怪谁呢？还不是软件厂商的相关技术太薄弱。难道要怪网民中的高手太多？

再次，可能就要算是广大网民的意识问题。因为在网民眼中，能用就是王道，不需要去在乎那些微乎其微的小细节，所以，为什么要花钱去买正版呢？再者，现在的各种软件多如牛毛，并且价值不菲，要是都去购买正版，成本将大大增大，既然很便宜甚至免费的盗版同样可以完成工作任务，谁会跟钱过不去呢？即使正版软件以升级或者其他附加服务来吸引消费者，正如前文提到的原因，有几个人会去在乎呢？在当前的国情下，试图去通过说教等方式提高网民使用正版的意识是不现实的，效果必然不佳，毕竟利益的魅力是无穷的。利用法律去规范？难度太大，因为很难制定出相关的可执行性很强的法令，也不可能去清查成千上万网民的电脑，即使查到了，也很难判定网民的行为是主观故意还是无意受到了盗版的伤害。

又次，软件厂商并没有真正下定打击盗版的决心，他们中的大部分都只不过是睁只眼闭只眼而已。“如果真的要令盗版软件完全消失，对微软来说其实是一件很容易的事，不过要投入大量资源去做这一个不能对微软客户增值的行为，我们觉得不值得”。这是日前微软香港总经理林向阳在接受媒体采访时的笃定回答。这道出了很多软件厂商的心声。他们的用意很明显，一方面在于盗版在一定程度上有利于软件的推广，可以扩大软件和软件厂商的知名度，从而带来网络流量；一方则希望通过增强正版软件的后续服务来鼓励正版，而不是花费大量的力气去研发反盗版软件，或者锁定消费者的帐户，因为那不仅意味着客户的流失，也是徒劳无功的。很简单的道理，就算是几十位工程师想尽办法去研发反盗版技术，也肯定抵不过全国人民的智慧，到头来还是一场空。

另外，还有一个问题就是，盗版率的下降并不一定代表这盗版软件的减少。所以，对这个问题要辩证的看。因为免费软件的增多有可能掩盖了事情的本质。既然是免费软件，无论如何使用都不算是盗版了，而这样的软件目前占了相当大的一个部分。在很多网民的眼中，相对于免费软件和盗版软件，如果功能近似，大都会选择免费软件。就拿杀毒软件而言，很多网民就选用了诸如avast一类的免费软件，而不去费力气寻找序列号或者破解版的瑞星和卡巴斯基等。

最后，互联网的信息共享等特性也使得盗版屡禁不止。互联网是一个广泛的信息交换平台，提倡资源共享，这也是互联网最大的魅力之一。在这种情况下，软件盗版就有了一条非常好的传播途径，尤其是当前BT、电驴等P2P软件的横行，更是加剧了这种情况，甚至于造成了全民盗版的壮观景象。互联网是世界性的，信息每分每秒都在变化，有无数的终端，基本不可能实行强有力的监管，也基本上管不住。如果为了杜绝盗版，而关闭了人们进行信息交往的门路，那当然是得不偿失了。

我们面对着打击盗版所取得的成绩，当然可喜可贺，可是也折射出盗版的猖狂与实力。盗版的生命力还远远没有结束，还会继续作恶。不过，这样也好，毕竟任何事情都有两面性，这对我们也是一种鞭策。我想，我们除了严厉打击之外，还有没有更好的办法呢？例如，降低正版软件的价格，多做免费软件等等。我想，当我们面对着两块钱的正版软件和不值一文的盗版软件之时，人们也许就不会选盗版了，毕竟，在网民心中，正版软件总还是要好一些的。当然，这只不过是抛砖引玉罢了，也许只是我一厢情愿。

eNet硅谷动力2007/05/16

返回目录
【中国软件破局SOA国际标准】

参与国际标准的制定已经成为了很多中国企业迈向国际的重要手段，从TD-SCDMA到WAPI，我们一次次看见了中国企业的身影。如今在SOA国际标准制定上，中国企业也有了新的突破。

近日，从业内人士处获悉，上海普元信息技术有限公司已经成功参与到SOA国际标准制定中，据悉，该公司目前已成为SOA国际标准中的SCA/SDO标准组织和OASIS标准组织的核心成员。

“我们5月29日有一个比较大的活动。”普元公司CEO刘亚东透露，当天要在中国“发布SOA国际标准”。

SOA的价值

“SOA的概念最初由Gartner公司于1996年提出，但当时并未引起人们的广泛关注。”易观国际高级IT分析师梁新刚介绍，“2000年前后，人们提出了Web Service的概念，SOA开始走向实际应用。”

梁新刚介绍，形象地说SOA就是将现有的一些功能模块打包成独立的程序包，命名为“服务”模块。

这些服务模块(组件)在整个软件系统的角色相当于在乐高玩具中所用到的小砖块。对于这些服务模块，需要对其接口进行良好定义，使得其他的应用系统可以使用“拿来主义”，方便地使用这些服务模块。

“SOA解决了两个问题，”刘亚东称，“一个是软件模块互联互通；另一个是将软件化整为零。”

SOA目前已经成为IT市场的焦点和趋势。

IDG调查显示，SOA的发展势头越来越猛：把SOA作为今后12个月内的关键或重要项目的调查对象的比例增加到了52%；79%的调查对象表示，SOA将是未来五年的关键或重要项目。

“负责SOA国际标准的权威机构是OASIS(the Organization for the Advancement of Structured Information Standards，结构化信息标准促进组织)，它制定了比其他任何组织更多的Web服务标准，同时也制定了安全和电子商务标准，并在公共部门和特定应用市场的标准化方面做出了努力。”梁新刚介绍。

刘亚东透露，“普元目前是OASIS六家核心成员之一，其他五家分别是IBM、BEA、EDS、SAP、SUN等。”

普元成为主导

“普元是一家200多人，年收入达到5000万人民币的公司。”刘亚东透露，之所以能成为OASIS中的一员，与OSOA(Open Service Oriented Architecture)这个组织不无关系。

OSOA是由IBM、BEA、Oracle、SAP等世界软件领导厂商共同设立的协作组织，共计拥有18家软件企业，普元先加入的是这个组织。

2005年11月，OSOA发布了两项针对SOA的重要构件模型规范，并将之正式提交给OASIS，通过其开放式标准过程进行推动。据悉，这些标准都将一并成为OASIS组织的电子商务标准的一部分。

“该标准4月15日已经在美国正式发布了，5月29日是这个标准在中国站的发布。”刘亚东说，“我们的主要贡献就是构件。将要发布的这个标准中还不包含普元做的这部分内容。这个部分目前只有我们一家在做，全世界没有一家在做和我们类似的东西。SOA的标准将再往下深入一步，深入到如何用更小的构件来构造一个服务的实施，这个时候普元会成为一个主导的成份。我们有800个构件，全世界没有任何第二家企业有这么多构件。”

长风联盟

事实上，不仅普元在参与SOA国际标准的制定，国内另一家组织“长风联盟”也在为实现同样的目标工作着。

长风联盟全称为长风开放标准平台软件联盟，成立于2005年4月14日，首批22家成员单位自愿加盟，截止2007年4月，联盟成员已达37家。长风联盟将基础平台软件厂商、应用平台软件厂商、第三方中介机构联合起来，利用联盟方式扩大市场影响，规范产品标准，探索平台软件产业化的新路径。

目前长风联盟成立了SOA-RA-TF、SOA-AP-TF、SOA-ITSM-TF、SOA-QA-TF四个工作组，逐渐形成能代表成员意志的联盟开放规范。

去年年底长风联盟举办了“2006长风联盟(电子政务)SOA技术应用大会”，会上，长风联盟公布了“长风联盟电子政务SOA推进战略”，并发布了联盟“SOA电子政务总体技术架构与解决方案”及“SOA参考架构白皮书”。

长风联盟确立了四大SOA目标：第一，带动500至1000家软件企业向SOA专业服务转型，并实现SOA相关产值超过20亿美元；第二，在SOA的软件咨询、软件服务及软件中介等领域培育3至5家国内领先、国际知名的大型企业；第三，通过国际合作和交流，推进SOA标准分析、标准应用，逐步成为SOA国际通行标准的积极参与者，增强中国在国际技术标准、政策制定工作中的影响力；第四，自主研发行业应用标准与规范，持续深化我国SOA行业实践。

值得注意的是，2006年4月，长风联盟已正式加入OASIS国际标准组织，同时长风联盟还成为OASIS的中国代表处，在中国不仅成为OASIS的成员企业，而且更代表OASIS开展工作。

不过奇怪的是，虽然长风联盟与普元在SOA上都投入不小，且同属于OASIS中的一员，但是普元目前为止还没有加入长风联盟。

“我们对普元发出了邀请。”长风联盟秘书长肖澜称，他同时认为，普元所从事的标准工作仅是SOA国际标准中的一部分。

“肖秘书长说的对。”普元研发副总裁程朝晖称，SOA国际标准牵扯到很多内容，普元的重点在于构件，是这个领域的核心成员，普元研究的领域，长风联盟没有参与，而长风联盟所研究的SOA标准部分，普元也没有参与。

“两家是殊途同归。”梁新刚表示，他认为中国企业能够参与到国际标准的制定中是一件好事，而普元与长风联盟目前所从事的SOA研究的目标是一样的，由于OASIS将中国代表处交予长风联盟，因此两家未来的发展应该是一致的。

链接

SOA(Service Oriented Architecture，服务导向架构)适合于企业级应用开发领域。其核心是把组织的业务流程功能模块构件化，并对外提供标准的服务，基于这些服务，组织内部的不同业务部门或是不同组织之间的业务整合就更加容易一些。

财经时报2007/05/19
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【开源软件的七大盈利模式】

在今天，经历了如此发展历程的开源软件，已经不仅仅是开放源代码的免费软件了。开源软件与商业本身并不冲突，事实上，它也是一种新兴的商业模式。与传统的商业软件相比，开源软件采用了开放源代码、免费分发等形式，这就减少了营销与销售成本，更易于广泛传播。

其实，开源软件可以是成功的商业行为，那么这意味着什么呢？首先，商业公司必须要能够生存和盈利；其次，商业公司生存的意义在于为用户创造价值。下面我们来看看开源软件是如何生存、如何创造价值，并如何借助其创造的价值来获得回报的。

盈利模式之一：多种产品线

在这种模式中，利用开源软件为直接产生收入的专有软件来创造或维持一种市场地位。例如，开放源代码的客户端软件带动了服务器软件的销售，或者借用开源版本带动商业许可版本的产品销售。这种模式应用得比较普遍。

如MySQL产品就同时推出面向个人和企业的两种版本，即开源版本和专业版本，分别采用不同的授权方式。开源版本完全免费以便更好地推广，而从专业版的许可销售和支持服务中获得收入。再如Red hat自Red hat Linux后将原桌面操作系统转为Fedora项目，借Fedora Core Linux在开源社区的声望而促进Red hat Enterprise Linux AS/ES/WS服务器产品线的销售。

盈利模式之二：技术服务型

在这种模式中，开放源代码软件采用了一种全新的市场定位，并非面向产品，而是针对技术服务。JBoss就是这种模式的典型代表，JBoss应用服务器完全免费，而通过提供技术文档、培训、二次开发支持等技术服务而获得收入。

盈利模式之三：应用服务托管(ASP)

这种模式适用于基于开源软件的应用服务供应商(ASP)。例如，PHP Live就是一种构架于PHP、MySQL之上的开源软件，它可为企业用户提供实时交谈服务。目前已经有数十家公开提供PHP Live托管服务的应用服务提供商。

盈利模式之四：软、硬件一体化

这种模式主要是针对硬件制造商的。随着竞争的普及，市场压力迫使硬件公司开发并维护软件，但是软件本身却并不是利润中心，因而采用开源软件。这种模式被很多大型公司广泛采纳，比如IBM、HP等服务器供应商巨头，通过捆绑免费的Linux操作系统销售硬件服务器。而Sun公司近期将其Solaris操作系统开放源代码，以确保服务器硬件的销售收入，也是这种模式的体现。

盈利模式之五：附属品

在这种模式中，出售开放源代码的附加产品。比如在低端市场，出售杯子和T恤衫等；在高端市场上，出售专业编辑出版的文档和书籍。O'Reilly集团是销售开源软件附加产品公司的典型案例，它出版了很多优秀的开放源代码软件的参考资料。O'Reilly实际上雇用和支持了一些著名的开放源代码黑客(例如Larry Wall和Brain Behlendorf)，并以此提高它在市场上的声望。

盈利模式之六：品牌战略、服务至上

在这种模式中，开源公司通过开源软件先天的传播优势，以极低的成本建立和传播品牌，并通过向用户提供产品相关的服务来获得回报。康比尔公司的Compiere ERP&CRM软件就是这种模式的典型案例。康比尔公司开发了开源的ERP&CRM软件，由于其产品优秀，很快便获得了北美、欧洲和亚洲中小企业用户的认可，Compiere品牌也因此迅速地传播到了世界各地，在企业管理软件市场已经成为全球知名品牌。

盈利模式之七：市场策略

这种模式是一种快速抢占市场的营销策略，主要是为以后增强版产品的销售打下基础。这种情形的案例有很多，比如微软宣称部分公开Office的源代码，就是执行这种策略；另一个案例则是CRM领域的新星Sugar CRM，这款由速加科技开发的开源版本从公开下载后就广为传播，这为其后来盒装专业版套件做好了口碑上的准备。

计算机世界2007/05/21
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【分析：微软Linux专利主张能走多远】

微软谴责开放源代码产业界侵犯了其235项专利，这一事件凸显了一个难题：一家企业应当如何处理专利被侵犯的问题？

微软表示，公布这一数字的目的是为了促使开放源代码公司与它进行谈判，达成与在2006年和Novell签订的许可协议类似的许可协议。

但业界专家表示，微软的这一声明暗含着这样的要求，开发开放源代码软件的企业应当找出侵犯的微软专利，并回到谈判桌上。

考虑到美国专利的数量、广度、不透明性，要查找可能的软件专利侵犯问题不大可行。不仅如此，这还与微软自己奉行的政策相悖：如果认为专利受到了侵犯，专利持有者应当与微软联系。

事实上，查找可能的专利问题也会使企业承担巨额的财务损失：如果法院认为专利受到了侵犯，与不知道自己侵犯了专利相比，知道自己侵犯了专利的企业或个人要赔偿3倍的损失。

计算机和通讯产业协会的首席法律顾问马太说，这一担心使得企业通常命令自己的工程师不要去查看是否侵犯了其他人或公司的专利。由于这一“故意”问题、搜索专利的费用、真正理解专利的困难，大多数应用软件开发人员都不敢说自己进行了完整的专利搜索。

在过去的三年中，微软在许可专利方面支出了14亿美元。微软表示，在许可其他人或公司的专利方面，它采取了更被动的策略。微软在一份声明中说，如果一家公司认为我们侵犯了它的知识产权，就应当与我们进行谈判。

日前，微软没有回答有关它是否已经通知Red Hat或Linux内核开发者托瓦兹等具体的人或公司，他们侵犯了其专利的问题。

微软表示，Linux内核侵犯了其42项专利，但托瓦兹拒绝对他是否侵犯了这些专利进行调查。托瓦兹说，工程师不会搜索别人的专利有数个原因，这并非是“鸵鸟政策”，而是一个很实际的问题：浪费大量的时间。在开发技术时不查看其他人的专利，使得一个人能够声称自己独立开发了相关技术。工程师不大可能真正地理解专利，除非身边正好有专利律师，专利语言通常很晦涩难懂。

托瓦兹嘲笑微软是在散布FUD(恐惧、疑惑、怀疑)，而不是想真正地解决问题。他说，如果微软明确地表明我们侵犯了它的哪些专利，我们将能够真正地解决相关问题。

一些人信奉更主动的专利搜索政策，其中就包括Eckert Seamans的知识产权律师大卫。他说，例如，在发售一款Linux手机前，摩托罗拉应当调查Linux中的专利问题。但这样做相当不容易，大多数人都不会试着去调查专利问题。

大卫表示，在美国专利和商标局网站上搜索一项专利，尤其是软件专利，是非常困难的。如果使用一个含义稍微广泛的搜索关键字，就会得到1000个搜索结果，如果缩小搜索关键字的范围，就可能丢掉许多有用的搜索结果。

使微软的声明复杂化的另一个问题是，人们普遍认为专利侵犯已经成为惯例，而非个别事件。DLA Piper知识产权律师马克说，人们每时每刻都在侵犯其他人的专利，而且没有为此支付代价。

开放源代码的文档管理厂商Alfresco负责业务开发的副总裁玛特说，我现在坐在椅子上就可能侵犯了其他人的专利。身为律师的玛特还表示，Alfresco不想侵犯微软的专利，微软需要指出我们侵犯了它的哪些专利，这样我们就知道应该怎么办了。

微软没有表明它是否认为自己的产品侵犯了其他人的专利，也没有表明它是否要求自己的编程人员检查自己的代码是否侵犯了其他人的专利，以及它是否会进行例行检查，检查其产品是否侵犯了其他人的专利，或确保在发售前其产品不会侵犯其他人的专利。

微软负责许可事务的副总裁霍雷肖在接受采访时说，指责开放源代码侵犯专利“并非是偶然的”

被指责侵犯专利与在诉讼中被判决侵犯专利之间是有巨大差距的。最高法院最近的裁定意味着这一差距可能会更大，最高法院的裁决也意味着挑战专利的有效性更为容易。

微软相信其专利是有效的。微软说，我们的专利的质量很高。对于抱怨软件专利质量的人而言，最高法院的裁定是个好消息。提高软件质量，确保专利的新颖性、有用性是CCIA专利改革日程中一个主要部分。

ZDNet China 2007/05/17
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〖网络〗
【新浪与中国电信联手，新浪互联星空播客全新亮相】

2007年5月17日，新浪与中国电信联合召开新闻发布会，正式宣布双方在播客业务上结为全面合作伙伴关系，新浪播客将以联合品牌“新浪－互联星空播客”的全新形象跟网民见面。今后，网民不仅将体验到速度更流畅、内容更丰富的播客平台，而且无论在新浪网，还是互联星空网站都可使用播客的全部服务。

在视频分享领域，基础电信运营商与门户网站的全面合作，在国内尚属首例。双方合作后，新浪将负责新浪-互联星空播客的运营，中国电信将提供新浪-互联星空播客运营所需的网络资源。此次新浪与中国电信在播客产品上的全面合作，不仅是新浪在网络视频平台建设方面的重大举措，也是中国电信整合互联网资源的有益尝试，成为中国网络视频发展史上的又一里程碑。一方面，中国电信的带宽优势将大大提升播客视频的浏览速度，实现播客用户体验的一次飞跃性发展；另一方面，新浪强大用户基础和内容资源则使中国电信轻松完成网络视频分享平台的建构，成为中国电信互联星空无可替代的内容资源。

播客的核心价值在于音视频互动和分享，对于网民而言，除了内容的丰富生动之外，音视频的浏览速度快慢直接影响用户体验，因此，高投入的网络硬件需求成为播客发展的关键因素。新浪与中国电信合作将大大提升播客音视频的浏览速度，使画面更加清晰流畅，为广大网友提供更优质快捷、更人性化的网络视频服务，让网民真正享受播客“自娱众乐”的乐趣。

博客、播客等新型互联网技术的发展给中国的经济和社会带来了巨大的影响，如何挖掘宽带互联网的增值潜力也成为电信行业关注的问题，作为中国最大的综合信息服务提供商，中国电信借助旗下拥有的互联星空门户，积极整合互联网资源，此次“新浪-互联星空播客”平台推出，不仅带动了互联星空门户和各地城市门户网站内容的发展，也使基础电信运营商在宽带互联网产业链中的作用更加完善。此外，借助此次合作，中国电信和新浪也将在播客高速发展的基础上，尝试开拓新的盈利模式。

中国电信集团互联网与增值业务事业部总经理杨可可表示：“中国电信将不断提高网络质量，持续优化‘新浪-互联星空播客’的服务品质，在促进播客业务快速发展的基础上，积极尝试开拓新的盈利模式，为合作伙伴和用户创造更大的价值。”

新浪CEO兼总裁曹国伟也表示：“在中国，互联网视频分享尽管还只是一个新兴的领域，但它是互联网未来发展的一个必然趋势。此次新浪与中国电信就播客产品的合作只是双方合作的起点，在今后的日子里我们将拓展更多的合作领域。”此次“新浪-互联星空播客”选择在5？17"世界电信和社会信息日”全新亮相，为广大播客用户提供了更加人性化的用户体验，也为宽带互联网产业链的健康和谐发展掀开了崭新的一页。

新浪科技2007/05/17
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【腾讯的烦恼与拐点】

尽管拥有令人艳羡的2.3亿活跃的QQ用户，但按腾讯公司总裁刘炽平的说法，海量用户正成为腾讯幸福的烦恼--如何细分庞大的用户群？如何向广告客户展示腾讯用户的潜在价值？

这是理解腾讯2007年推动品牌升级战略的切入点。2007年3月，腾讯发布“大回响、大影响”的新品牌战略。希望扭转人们心目中腾讯用户群“娱乐化”、“低龄化”的不利印象。

这也是33岁的刘炽平能够给腾讯带来的变化。2005年，刘炽平加盟腾讯，次年2月份升任腾讯总裁。现在，马化腾已将腾讯的日常管理重任授予刘炽平，自己转而对腾讯的未来进行战略性思考。在麦肯锡和高盛的任职履历，是否有助刘炽平履行在腾讯此轮品牌扩张中的使命？人们已经习惯了马化腾的腾讯，现在也许是到了刘炽平出场的时候。

《21世纪》：“大回响、大影响”的品牌战略含义是什么？

刘炽平：腾讯在去年提出了“在线生活”的战略。在线生活概念，意味着我们的业务进入了一个新的阶段--从IM(即时通讯)发展到网络游戏和门户网站。推行“在线生活”战略，必须帮助用户、广告客户以及公众理解一个概念：互联网到底是什么？以前大家的概念是互联网是很年轻化的事物，但是现在会发现，互联网已经具有很大的影响力，互联网上的声音不断有碰撞和回响。

《21世纪》：腾讯之前给人们留下的印象是“低龄化”和“娱乐化”。这似乎制约了腾讯在某些业务领域的拓展，例如并没有换来相应的广告收入。

刘炽平：你说的这个问题，其实不止腾讯，整个互联网都面临这个现象，只能说腾讯本身是互联网的缩影。但是随着QQ。COM的开通及推广的力度加大，我们有了越来越成熟的用户。我们的优势是，门户和即时通讯和社区有一个良好的互动。腾讯网上尤其是媒体有关的资讯服务，能够激发巨大的影响和回响。

腾讯有海量的用户，用户群年龄覆盖面很广，从七八岁的小朋友到七十多岁的老人，但这其实是很幸福的烦恼。中国消费品品牌可能更看重20-35岁这个年龄段，我们面临的最大挑战是，如何把这些不同年龄层的客户区分出来，然后告诉具体的广告客户，哪个群体适合他的产品。腾讯以前只是做即时通讯和网络游戏，本身的影响力在互联网行业本来就不是特别大。但是腾讯网的流量现在开始上来了，大家需要时间去看到这种影响力。

《21世纪》：广告业务在腾讯的未来收入结构中将占据什么地位？

刘炽平：我们的广告业务起步比较慢，所以需要时间建立团队和市场认可度。但是目前整体增长水平比行业平均水平要高。长期来看，广告收入肯定是互联网企业非常重要的收入来源。但是中国互联网广告需要一个突破性发展，这和比较成熟的欧美市场和日韩市场作对比就可以发现。现在互联网公司面临的一个问题是，由于现阶段互联网广告比重太低，导致互联网广告产业链在中国不是很健全。在线广告的产业链，需要广告公司投入更多的专业性人才，做更好的广告创意。

《21世纪》：这两年企业规模在快速扩张，你们有没有担心过，这样的扩张速度太快了？

刘炽平：这个也是我们每天都在问自己的一个问题，怎么样才能把管理的水平做得更好。腾讯在2004年6月份上市的时候是700人，当我加入的时候(2005年年初)超过1000人，2005年年底达到了2200人，2006年年底又超过3000人。

腾讯是个很年轻的公司，同事们都很年轻。我们在进行业务拓展的时候必须着眼于两个问题。第一必须要循序渐进，我们在发展一项新业务时，实际上是伸出半条腿，当我们看到团队有了成长，业务有了成绩的时候再跨出第二步。第二点是，必须注重员工的成长。一些同事可能加入公司没多久就被提拔到管理的位置上。如何提高他们的个人管理力，是我们最关心的事情。去年开始，我们引入了MINI MBA的课程。事实上，为了提高员工的管理力，我们这两年投入不少成本，和其他部分的开支相比较，内部培训成本的增加是最快的。我们做预算的时候，唯一不削减的就是内部培训。

《21世纪》：腾讯内部有人曾经撰文指出，前两年腾讯人员扩张迅速，导致人均产出下降。因此希望2006年的人均产出增长出现一个拐点。你看到这个拐点了吗？

刘炽平：我们已经看到了这个拐点。2006年对腾讯来说是成长很快的一年。我们的人数从2200人增加到3000人，但是整体收入增加了一倍。2005年是打根基的一年，为新产品打根基。2006年我们推出了一系列的产品，我们的收入一下子就上去了。中国的互联网还是会走这条道路，不可能一直向上。肯定是有先期的投入，然后考验自己的忍耐力和韧性。如果你做得好，拐点总会出现。

对腾讯来说，重要的是我们必须有看到拐点的机会。我们第一个考虑的是产品本身是不是有用。如果对用户有价值，我们深信我们也会取得自己的价值。

互联网的市场变化太快，我们必须更多的是根据自己的摸索和经验，再参照其他同行和类似高科技企业的成功模式，然后制定一套适合自己的体制。其实这不是什么很困难的事情，关键是强调执行，每一层管理人员都必须要有执行力。

21世纪经济报道2007/05/17

返回目录
【阿里巴巴马云：中国还没有真正的互联网公司】

由阿里巴巴与中国互联网信息中心举办的国内首届网络工程师“侠客行”大会日前在杭州结束。进入资本市场前夕，马云的目光已由“西湖论剑”时的企业高层、“网商大会”时的中小客户转移到互联网技术人员身上。

梦想被视作科技型公司

阿里巴巴始终未被视作“科技型公司”是集团董事会主席马云一直担心的。在致词中，坦承自己“不懂技术”的马云毫不掩饰对技术、技术人员的敬意：“没有技术创新，互联网的一切都是空话。技术人员永远是我们公司最重要的资源。”

知情人士透露，外界最关心的阿里巴巴B2B业务赴港上市计划，5月已进入为期半年的倒计时，计划融资78亿港元，高盛、摩根斯坦利将联手为其主承销商。赶在上市前召开这样的纯技术论坛，阿里巴巴显然是想提升其在资本市场“科技型公司”的认可度。

阿里巴巴拥有国内最大的B2B、C2C交易平台；雅虎中国的业务涵盖内容门户、搜索、即时通讯、电子邮件等———二者结合，几乎囊括迄今全球互联网领域所有已赢利的商业模式。但事实上，在互联网技术最前沿的搜索市场，雅虎(中国)的份额远远落后于百度，也低于GOOGLE。

“选定在香港上市的原因，是马云认为现在的阿里巴巴并不是纯粹的科技型公司，而是服务型企业。集团5000员工中，一半以上是服务人员———美国股市崇尚概念、高成长的特征不适合阿里巴巴。”业内人士如此分析。但阿里巴巴CTO吴炯表示，马云的最终目标是让阿里巴巴成为像GOOGLE、微软那样的创新型科技企业。

互联网用户需突破2亿

“我认为，到今天为止，中国还没有真正的互联网公司。”向来不乏惊人之语的马云在网络工程师大会上再度抛出“耸人听闻”的观点：中国诞生真正的互联网公司，应该在用户突破2亿之后，“到时会出现非常强大的互联网公司———这样的公司，技术一定是最重要的驱动力。”

阿里巴巴CTO吴炯在大会的搜索分论坛上坦言，国内市场上，GOOGLE、百度、中国雅虎在搜索引擎关键指标“相关性水平”的技术已差不多；而当用户习惯了某搜索引擎，就很难转变习惯。但他表示，“在搜索引擎上，雅虎中国正实行‘多米诺计划’，争取在智能化、用户界面上有所突破。”他解释，“智能化”就是一步到位。比如查列车时刻，搜索引擎能直接搜出来，不用再去相关网页查询。

东方早报2007/05/21
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【分析师预计九城第一季业绩低于预期】

美国分析师丹尼尔·维拉德(Daniel Vlad)近日对第九城市(Nasdaq：NCTY)即将发布的2007年第一季度财报做了分析和预测，他预计该公司业绩将低于分析师预期。

第九城市将于5月22日发布2007年第一季度财报。维拉德预计，第九城市第一季度业绩将低于分析师的预期，原因主要有三：来自网络游戏《魔兽世界》的营收减少、产品开发支出增加、以及税费支出增加。维拉德预计，不计入特殊项目，第九城市第四季度净营收为3450万美元，每股收益28美分。大多数分析师预计，第九城市第一季度营收为3600万美元，每股收益32美分。

《魔兽世界》走低

由于缺乏新内容，以及受到中国农历新年带来的负面影响，维拉德预计第九城市来自《魔兽世界》的营收将有所减少。他表示，自去年10月初以来，第九城市就没有再对《魔兽世界》进行内容升级。因此，第九城市今年第一季度来自《魔兽世界》的营收低于上一季度并不令人奇怪。第九城市已经决定跳过《魔兽世界》V2.0内容升级包，而将主要精力都放在资料片《燃烧的远征》发布上。

由于第九城市绝大部分营收都来自于网络游戏《魔兽世界》，因此对这款游戏的运营状况和趋势进行评估是预测第九城市营收的必要一步。从2005年10月开始，维拉德领导的团队通过专门软件，定期获取第九城市所有《魔兽世界》服务器的用户负载数据，并以此作为分析该游戏运营状况的主要依据。通过自己开发的研究方法，维拉德及其团队获得了《魔兽世界》的一些重要运营数据，包括每日平均在线用户(ACU)人数和每日最高在线用户(PCU)人数等等。

维拉德表示，从他所在团队的研究结果来看，第九城市第一季度每日平均在线用户人数为31.5万人，低于上一季度的34万人；每日最高在线用户人数为69万人，高于上一季度的68万人。在中国农历新年期间，《魔兽世界》服务器的利润率处于较低水平。虽然这款游戏吸引了更多玩家，但玩家用于游戏的时间却比上一季度有所减少。得益于去年10月初新开设的服务器区，以及跨服务器战场升级，《魔兽世界》去年第四季度的每日平均在线用户人数和每日最高在线用户人数都有较大幅度增长。

《魔兽世界》是一款按用户游戏时间收费的网络游戏，而且第九城市的收费标准一直保持稳定，因此只要知道每日平均在线用户人数，就可以准确预测《魔兽世界》第一季度给第九城市贡献的营收。维拉德预计，为了准备推出新网络游戏《奇迹世界》和《激战》，第九城市第一季度的产品开发和营销支出将有所增长。不过，税费支出的增加才是给第九城市第一季度净利润来带负面影响最大的因素。截至去年底，第九城市运营《魔兽世界》的实体一直处于免税状态，但从今年第一季度开始需要交纳15%的税费。

《奇迹世界》闪耀

尽管第九城市第一季度业绩不算出色，但投资者也许并不会过于关注负面消息，而是将注意力放在《奇迹世界》和《燃烧的远征》的最新进展上。4月18日，第九城市启动了《奇迹世界》的公开测试。启动全面公开测试后的第一周，《奇迹世界》的最高同时在线玩家人数就达到了约40万人。《奇迹世界》是韩国网络游戏开发商Webzen开发的一款大型多人网络角色扮演游戏，由第九城市在中国独家运营。

维拉德表示，考虑到第九城市随后增加了服务器，《奇迹世界》目前的最高同时在线玩家人数可能已经达到50万人。在受欢迎程度上，《奇迹世界》直追《魔兽世界》。目前还无法确定第九城市能否将《奇迹世界》在玩家中引发的热度转化为利润。这款游戏将采用免费游戏模式，也就是运营商免费为玩家提供游戏服务，主要依靠销售虚拟物品和增值服务获得营收。中国另一家网络游戏运营商盛大采用这一模式初期，业绩受到了较大的负面影响。幸运的是，第九城市选择了一个不错的时机，现在的中国玩家已经逐步接受免费游戏模式。

其它网络游戏

第九城市目前正在升级《魔兽世界》，为今年第二季度末在中国推出《燃烧的远征》做准备。《燃烧的远征》已经在北美和欧洲获得的成功，预计也将成功登陆中国。3月7日，第九城市启动了《激战》的公开测试。第九城市已经同百事可乐建立合作关系，共同推广《激战》。从初步结果来看，《激战》也获得了不错的市场反响，但距离《奇迹世界》还有差距。

有消息称，第九城市已经同EA达成协议，将获得网络游戏《FIFA Online》的授权。如果这一消息属实，对于第九城市而言无疑是一个好消息。另据消息称，EA曾报价2亿美元收购第九城市19%的股份，但最终没有成功。

维拉德表示，第九城市目前的股价相当于2007年每股收益预期的15倍，对于投资者而言具有一定的吸引力。但是，发布第一季度财报之后，第九城市股价短期内会出现波动。

新浪科技2007/05/17
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【我国过半社区网站为盈利苦挣扎】

虽然经历去年以来的“寒冬”，但中国相当数量的WEB2.0(社区)网站仍是资本关注的焦点，日前由中国互联网协会主办的第二届互联网社区大会，吸引了全国200多家社区网站参加，这些多数没能拿到风投的网站发现了广告之外新的盈利方向：社区营销。

过半社区网站盈利不佳

去年高速发展的中国互联网一度受到风险投资的青睐，全球著名的风险投资机构纷纷进入中国，诸多网站均获得了风险资本的注入，但是到了2006年下半年，喧嚣一时的2.0概念破灭，众多新创公司也陷入了业绩不佳、徘徊不前的状况。即便支撑下去的社区网站，也盈利微薄。

有关数据显示，目前中国有79万家独立网站，80%以上拥有独立的社区。但是，50%左右的网络社区收入依旧来自广告，盈利模式单一。该调查还显示，47%的社区网站站长预计2006年网站营业收入要少于1000元，无收入的网站占总体比例的14.9%。可以说，目前一半以上的社区网站仍没找到盈利途径。

WEB2.0网站盈利乏力导致风险投资商收紧钱袋。今年第一季度，中国VC基金的募集额度，只有3.56亿美元，比去年同期的9.04亿美元下降60.7%。

风险投资仍看好社区网

不过，也有少数创业者通过网络社区攫取了大笔财富，成功拉来风险投资资金，成为本届互联网社区大会瞩目的焦点，他们的盈利模式已出现多样化。

知名社区西祠胡同总经理刘辉说，我们目前能看到的社区简单可行的方式就是提高人气，然后通过广告来盈利。交友网站51.com CEO庞升东则认为，目前公司收入来自两块，一块是广告，另一块是个人增值服务。而影评网站豆瓣网CEO杨勃认为，目前还是追求有效点击率的分账模式为主。

虽然外界一直对社区网站的盈利持怀疑态度，但多家有实力的风险投资方仍然认为，社区是互联网在门户、搜索之后发展的下一个方向。

大洋网-广州日报2007/05/17
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【雅虎中国更名中国雅虎，高速驶进本地化车道】

“五·一”前被广泛关注并猜测的雅虎中国更名一事，终于水落石出。5月15日，雅虎中国宣布，从即日起正式更名为中国雅虎。同时，中国雅虎全新的业务体系也调整完毕，形成了“三驾马车”式的事业部制架构。至此，中国雅虎总裁曾鸣，基本上完成了对雅虎中国这辆一直“路况不熟”的豪华跑车的“调校”，从战略意图到具体实施都开始驶入本地化发展的快车道。

“从雅虎中国到中国雅虎，虽然只是中国这两个字位置的变化，但这其中所蕴含的巨大意义却十分深远。”曾鸣谈到更名的背景时表示：“更名不是什么文字游戏，它是要从品牌战略的高度向我们的用户传递这样一个清晰的概念，那就是，今后的中国雅虎将会彻头彻尾地成为由中国人决策运营、为中国人贴身服务、创造中国人自己精彩网络生活的互联网公司。中国雅虎将会以中国人的智慧、在中国的市场上经营出新的互联网成功典范。”

而就在更名正式宣布前一周内，中国雅虎顺利平滑地完成了全新业务架构的调整。在这一架构下，中国雅虎将执行“总经理负责”的事业部制，将相应职能部门划分到各事业部，由各事业部独立进行产品研发、市场推广、业务拓展与客户服务等运营工作。调整后，中国雅虎形成了“三驾马车”式的结构：由中国雅虎副总裁李俊凌担任社区及资讯事业部总经理，主要负责新闻资讯、个人空间、社区群组和垂直频道等业务；由中国雅虎副总裁张忆芬担任搜索事业部总经理，负责网页搜索、搜索竞价、雅虎百业窗和个人软件等业务；而中国雅虎副总裁沈建明则担任通讯事业部总经理，负责邮箱、雅虎通和网站首页等业务，并同时继续兼管公司市场、公关和业务发展工作。另悉，原网易销售副总裁江志强日前已正式出任阿里巴巴集团副总裁兼中国雅虎副总裁，负责阿里巴巴集团的媒体广告业务，他的到来将进一步带动集团媒体广告业务的发展。

中国雅虎总裁曾鸣表示，无论是更名还是架构调整，都得到了来自阿里巴巴集团、全球雅虎的肯定。“中国雅虎今后会获得阿里巴巴集团与全球雅虎在资源、技术、产品等各个方面的大力支持，其力度只会越来越强。”事实上，雅虎新推出的购物搜索与本地搜索服务，就是全面整合了淘宝网和口碑网等阿里巴巴集团的资源。而全球雅虎方面最近也不断派出顶级水准的产品技术专家，专程来到中国，协同本地的产品研发。

互联网分析人士指出，从2005年10月雅虎中国并入阿里巴巴集团起，无论是从拥有权上讲，还是从日常运营管理上看，中国雅虎当时就已然是一个本土企业了。

去年10月，曾鸣出任中国雅虎总裁后，在彻底本地化方面进行了大量的思考与行动。在曾鸣看来，所谓本地化，不仅仅局限于人员、产品和服务等组织元素的层面，更应上升到一个企业竞争策略的高度，渗入企业的价值观、品牌观与核心竞争力。

雅虎的这一次本地化革命会给中国互联网产业带来那个影响呢？我们将拭目以待。

eNet硅谷动力2007/05/16
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【国产网游抢滩越南的有益启示】

据悉，目前中国网游已经垄断了越南网游市场的8成份额，并在越南引起了来势汹涌的“中国网络文化热”现象。同时，这些成功案例也在国内引发了关于国产网游的深刻探讨：是国产网游拯救了越南，还是越南拯救了中国网游？

其实，不必为谁拯救谁而大费脑筋，抑或两者兼而救之，即常说的“双赢”，这并不重要。

重要的是，从我国本土网游抢滩越南，而且垄断了8成市场份额，这是我国近年来兴起的文化创意业走向国际领域的一个成功范例，是拓展中国特色的网络产业一个典型样本。

文化创意产业属于现代服务业，是指以个人创意、技巧及才能为“经”，以知识产权为“纬”，创造财富和就业的行业。它一般包括演出业、影视业、广告业、会展业、音像业、文化娱乐业、文化旅游业、网络文化业、图书报刊业、文物和艺术品业以及艺术培训业等十几个领域。过去，我们在网游上让韩国人赚得盆满钵满，而一夜之间，我们不仅摆脱了外来束缚，而且将自己打造的“宝物”也推向了国际市场。国产网游在越南的成功，甚至引起了传统互联网公司的共鸣。265网站站长蔡文胜在获知金山网游的“意外”成功后大受启发。他认为，不仅仅是网游，国内其他的互联网模式也完全能在越南等国家找到“用武之地”。以网游为主要产品的文化创意业向以发展中国家为主要合作国拓展和延伸业务，寻找新的发展空间，将大有作为。

为什么中国网游在越南受到青睐？一个根本的原因就是文化上的相容性。因此，网游进入越南市场将有利于两国的文化交流，促进两国人民的友谊。还要看到，文化创意产业没有大烟囱，没有刺鼻气味，没有污水，不需要大面积的土地和煤炭石油，不会增加交通运输的负荷，它能推动合作国发展优势越来越向人力资源方面转化，各种有创造力、有才华的人力资源重新整合和聚集，不仅仅对于文化创意产业本身，而且对于其他产业，特别是高新科技领域的发展将起到推波助澜的作用。

民营经济报2007/05/16

返回目录
〖行业分析〗
【深度：PC产业聚焦移动设备，UMPC仍难见天日？】

说到开发终极的移动设备，PC产业仍像无头苍蝇一般，找不到合适的出口。

PDA(个人数字助理)大致已被终结；智能手机属于移动产业的范畴；而最新的话题-超移动PC(UMPC)，则尚未激起太大的涟漪。当然，新科技不一定会被大众接受，尤其是价格昂贵，人们也不明白使用需求何在的时候。

但超移动PC主要支持者英特尔并不退缩。日前，英特尔资深副总Anand Chandrasekher在北京公开了最新的UMPC芯片，和更新的产品移动网络设备(MID)。他也透露，英特尔计划使用下一代的制造技术，生产低耗电的芯片。

但英特尔的UMPC愿景似乎与仍在开发阶段的WiMax宽带无线网络技术绑在一起。如果无法在Wi-Fi热点以外的地方使用，就不算真正的移动设备。如三星的BlackJack或Palm的Treo都使用移动网络(cellular networks)传输数据，而虽然英特尔的伙伴准备在未来的版本加入新功能，成本和经销通路的复杂度也会增加。

但移动智能手机正是英特尔的焦点。Chandrasekher在北京表示：“高端的智能手机类别，终将被UMPC取代。”这个预言若想实现，必须有许多骨牌效应配合：英特尔必须提供低耗电芯片、协助硬件伙伴制造引人注目的产品、说服开发员写出好用的移动软件，并想办法提供随时随地的网络联机，最终的产品价格还不能超过400美元。

初期以外的设备尚未问世。三星的Q1被视为较好的产品，但一位公司主管在3月份的CeBit展场上透露，实际上卖不到10万台。这在年销售2.4亿台的全球PC市场，根本无足轻重。Current Analysis分析师Samir Bhavnani表示，Q1要价约1,000美元，对于一个被用作PC和手机补充品的东西而言，价钱实在太贵。

他说：“如果是次要的设备，其价格不能超过主要产品。”笔记本电脑的市价已经跌破1,000美元，甚至UMPC可以取代的超便携型笔记本电脑，都不必付出那么高的价格。

如同许多科技类产品，时间是价格最大的杀手。Endpoint Technologies Associates分析师Roger Kay表示，英特尔和其伙伴们认为，他们可在今年内把价格拉低到700美元左右，到2009年再减少一半。“如果只需几百美元，人们大都愿意试用看看。”

成功的UMPC或MID(或任何其它名称)都需具备迷人的特色、绝佳的效能和可用性。2008年，英特尔将推出一款采用45奈米制程的芯片Silverthorne，只需McCaslin耗电量的一小部分，即可发挥更大效能。可以想见，新产品将在影音娱乐、PowerPoint简报和电邮等移动专业人士和消费者最重视的方面，提供更好的表现。

在软件方面，微软一直是UMPC和迷你平板的最大拥护者，还有相关的Origami项目。但该公司庞大的实力对这类产品的销售并无帮助。且英特尔认为，Windows Vista的程序代码基础太大，无法有效在省电的环境内运作。

Chandrasekher说：“我们与微软密切合作，他们知道自己该作什么。”微软与英特尔合作开发的精简版操作系统，应介于Vista和Windows Mobile之间。但英特尔不会单方面下注，该公司已计划在2008年推动以Menlow平台为基础的Linux MID。

微软不愿直接响应有关移动操作系统规划，或英特尔支持Linux的问题，仅以声明表示：“我们相信超移动形式要素的前景，和Windows生态体系无比的优势力量。我们将持续与硬件伙伴(包括英特尔)合作创新，让人们可以在弹指之间联机上网、享受娱乐和处理工作。”

不过别误会，超移动PC当然还是PC。Chandrasekher在北京的演说中表示：“你需要一个能够提供…互联网上所有丰富形式和内容的设备，电话办不到。”智能手机不像UMPC，是专门设计来浏览网页和处理文件的东西。他说：“电话主要是用作语音通话，不是为数据取向的应用所设计。”

相对地，UMPC也不是专门用来打电话。如果这类产品以取代智能手机为目标，这将是一项严重的问题。Kay说：“看得到也要吃得到。”

当然，通过Skype等网络电话软件，搭配Wi-Fi联机和蓝芽耳机，一样可以语音通话，只要使用者位在基地台的热点内。美国电信运营商Sprint，将自2008年起在美国大都会区提供Wi-Fi的表亲WiMax移动宽带上网。但美国电信业要在当地建立普遍的高速移动网络，需要比一、两年更长的时间。

虽然Chandrasekher说英特尔会在未来的MID技术内加入连接无线电信网络的芯片，移动电信商的配合态度目前仍不明朗。NPD Group的Stephen Baker不认为语音通话会阻碍UMPC的发展。他说：“人们愿意携带多种设备，只要这些设备有特别好用的功能。你可以用这种东西上网，语音通话费也比较便宜。”

苹果也相信用户会选择这类全功能的设备。即将上市的iPhone早在去年就是热门话题，该产品融合了影音iPod、掌上移动网络浏览器和手机。

其它智能手机厂商，从摩托罗拉到Palm和三星，无疑也将持续改善产品的数据传输功能，同时升级到更快速的行动网络。

UMPC概念最大的问题，是尚未找到一个明确的市场，这也是科技业分析师和部落客持保留态度的主因之一。制造商还找不到说服消费者使用这类产品的着力点，不论是网页浏览、娱乐、无线电邮收发、游戏或某种尚未被发掘的应用。

Baker表示：“他们有一些想法，我只是不确定他们要如何实现。”在此同时，PC业还要继续想办法打入移动市场，提升已趋成熟的PC市场业绩。Baker说：“就像其它人一样，他们也眼红移动产业(每年销售10亿支以上手机)，心想：如果我能卖500万台，我就上天堂了。”

ZDNet China 2007/05/15
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微软与雅虎、汤姆森与路透、新闻集团与道琼斯，一时间巨头们之间或者投怀送抱，或者暗送秋波，究竟为什么？

“任何事情都可能发生。”针对微软收购雅虎的传闻，微软CEO鲍尔默如是说。按照“敌人的敌人即朋友”的逻辑，微软和雅虎准备联手对付吞并了DoubleClick的Goolge，以求在网络广告市场争得一席之地。

这一消息传出两天后，加拿大金融资讯和数据供应商汤姆森集团提出收购路透集团，目前双方已经初步达成了并购意向，只等路透创办人集团的最后表态了，估计已经板上定钉。

相比之下，之前新闻集团收购道琼斯集团的企图则充满了不确定性。尽管默多克开出高价，但道琼斯集团控股股东班克罗夫特家族能否动心，还有待观望。

一周之内，为何媒体巨头们扎堆儿“谈婚论嫁”？这些“牵手”背后的动机又是什么？

“要命”的网络广告市场

没有永远的敌人，只有永远的利益。网络广告市场的霸主Google，可以说是微软和雅虎的心头大患。

在网络搜索领域，据市场调查公司ComScore的数据显示，2月份，美国用户进行的69亿次互联网搜索中，近半数是在Google上完成的。Nielsen/NetRatings认为，Google在美国搜索市场上的份额为40%，雅虎和微软的这一数字分别为12%和9%。而eMarketer在一份新报告中说，Google今年将把美国付费搜索市场上3/4的资金收归囊中。

更关键和“要命”的是，Google在搜索引擎市场的抢先，直接带动了其搜索广告市场份额的增长。eMarketer统计显示，Google已经占领了美国网络广告市场收入32%的份额，雅虎为18.7%，而微软的MSN只有6.8%。

和Google的高歌猛进相比，微软和雅虎网络广告市场并没有多少可圈可点之处。

从MSN到Windows Live Search，搜索让微软陷入了进退两难的尴尬境地，不但搜索业务的市场不断下滑，而且广告营收乏术。这位软件巨头来自网络广告业务的收入仅有同期PC操作系统业务的1/7。

虽然微软现在的软件业务还在给它带来巨大的商业利益，但它自己也心知肚明--互联网领域的战斗是不得不打的，因为网络搜索广告市场商机巨大。但现在看来，在与Google的较量中，超越之路注定相当漫长。业内人士认为，倘若微软跟不上发展步伐，其Windows操作系统和Office软件的垄断地位将被Google和其他互联网竞争对手所侵蚀。

作为老牌搜索引擎，雅虎大概有些“美人迟暮”的感慨。同样在互联网市场安身立命，相比后来者Google，雅虎缺少对市场的敏感，略显得后劲不足。

多年来，雅虎并没有及时更新并充分利用Overture的搜索广告技术，在将搜索转化为收入的能力上，雅虎明显不如Google。Google通过其简洁的网站吸引了大量的搜索流量，随后赢得了更多的搜索广告，这使得搜索巨头有了更多的资本改进其搜索技术，将差距越拉越大，雅虎在这一领域一时无法赶超Google。而且，雅虎迟迟没有意识到搜索对于网民的重要性，没有为消费者和广告客户改进搜索体验和质量，这一失误使雅虎丧失了很多用户，代价不菲。

计世资讯互联网分析师刘冰不无感慨地评价，雅虎的门户网站影响力在退化，何况这部分网络广告也很少，而它在增长迅速的网络搜索广告业务方面，却远远落后于Google，面临的挑战很大。还有分析师认为，雅虎高层认为自己是创作和包装内容的媒体公司，而Google却专注于技术和广告，两者的定位决定了现在的竞争结果。

在分析师看来，目前谈微软“迎娶”雅虎还为时尚早，然而在Google将DoubleClick揽入怀中的强烈刺激下，倘若微软和雅虎还无动于衷，就可能坐以待毙了。

“我认为，这桩合并案不会在短期内实现。更符合逻辑的方法是双方进行合作，取长补短。”Forrester分析师Charlene Li认为。刘冰也不看好这起“谣传”的并购，认为双方只能在某个平台上合作，达到对Google的制衡作用。

近日，盖茨在公开场合表示，尽管在利用互联网广告这一潮流方面面临一些挑战，但微软有足够的资源和决心充分利用这一机遇，继续在该产业的创新和合作上投入巨资。CEO鲍尔默最近也暗示，即使不收购雅虎，较大规模的收购还是有可能的。雅虎CEO Terry Semel在近日的一次会议上，虽然没有对针对双方的并购传言发表任何看法，但表示两家公司应该更加紧密地合作，推动网络广告标准的发展。而和两家公司接近的人士也表示，双方实质性的合并不太可能，双方只是在探讨潜在的商业合作。

虽然到目前为止，双方的动作还仅限于“牵手”，但不排除未来二者业务整合和平台共享的可能性。即使双方不合并，二者曾经你死我活的竞争关系最终也很可能将演变为“竞合”，因为它们共同的对手Google，在互联网领域实在强大得让任何一方都难以“单兵作战”。

金融信息服务含金量提升

同样是第二、三名联手对付老大，不同的是，通过并购，“汤姆森·路透”夺回了全球金融数据业务的头把交椅，而且，两家金融资讯业巨头的联姻大有一拍即合之势。

路透集团最知名的业务是路透通讯社，但其实它的新闻业务只占集团2006年全部收入的6.6%，其业务营收的主要构成来自销售财务和贸易数据以及其他所属机构。作为金融信息服务的元老，路透集团在全球拥有196个新闻信息采集站，员工总数近1.7万人。它曾一度在这一领域居于领先地位，但最近几年里，路透在信息“终端市场”--采用其信息服务的各行业用户，逐步被彭博(Bloomberg)新闻社超过。根据Inside Market Data的数据，目前全球数据业务市场规模约为125亿美元，今年4月份的数据显示，在国际金融信息网络的“终端市场”，彭博、路透、汤姆森位列三甲，份额分别占到33%、23%和11%。

据美联社报道，汤姆森公司和路透集团合并后将被命名为“汤姆森·路透”，新公司市值约为450亿美元，年销售额将达到110亿美元，其在全球金融信息市场的份额将占到1/3以上。这项涉及金额将达到177亿美元的并购，将创造出全球最大的财经信息及数据服务商。分析人士指出，汤姆森和路透都需要应对在提供专业实时金融信息方面已经领先的彭博新闻社。

通过并购，路透可以将销售和交易方面的优势与汤姆森资本方面的优势相结合。同时，通过市场资源的整合，可以降低运营成本。路透社预计，合并后3年内，新公司因协同效应每年可节约预算开支5亿美元，这将为股东创造额外的收益。

而且，“路透集团在互联网有着大量的数据库资源，虽然这种信息虽然不像Gartner或IDC的报告分析深入，但其快速、涵盖范围极广的信息，对金融、商业用户有着很大的参考价值，对舆论有很大的影响力”。分析师刘冰介绍说。此外，路透社的在线业务提供大量数据和相关分析，其网络图片新闻、财经新闻实力也十分强劲。

根据彭博社的一项数据，在路透去年的收入中，半数以上来自欧洲，而美国市场收入为28%；而汤姆森2006年收入中，有将近81%来自美国市场，在欧洲市场并不吃香。通过并购，汤姆森可以借路透之力，弥补自身在欧洲市场的劣势。

这宗联姻看似“两情相悦”，但能否完婚，还要取决于路透创办人股份公司的态度。该公司成立于1984年，控制着路透集团所谓的“黄金股份”，可以阻拦所有企图接管它的公司占有超过15%的股份。一直以来，它的存在使得路透保持着新闻公正及独立精神。尽管汤姆森表示，此次并购将尊重和保留路透社的宗旨和原则，新公司也会确保英国公司的新闻收集运作的独立自主，但路透创办人股份公司尚未做出表态。

传统媒体的网络业务被看好

除了看中道琼斯集团强大的财经信息整合实力，其旗下的互联网业务也是媒体“大鳄”默多克眼中的一块肥肉，意味着巨大的网络广告商机。

默多克一手缔造的新闻集团是全球仅次于时代华纳集团和迪斯尼集团的第三大媒体帝国，默多克及其家人控制着新闻集团大约30%的股份，覆盖报纸、电影、电视、网络等所有媒体领域，业务辐射到美、欧、澳和亚洲各国。而近年来，从来都眼光独到的默多克更是瞄准了互联网。

他曾表示，“对于如今的公司来说，没有什么比在互联网领域占据一席之地更有意义的事情了，它会为我们带来大量的利润，而这也是新闻集团未来的主要方向。”在2005年，他就撒出10多亿美元先后买入MySpace。com的母公司互联网公司Intermix Media、视频游戏为主的IGN和运营200个本地运动队网站的Scout Media。去年，新闻集团旗下的福克斯互动媒体集团联合风险投资公司Foundation Capital，一起投资1350万美元给简单雇佣公司--主要业务是让用户搜索其他网站上与雇佣相关的分类广告。

而目前默多克觊觎的道琼斯公司，除了拥有《华尔街日报》、道琼斯通讯社(Dow Jones Newswires)、《远东经济评论》、《巴伦周刊》(Barron's)等传统纸质财经媒体，以及编制和发布道琼斯指数系列(Dow Jones Indexes)外，其《华尔街日报》网络版、财经资讯网站MarketWatch、商业资讯搜索系统Factiva，以及最近收购的欧洲财经新闻网站eFinancialNews等网络业务的巨大力量同样引人注目。在道琼斯上一季的营收增率达17.9%，主要就是靠Dow Jones Online的业绩增长，以及财经搜索服务Factiva。

向来胃口颇大的默多克当然决不会放过任何可能带来利润的商机。Poynter Institute媒体业分析师Rick Edmonds就表示：“道琼斯的业务相当多元化，其中很大一部分来自于互联网相关业务。对于希望新闻集团向数字媒体转型的默多克来说，收购道琼斯是合理的。”

而且，在业内人士看来，默多克肯对道琼斯集团开出如此高价，有很大一部分原因是觊觎《华尔街日报》以及网站。

被默多克盯上很久的《华尔街日报》在美国是发行量仅次于《今日美国》的第二大报，拥有超过200万订户。

更重要的是，如果新闻集团最终能够买下道琼斯，即可拥有全球网上付费订阅制度最成功的媒体资产--《华尔街日报》网站(WSJ。com)。目前，《华尔街日报》网站(WSJ。com)是全球最大的报纸付费网站，拥有超过70万订户，而用户数和流量就意味着巨大的网络广告商机。

计世网2007/05/17
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2007年，电子商务依然是中国信息化中的重头戏。据赛迪顾问调查预计，2006-2010年中国中小企业电子商务交易额将保持平均50%以上的增长率，2010年将达到24682亿元的规模。其中第三方平台的应用发展平稳，仍是中小企业实施电子商务的主体。第三方平台对业务的细分将更加明确、更具国际性和区域性并向融合化发展，通过第三方平台的企业网络推广解决方案日益凸现其重要性。

赛迪顾问认为，由于目前中小企业电子商务应用需求突出、面向中小企业的网络推广方案和针对中小企业电子商务产品的日益丰富，中国中小企业电子商务应用已经迎来了高速发展的有利时机，但同时也面临着网络推广手段鱼龙混杂参差不齐的现状，受行业不够规范等因素的影响，企业越来越多的成本浪费在无法实现透明化统一管理的环节。如此看来，企业网络推广若要更好的服务于企业，统一的管理平台显得尤为重要。

网络营销此消彼长竞价广告价值飙升

广告业先驱大卫。欧乔韦曾经说：“我知道我的广告费的一半被浪费了。我就是不知道是哪一半。”

当电子邮箱、短信、网络游戏这三座互联网营销的“金矿”都迈入缓慢增长期时，搜索引擎竞价广告成为业内人士普遍认可的最具价值的投资“金矿”。就全球搜索引擎市场而言，其潜在的市场相当庞大诱人，而且正在以几何的速度增长！

竞价广告受人们追逐的原因，是因为这种广告方式面向特定消费者的目的性很强，所以以单位成本计算，投资的回报率(ROI)远比其他广告方式要高。传统广告动辄上万、上百万，往往被大公司所垄断，而小型竞争对手很难有曝光机会。竞价广告允许中小企业挑选最能说明其产品的关键词或者词组，选择好一个着陆页，提交简要的包含关键词或者词组的一小句产品文字说明。这样，在搜索者搜索这些关键词或者词组的时候，广告就会出现在搜索结果的右侧或者上端比较明显的位置。当搜索者点击此广告的时候，该广告就算被观看了一次，企业就需支付搜索引擎一次广告费用。同样，若在联姻广告上被点击，企业也要支付给搜索引擎同样的费用。不仅如此，在竞价广告里还依然面临着同行的竞争。在竞争者做同样广告情况下，广告竖向排列转到后面几页，被看到的机会就很少，这样的广告便失去了价值。如此，竞价广告造成的损失和浪费是中小企业无法评估并把控的，成为中小企业网络营销的重要弊端。竞价广告管理平台已经成为互联网时代企业推广必不可少的工具之一，不少企业也苦恼于目前尚没有可利用的人性化网络推广管理解决方案。

中国IT应用服务的第一品牌中企动力，日前正式推出一套专为购买了门户竞价排名的客户提供安全统一管理的竞价管理平台――竞价通，正式解决了中小企业管理竞价广告、关键字广告等难题，一经推出便深得广大中小企业喜爱推崇。这无疑成为企业网络推广飞跃性进展的标志。

解决网络推广管理让企业广告物超所值

中国电子商务产业已经进入了全面应用、务实发展的新时代。不仅在众多的电子商务领域，进行了群体性创新探索，而且实现了电子商务的能量展示和多维的战略性突破。

随着互联网的发展，对IT服务的需求已成为中小企业发展的趋势。中企动力的IT应用服务运营商模式，在面向中小企业的IT服务上是成功的。根据中小企业的发展需求，在每一个不同的时期都会运用最先进的信息技术搭建一个适合中小企业业务和管理需求的信息化应用服务平台，提供全方位一站式的企业应用服务，并维护和不断提升这个平台。

据了解，针对于企业网络推广管理的“竞价管理平台――竞价通”，正是基于目前企业网络推广困难与瓶颈考虑的，其目的就是为企业解决广告投入的有效到达率和实现自主控制广告成本，使用此系统的用户可以对其投放在新浪、网易、TOM网站上的竞价排名广告，以及Google Adwords关键字广告进行统一管理。不仅如此，在此基础上系统还会提供综合的数据对比分析功能、各网站统计报表和消费明细表，帮助用户充分利用资金实现理性消费；通过充值管理和个人账户管理，轻松实现续费充值和账户信息修改等操作。

中企动力公司一直扮演着行业“创新者”和“引领者”的角色，不光是因为其领先的科技水平，更是因为领先的服务理念。此次竞价管理平台是中企动力为客户免费提供的竞价广告管理平台，客户可以在平台内实现广告的全面管理及预算投入，方便快捷地实现网络营销。这套管理平台有着覆盖面广、便捷、公正、安全、节约成本等特点，更有着远超其他网络推广方式回报率的效益优势。从而使更多中小企业能够以极其低廉的成本提前跨入“竞价广告掘金”的时代，相信领先的科技会让越来越多的企业真正感觉到领先科技带来的价值飙升。

中国的IT服务走进07年已经走到了第11年，随着其市场逐步走向成熟，行业需求个性化日益明显，贴切企业需求的服务成为电子商务发展的首要原则。随着国家经济的发展和奥运会日渐临近，我们不难看到推动我国IT服务市场不断走向成熟、高速发展的原因所在。正是在这些驱动力和潮流的推动之下，我们有理由相信并期待，在市场良性发展的基础上，中小企业将飞速发展，07年将会是中国电子商务飞跃性发展的开端。
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【概念股展望：投资者关注中国股市是否存泡沫】

市场研究公司弘亚世代的总经理塞吉·布莱南(Sage Brennan)在MarketWatch发表分析文章称，多家中国无线服务公司将发财报，腾讯有可能开展收购，以及中国股市是否存在泡沫，将成为中国概念投资者本周关注的焦点。

多家公司将发财报

第九城市将于本周一发布2007年第一季度财报。由于今年的中国农历新年比往年要晚，第九城市第一季度业绩可能低于分析师的预期。不过，季节性因素给第九城市业绩带来的负面影响已经体现在该公司股价中，因为在此之前，投资者已经从多家中国消费互联网公司的财报中看到类似的影响。

投资者将密切关注第九城市第二季度业绩预期，因为该公司将升级《魔兽世界》服务器，为今年6月或7月推出资料片《燃烧的远征》做准备。在升级的过程中，第九城市的一些服务器可能会暂时下线，从而无法生成游戏营收。第九城市预计这一过程将持续大约一个月。在其它方面，第九城市仍然是中国最为成功的网络游戏运营商之一。《魔兽世界》为第九城市吸引了大量消费水平较高的玩家，而《奇迹世界》给第九城市业绩带来的积极影响将于明年完全体现出来。

除第九城市之外，中国无线增值服务提供商空中网和灵通网也将于近日发布2007年第一季度财报。自中国移动运营商出台新政策以来，无线服务公司的业绩受到了较大的负面影响，股价也持续下跌。从新浪上周发布的第一季度财报来看，该公司无线服务业务略有反弹，这对于空中网和灵通网等单一无线增值服务提供商而言无疑是一个利好消息。

腾讯可能开展收购

腾讯总裁刘炽平日前表示，在该公司的发展战略中，包括斥资约4亿美元开展收购。在此之前，腾讯一直被看作是多家中国和国际媒体公司的潜在收购目标。腾讯近期收购了一家无线增值服务提供商，这将成为该公司未来增长战略的一个重要组成部分。尽管中国互联网市场充满竞争，但得益于“QQ"即时信息平台所吸引的庞大用户群体，腾讯已经在这一市场占据十分有利的位置。

腾讯已经具备了几乎所有的成功要素，包括年轻时尚的用户群体、娱乐焦点、无与伦比的品牌影响力、以及强大的营销能力等等。从某种意义上讲，中国电视和电影内容的质量还有待提高，因此年轻一代更多地通过互联网来获得娱乐。在这种情况下，拥有数亿用户的腾讯自然成为了他们的引领者。

尽管用户沉迷度超过百度，但腾讯的广告营收直到最近几个季度才开始大幅增长。毫无疑问，广告在腾讯营收中所占比例将持续提升。由于虚拟货币引发了中国监管部门的忧虑，腾讯需要进一步拓展营收来源，以确保未来继续高速增长。腾讯拍卖平台的发展速度相对较慢，但一直保持着增长的势头。相对而言，腾讯提供的网络游戏服务获得了更多用户的关注。自2004年在香港联交所上市以来，腾讯股价上涨了近8倍。

中国股市泡沫

很多人都在问这样的问题，中国股市是否存在泡沫？如果有泡沫，那么何时会破碎？布莱南认为，中国股市肯定存在泡沫，破碎只是时间早晚的问题。目前看来，所有旨在给中国股市降温的努力都以失败告终，甚至从一定程度上促进了泡沫的膨胀。在不到5个月的时间里，沪深300指数上涨了85%；每天都有25万人开户入市，而且还有进一步上升的趋势。大多数新入市者都将中国股市看作是取款机，认为中国股市将继续上涨。

从某种意义上讲，股市在中国所引发的投资者并不出人意料。因为除股市之外，中国投资者的合法投资渠道很少。但也许就在不久的将来，中国股市将会面临一次较大的调整。由于没有其它途径来降低投资风险，除了陷入恐慌，中国投资者再无其它选择。
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【我国各金融机构加大力度支持中小企业发展】

合要求即可获“重组并购贷款”

在中国工商银行和香港贸易发展局联合召开的中小企业金融服务论坛上，发展改革委中小企业司相关负责人介绍说，2005年2月国务院发布了《关于鼓励支持和引导个体私营等非公有制经济发展的若干意见》，专门规定了金融支持政策；而我国各金融机构现正在加大对中小企业的信贷支持力度，不断创新对中小企业的金融服务。

不断创新对中小企业的金融服务

两年多来，金融业监管部门和各金融机构转变观念，不断创新对中小企业的金融服务：

---央行通过风险定价与利率浮动政策，刺激各商业银行增加中小企业贷款，并引进国际经验开展小型贷款公司试点，试行微贷款业务。

---银监会则出台了《银行开展小企业贷款业务指导意见》，提出了利率风险定价、业务独立核算、高效贷款审批、行员激励约束、专业培训和违约问责等6项机制，引导鼓励各类金融机构开展和丰富适合中小企业融资特点的金融产品。为进一步改善中小企业融资政策环境，银监会还联合发展改革委在小企业贷款风险分类、拨备、呆坏账核销、授信业务指导和小企业风险补偿基金建设方面进行探索。

---国家开发银行推出了中小企业贷款工作平台、担保平台、贷款平台和企业信用促进会“三台一会”模式，实现了企业信用、担保、银行和政策的叠加。截至今年3月底，国开行累计为中小企业发放贷款339亿元，发放支持担保公司的软贷款93.1亿元，扶持中小企业、个体工商户和农户7万多户。

---商业银行纷纷开拓中小企业市场。四大国有商业银行相继成立中小企业信贷部门，改进信贷考核办法和激励机制，开展金融产品创新，提高金融服务水平，加大对中小企业的信贷比重。股份制银行和城市商业银行均将中小企业作为客户主体，推出存单融资、仓单质押、知识产权质押贷款等产品，支持大批成长型中小企业快速发展。刚刚进入中国市场的外资银行同样在积极争取中小企业客户。

并购重组是民营企业迅速壮大的一条出路，缺乏资金支持往往成为并购重组的障碍。据悉，工商银行浙江分行可以为符合要求的民营企业提供“重组并购贷款”及相关服务。“重组并购贷款”适用于因改制、改组过程中，有偿兼并、收购国内其他企业、已建成项目及资产、债务重组而产生融资需求的优势企业。银行可运用并购贷款、委托贷款、信托融资、资金私募等方式为重组并购活动提供资金支持。

工商银行浙江分行公司业务部负责人陈先生表示，符合以下情况的企业，工商银行浙江分行即可为其提供“重组并购贷款”：信用等级在AA级(含)以上；能够提供超过并购资金总额50%的非债务资金，并购后重组企业或项目资产负债率不高于60%，现有企业申请贷款前3年要连续盈利；同意按当年净利润5%~10%提取风险保证金专户存储，承诺用综合效益优先归还银行贷款(总行另有规定的除外)；股份制企业董事会承诺当年到期贷款本息还清前不分红；借款人开立专户，保证并购资金专款专用；能提供合法有效的担保，新设立合并的，新企业还须出具继续履行债务的承诺。

据介绍，民营企业数量巨大是浙江省经济的一个显著特点，针对近年来浙江民营企业在长三角地区并购现象频发，工商银行浙江分行还可以提供跨省区的“重组并购贷款”及相关的方案设计、交易谈判等多个环节的专业服务。

初步形成多层次中小企业信用担保体系

我国已经形成了以中小企业信用担保为主体的担保业和多层次中小企业信用担保体系，发展改革委中小企业司相关负责人介绍说，经过近几年的探索和规范，特别是在国家税收优惠等政策推动下，各类担保机构资本金稳步增加。

截至2006年底，全国共有各类中小企业信用担保机构3366家，累计担保户数38万户，累计担保总额7843亿元。受保企业新增销售额4716亿元、利税401亿元和就业机会213万人。

其中，单笔担保额在100万元以下的担保贷款占全国担保贷款总笔数的85.8%。这位负责人分析说，这说明我国担保业的受益主体主要以中小企业为主。

据介绍，为进一步推进中小企业信用担保体系建设，国务院办公厅已经转发了国家五部门《关于加强中小企业信用担保体系建设的意见》，意见从资金、税收、保费、抵押登记、信息查询、金融机构合作等方面支持担保机构。

而为了规范担保机构行为，实现全行业可持续发展，这份意见还提出了资本金扩充、风险控制、损失补偿和绩优激励等四项机制以及准入备案、信用评级、绩效考核和国家等级监管制度，从而进一步完善担保机构自身建设和信用担保体系建设，提高整体信用能力和水平。

这位负责人表示，信用不足、信用缺失和信息不对称也是影响企业融资能力的重要因素，有关部门将继续开展以企业信用登记、信用征集、信用评级、信用发布和失信惩戒为主要内容，以改善企业融资生态、营造社会信用环境、推进企业信用制度和提升企业融资能力为主旨的中小企业信用制度建设。

继续拓展中小企业直接融资渠道

深交所中小企业板已经成为我国中小企业重要的直接融资渠道，发展改革委中小企业司负责人表示将继续拓展各类中小企业直接融资渠道。

发展改革委中小企业司巡视员狄娜说，截至2006年底，有102家中小企业在深交所中小企业板上市，筹资总额179.27亿元，流通市值达723.63亿元。

她介绍说，当前证券监管等有关部门正在重点畅通上市融资、股权融资、债券融资、创业投资和产权交易等直接融资渠道，实现中小企业直接融资渠道多元化、结构合理化、方式市场化和手段规范化。下一步要稳步扩大中小企业板规模，加快建设创业板，适应不同类型、不同成长阶段中小企业的融资需求。

直接融资方式单一会加大间接融资难度，因此，多元化多层次的资本市场有助于缓解中小企业融资难题。为此，发展改革委、科技部等10部门在2006年发布了《创业投资企业管理暂行办法》，推动创立创业投资机制，支持不同层次中小企业投资公司的设立和发展。

此外，有关部门正在整顿规范产权市场，为各类中小企业机构重组，产权出让等提供交易平台。而典当、融资租赁、保底业务等传统融资方式也在继续发挥应有作用，在一定程度上缓解了中小企业融资难。狄娜说，《物权法》首次明确应收账款、库存及权利等可作为企业抵押物向银行申请贷款，这就为中小企业内源性融资提供了法律保障。
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“个人助业贷款”、“速贷通”获批在即100家企业最高者可获贷1000万以上。

 “一个信誉卓著的人的承诺，可以作为货币在市场上流通。”在西方商业社会，这句耳熟能详的话，在将来或许能让国内企业有更深刻体验。尤努斯--穷人银行家的启示，倡导并影响国内的银企合作。中国建设银行、阿里巴巴作为行业领先者，秉承社会责任为企业中的穷人--中国的中小企业，也就是最需要资金和发展企业“铺桥搭路”。这不是“破”冰。或许“融”冰漫长，希望带来的价值不仅让中小企业心潮澎湃，更让我们欣慰的是中国企业主动表现出来的社会责任感。一位网商评价：“他们正在做一件并非经济利益最大化的事，却是一件改变中国企业(特别是创业型企业)发展史的事情。”

中国建设银行、阿里巴巴携手推出企业信用度贷款服务。在阿里巴巴上开通绿色通道，允许优质客户通过阿里巴巴向建行申请贷款和融资项目，国内开展电子商务企业在阿里巴巴网站信用度将成为建设银行发放贷款的依据之一。这一方案目前正式启动，将首次打通中小企业融资难的瓶颈。据悉，此项活动率先在中小企业密集的浙江杭州地区展开，随后将拓展到建设银行覆盖省份。据悉，首批将有100家企业获得“个人助业贷款”、“速贷通”，获贷金额范围为10万--1000万元，甚至更多。

企业融资难！特别是中小企业中的创业型企业，生意做得好却难以解决融资、贷款的进一步需求。解决企业与资金的“冰”，企业就能扩大经营规模，满足不断增长的市场需求，带给社会新的就业机会，从而弱化银行贷款中风险和成本的约束，从而创造经济及社会双重价值。

此次试水“融冰之旅”，建设银行、阿里巴巴一拍即合，决定进行中小企业融资贷款尝试。作为有社会责任感的企业，目标之一是助力中国中小企业发展，而只有企业发展才能让包括银企在内的国民经济有更好的发展，这是一个良性循环。双方认为，希望通过这次活动进一步提升建设银行、阿里巴巴的企业社会责任。同时，也能切实帮助阿里巴巴的会员获得更多的销售机会，更为他们提供进一步发展的可能。

中国建设银行专为此次活动推出关联贷款种类，主要包括“个人助业贷款”及“速贷通”等产品。本次活动将面向阿里巴巴的“诚信通”及“中国供应商”会员展开，获贷上限为100家。上述会员只需报名参加并按要求填写真实资料，阿里巴巴即可向建行方面进行推荐。如此无疑将大为提高贷款融资的可执行力度，同时所获贷款将享受低息。本次具体推出的关联贷款种类包括“个人助业贷款”及“速贷通”两个产品。“个人助业贷款”面向客户群相对较广--针对中小企业股东或业主、个体户，额度在10万-1000万甚至更多，运作方式也更为灵活，可选择循环使用；“速贷通”则主要面向中小企业用户，只需拥有足额抵(质)押担保就可获得，无需进行评级、授信等环节，直接受理，手续简便，时效性更高。

此次“融冰”的客户群体首先选择“网商”原因何在？ 了解到，阿里巴巴和建设银行都相信：中国的中小企业群体中，也同样存在着一些优质的客户群体，它们在经营规模、创新意识、管理水平、盈利能力上有着较强的实力。他们就是很好的贷款潜在客户。并且阿里巴巴可以以自身的交易平台优势帮助银行获得相应的风险控制，从而弱化银行贷款中风险和成本的约束。

在建设银行年度业绩发布会上，建行表示，截至去年底，建行贷款总额达28736亿元，较上年增长16.89%，贷款新增额居国内同业首位，值得称道的是，建行中小企业贷款已占全部公司贷款的40%。相较建行现有的“中小企业”，阿里巴巴拥有数以千万计的中型和微小企业，资产总额三五千万元以下，信用良好，银行却没有精力予以关注。

网商群体的电子商务信用将成为银行提供针对性融资方案的依据之一。从而使企业不单纯依靠固定资产、企业担保等来突破资金层面的束缚，实现进一步成长。这一举动也提醒广大中小企业，在企业发展过程中，不但要注重资本扩张，同时也要诚信为本，注重信用，不远的未来，企业之间的竞争将包含信用层面。

阿里巴巴副总裁彭翼捷介绍，阿里巴巴的理想是逐步将中小企业的销售中心、人事中心、技术中心、支付中心和财务中心整合到阿里巴巴的电子商务平台，本着这样的商业理想，我们不断努力，现在的阿里巴巴B2B模式已经让数千万中小企业打破了来自时间、空间的限制，在一个简单实用的平台上找到产业链的上下游，生意越来越好做了。企业有了进一步发展的需求，帮他们解决资金难题进而成为我们不能忽视的重任。建设银行提供了专业的贷款经验及优秀的贷款产品，让阿里巴巴看到了为中小企业解决资金困难的可能。

银行业相关数据显示，企业客户已成为国内银行最重要的客户群体，而我国企业群体中超过90%的主流是中小企业。但中小企业在发展过程中往往会遭遇到缺乏资金的问题，众多中小企业由于刚刚起步，市场占有率低，因此银行往往会考虑到自身的风险而拒绝贷款。因为从财务指标上来看，很多小企业都偏低，达不到银行的要求，例如资产负债率、流动资产比率、存货资产率等等。

而我国和整个社会的信用体系还没有完全建立，银行与企业之间没有信息沟通平台，缺乏良好的信用关系。在没有抵押和担保的情况下，银行放贷要看企业的信用情况。但大部分中小企业缺乏良好的信用习惯：没有必要的财务会计制度，随意填报财务报表，提供给税务部门的报表与提供给商业银行的报表不一致，大量使用现金交易，在银行很少保留支付记录，不能按规定交纳各种税费等等。这导致中小企业往往因为无法提供信用凭证以及找不到合适的担保人而往往不能贷到企业发展急需的资金。根据权威机构的调查，有46%的企业是由于类似的原因而贷款失败。

目前阿里巴巴已建立了一整套信用评价体系与信用数据库，该数据库中商户的信用纪录最高长达六年，由于只有发生真实交易的双方才能给对方以评价，同时随着网络系统技术水平的提高，几乎所有的可疑交易被扫描和识别，加上惩罚措施的跟进，目前的信用纪录大多是可以被信赖的，其中既有权威机构认证又有网络实时互动，可以从传统的第三方认证、合作商的反馈和评价、企业在阿里巴巴的活动记录等多角度，展现企业商务活动中的行为。阿里巴巴已经和部分银行合作，将这些资源和银行方面共享，成为银行判断要给什么样的企业贷款的参考标准，从而为企业得到融资创造有利条件。

阿里巴巴副总裁彭翼捷介绍，随着中国经济的发展，中国中小企业将成为中国经济发展的引擎，阿里巴巴目前会员规模已达数千万，长期实践经验使其对中小企业的发展现状及需求有着深刻理解，“中国建设银行是我们重要的长期合作伙伴，希望本次活动可为中小企业加速发展提供更大的助推力量，进而创造及增加更多就业机会”。

中国人民大学金融学院教授吴晶妹认为，中国社会信用体系建设的发展将是以银行为中心的金融信用体系、以企业为中心的商业信用体系和以政府为中心的政府信用监管体系“三足鼎立”的局面。而经济分析人士认为，阿里巴巴和建行此次率先打通原本独立的两者，互为有益补充，意义深远。不仅为中小企业资金链短缺困局贡献出创新性的解决思路与多方共赢模式，同时亦有望实现银行现有资源的进一步优化整合：在有效压低融贷风险的前提下最大化地提高资金利用率，从而为新型和谐银企关系的建立架设模板。而电子商务网站在其中起到了桥梁和通道作用，将吸引更多的关联因素致力参与。

华夏时报2007/05/16
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【美国私募融资金额去年首超IPO】

纳斯达克计划推出一个服务于私募交易的自动化市场

据国外媒体报道，美国公司去年通过私募交易融资资金超过了首次公开发行(IPO)的融资额，越来越多发行股票的公司正在规避美国公开市场的严格审查和高额成本。

去年，在美国三大证交所，纽约证交所、纳斯达克和美国证交所，IPO的融资总额为1540亿美元，而通过144A条款私募发行股票的融资额高达1620亿美元，这也是私募等交易的融资总额首次超过IPO。这标志着股票发行者和投资者的重大转变，许多人更乐意通过私下而非公开交易购买公司股票。2005年，通过美国三大证交所公开上市的融资总额为1470亿美元，私募等交易的融资总额为1010亿美元。

很多企业，特别是来自美国以外的企业，将这种私下交易作为规避繁琐的《萨班斯-奥克斯利法》的一种有效融资途径，同时又能快速廉价地进入美国资本市场，甚至不需要在美国证券交易委员会(SEC)进行股票注册。

针对私募交易活跃的情况，美国第二大股票交易所纳斯达克计划推出一个服务于此类交易的自动化市场。纳斯达克首席执行官鲍勃·格雷菲尔德(Bob Greifeld)表示，计划于6月推出的这一新平台，“(这一举措将是)自1971年(纳斯达克创立)以来，股票市场最为重要的进展。”

新浪科技2007/05/18
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